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โอกาสด้านการตลาด 
(Market Opportunity) 

สถานะและการเปลี่ยนแปลงของตลาดสินค้าอัญมณีในญี่ปุ่นภายหลังโควิดได้มีการเปลี่ยนไปในทาง  
ที่ดีข้ึนเนื่องจากระหว่างสถานการณ์โควิค ได้ทำให้มีการยกเลิกการแต่งงานหรือมีการเลื่อนการแต่งงานออกไป 
ทำให้คู่รักหนุ่มสาวได้ผันงบประมาณในการแต่งงานมาซื้อเครื ่องประดับโดยเฉพาะแหวนหมั้นหรือแหวน
แต่งงานที่ทำจากเพชรแท้หรือหินสีต่างๆ มากขึ้น ประกอบกับสตรีชาวญี่ปุ่ นให้ความสำคัญต่อการแต่งกาย 
ที่ทันสมัยและนิยมสวมใส่เครื่องประดับ โดยเฉพาะกลุ่มสตรีสูงวัยน้ันที่มกำลังซื้อสูง และยังคงซื้อสินค้าหรูหรา
อย่างอัญมณีและเครื่องประดับเพื่อเป็นการลงทุนและสั่งสมสินทรัพย์แม้ในช่วงเวลาที่เศรษฐกิจชะลอตัว 

 แนวโน้มอุตสาหกรรม 

บริษัท Yano Research Institute วิเคราะห์ตลาดสินค้าเครื ่องประดับและอัญมณี โดยชี ้ให้การ
เปลี่ยนแปลงและแนวโน้มของตลาดเครื่องประดับและอัญมณีในญี่ปุ่นที่สำคัญ 3 ประการ ได้แก่  

 1. การจัดจำหน่ายสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับในญี่ปุ่นจะเป็นแบบ Hybrid ผสมผสานวิธีการ 
จัดจำหน่ายทั้งผ่านร้านค้าปกติ และการจำหน่ายผ่านออนไลน์ หรือ Live channel มีแนวโน้มได้รับความนิยม
มากขึ้นในตลาดญี่ปุ่น มาจากนักท่องเที่ยวต่างชาติที่อาศัยอยู่ในญี่ปุ่นช่วงการระบาดของเชื้อไวรัส Covid-19  
ไลฟ์สดแนะนำและจำหน่ายสินค้าที่อยู่ในญี่ปุ่นไปยังผู้ติดตาม ซึ่งได้รับความสนใจจากผู้ใช้งานออนไลน์จำนวนมาก 
กลุ่มผู้ค้าส่ง และผู้ผลิตที่ไม่มีหน้าร้านในญี่ปุ่นจึงเริ่มเห็นโอกาสในการจำหน่ายสินค้าผ่าน Live channel เพราะมี
ค่าใช้จ่ายถูกกว่าการจัดตั้งร้านค้าหรือการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า และยังสามารถเข้าถึงผู้บริโภคในวงกว้างมากข้ึน  

 2. ราคาเพชรมีแนวโน้มพุ่งสูงขึ ้นอย่างต่อเนื ่อง การขาดแคลนเพชรในการผลิตจากการปิดตัวลง 
ของแหล่งผลิตเพชรสัดส่วนร้อยละ 10 ของโลกของเหมือง Argyle ประเทศออสเตรเลียเมื่อปีปี 2020 ที่ผ่านมา 
รวมทั ้งปรากฏการณ์  "ช้อปล้างแค้น" (Revenge Shopping) ของผู ้บริโภคทั ้งในจีนและสหรัฐอเมริกา 
หลังไม่สามารถซื้อสินค้าจากหน้าร้านได้ในช่วงมาตรการล็อคดาวน์ สินค้ากลุ่ม Luxury ได้รับอานิสงค์จากกระแส
ดังกล่าว เพชรจึงเป็นสินค้าที ่มีความต้องการสูงขึ้น และราคาก็ขยับสูงขึ้นตามไปด้วย และยิ ่งพุ ่งสูงขึ้นจาก 
เหมืองเพชรในรัสเซียที่มีสัดส่วนร้อยละ 30 ของตลาดเพชรของโลกถูกมาตรการคว่ำบาตรจากภาวะสงคราม
ยูเครน-รัสเซีย จึงสรุปได้ว่า สถานการณ์ต่าง ๆ ที ่เกิดขึ ้นจึงคาดการณ์ว่าเพชรจะมีแนวโน้มราคาพุ่งสูงข้ึน 
อย่างต่อเนื่อง และอาจทำให้ตลาดเพชรสังเคราะห์ได้รับความสนใจมากขึ้น เพราะมีราคาถูกกว่า จับต้องได้ง่ายกว่า 
แต่อาจยังไม่สามารถทดแทนการบริโภคเพชรธรรมชาติได้ในกลุ่มผู้บริโภคสินค้า Luxury ดังนั้น ผู้ค้าปลีกเพชรรายใหญ่ 
เช่น ห้างสรรพสินค้าและผู้ค้าส่งสินค้าอัญมณีราคาสูงเหล่านี้ คงจะต้องอาศัยช่องทางการจัดอีเวนต์และงานแสดง
สินค้าเป็นหลัก 
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 3. ชาวญี่ปุ่นให้ความสำคัญกับ SDGs (Sustainable Development Goals) ในช่วงการระบาด
ของโรคโควิด ทำให้เกิดการเปลี ่ยนแปลงของพฤติกรรมการซื ้อของผู ้บริโภคสำหรับสินค้าอัญมณีและ
เครื่องประดับ จากการมองแค่คุณค่าทางกายภาพของสินค้าเปลี่ยนไปเป็นการมองคุณค่าทางจิตใจมากขึ้น 
กล่าวคือ ผู้บริโภคเริ่มให้ความใส่ใจกับ Traceability หรือการตรวจสอบความเป็นไปเป็นมาของสินค้ากลับไป
ยังจนต้นทาง ตั้งแต่วัตถุดิบ และสนับสนุนบริษัทที่ให้ความสำคัญกับความยั่งยืนของสภาวะแวดล้อมโลก จึงทำ
ให้สินค้าที่มีการบริจาครายได้ส่วนหนึ่งเพื่อสังคม หรือ สนค้าที่ไม่มีการจำกัดแค่เพศใดเพศหนึ่งของผู้ใช้ ฯลฯ 
เริ่มมีจำหน่ายในตลาดเพิ่มขึ้น และได้กลายเป็นปัจจัยหนึ่งในการตัดสินใจของผู้ซื้อนอกเหนือจากดีไซน์ ราคา
และความเหมาะสมในการใช้ของผู้ซื้อ และกลายเป็นแนวโน้มที่สำคัญที่ผู้ซื้อจะใช้ตัดสินใจซื้อมากข้ึนในอนาคต 
ดังนั้น ผู้ผลิตและผู้จำหน่ายสินค้าอัญมณีจำต้องคำนึงและให้ความสำคัญถึงเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน หรือ 
SDGs กันยิ่งขึ้น เพื่อให้ครองใจผู้ซื้อต่อไป 

ขนาดตลาด 

 ในปี 2020 ตลาดสินค้าอัญมณีในญี่ปุ ่นซึ ่งมีแนวโน้มค่อนข้างคงตัวจากการได้รับผลกระทบของ
สถานการณ์โรคระบาด แม้ว่าในปี 2021 จะมีการคาดหวังว่าจำนวนคนแต่งงานในญี่ปุ่นน่าจะเพิ่มข้ึน แต่เนื่องจาก
สภาวะการระบาดของ โรคโควิดยังคงไม่แน่ชัดและนโยบายของรัฐบาลจะเป็นไปในทิศทางใด ทำให้จำนวนการ
แต่งงานยังคงแสดงตัวเลขที่ลดลง ส่งผลต่อตลาดอัญมณีหดตัวต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม แรงสะท้อนกลับของการใช้
จ่ายจากการอัดอั้นมานาน ทำให้ปลายปี 2021 ยอดจำหน่ายอัญมณีของญี่ปุ่นมีการขยายตัวสูงขึ้นจากปี 2020 
จาก 8.1 แสนล้านเยน เป็น 9.6 แสนล้านเยน (ประมาณ 2.7 หมื่นล้าน) ซึ่งเพิ่มข้ึนคิดเป็นร้อยละ 17.4 ดังแสดง 
ในแผนภาพที่ 1 

แผนภาพท่ี 1 ขนาดและการคาดการณ์ตลาดเครื่องประดบัในประเทศญี่ปุ่น 

 
 
 
 
 
 
ที่มา: Yano Research Institute (2022) 
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ในปี 2022 บริษัท Yano Research Institute Ltd., ได้เปิดเผยผลการสำรวจที่ได้มีการสำรวจระหว่าง 
มค.- ธค. 2021 กับผู ้ประกอบธุรกิจอัญมณีในญี่ป ุ ่น และได้ประมาณการขนาดตลาดสินค้าอัญมณีและ  
เครื่องประดับของญี่ปุ่นว่าจะมียอดจำหน่ายเป็นมูลค่า 1.1 ล้านล้านเยน (3.2 แสนล้านบาท) โดยขยายตัวเพิ่มขึ้น
จากปีก่อนหน้าร้อยละ 4.1 ซึ่งแม้ว่าการระบาดของโรคโควิดระลอกที่ 7 ในช่วงเดือนสิงหาคม 2022 จะแสดง
ตัวเลขผู้ติดเช้ือเพิ่มข้ึน แต่เนื่องจากรัฐบาลไม่มีการจำกัดการออกนอกบ้านหรืองดการจดังานพิธีและกิจกรรมต่าง ๆ  
ทำให้วิถีการใช้ชีวิตของ ผู ้บริโภคชาวญี่ปุ ่นจึงเริ ่มกลับสู ่สภาพปกติ ส่งผลให้การจับจ่ายใช้สอยเริ ่มฟื ้นตัว  
ประกอบกับภาวะสงครามรัสเซีย-ยูเครน ส่งผลให้ราคา ของสินค้าอัญมณีแบรนด์ดังต่าง ๆ  มีต้นทุนเพิ่มขึ้นและ
จำต้องข้ึนราคาสินค้า จึงส่งผลให้ยอดการจำหน่ายสินค้าอัญมณีโดยรวม มีมูลค่าสูงข้ึน  

นอกจากนี้บริษัทฯ ยังได้คาดการว่า ในปี 2023 ตลาดเครื่องประดับและอัญมณีจะยิ่งขยายตัวขึ้นอยู่ที่
ประมาณ 1.54 ล้านล้านเยน โดยเพิ่มข้ึนจากปี 2022 คิดเป็นร้อยละ 5.3 โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มผู้บริโภคที่มีฐานะ
และรายได้สูง ที่หลังจากการกักตัวอยู่ในบ้านมานาน มีความ ต้องการอยากกลับมาใช้จ่ายใช้สอย ประกอบกับราคา
หุ้นมีแนวโน้มดีข้ึน ทำให้การจำหน่ายกลุ่มสินค้าที่มีราคาสูง รวมทั้งเครื่องประดับและอัญมณมีีแนวโน้มที่ดี และ
จากการสำรวจ ยังพบว่าสินค้าอัญมณีที่มีราคาต่อหน่วยสูงมียอดจำหน่ายเพิ่มข้ึน รวมถึงสินค้านำเข้าแบรนด์เนมที่
มีราคาสูง สินค้าฟุ่มเฟือยก็มีแนวโน้ม เพิ่มข้ึนเช่นกัน 

 จากการสำรวจโดย Teikoku Data Bank พบว่า มูลค่าต่อหน่วยของการจำหน่ายสินค้าแหวนแต่งงาน
และแหวนหมั้นมี แนวโน้มเพิ่มข้ึน เนื่องจากผู้ซื้อได้ผันงบประมาณสำหรบัการจัดพิธีแต่งงานมาใช้สำหรบัแหวน
มากขึ้น บ้างก็เลือกเพชรที่มีขนาดใหญ่ข้ึนสำหรับแหวนหมั้น หรือใช้หินสีมีค่าต่าง ๆ ฯลฯ 

 นอกจากนี้สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติได้รายงานสถิติการส่งออกอัญมณี
และเครื่องประดับไทย (HS 71) ไปยังประเทศญี่ที่มีมูลค่าเพิ่มข้ึน จาก 5,257,328,495 บาท ในปี 2565 เป็น 
5,522,488,799 บาท ในปี 2566 เพิ่มขึ้นคิดเป็นร้อยละ 5.04 และจากสถานการณ์ของเศรษฐกิจของญี่ปุ่น 
ที่เริ่มฟื้นตัว คาดว่าความต้องการซื้ออัญมณีและเครื่องประดับก็จะมีเพิ่มข้ึน ดังแสดงในตารางที่ 1 

ตารางท่ี 1 สถิติการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดบัของไทยเดือนมกราคม - กรกฎาคม 2022 และ 2023 

 

 

 

 

  

 

 
ที่มา: สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (2023) 
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Statista ยังได้คาดการณ์ส่วนแบ่งรายได้สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศญี่ปุ่น ปี 2013-2025 
พบว่า มากกว่าร้อยละ 80 เป็นสินค้ากลุ่ม Non-Luxury แสดงดังแผนภาพที่ 2 

แผนภาพท่ี 2 การคาดการณ์ส่วนแบ่งรายได้สินคา้อัญมณีและเครื่องประดับ 

 
ที่มา: statista (2022) 
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คู่แข่งที่ส าคัญในตลาดส่งออก 

 การนำเข้าสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ (HS 71) ของญี่ปุ่นใน ปี 2021 มูลค่าอยู่ที่ 19.9 พันล้าน
เหรียญดอลลาร์สหรัฐฯ โดยมีมูลค่าเพิ่มข้ึนจากปี 2020 ซึ่งมีมูลค่า 12.4 พันล้านเหรียญดอลลาร์สหรัฐฯ เพิ่มขึ้น
คิดร้อยละ 60.8 ประเทศที่ส่งออกไปยังญี ่ปุ่น อัน 5 อับแรกได้แก่ (พิกัด 71) ได้แก่ อันดับที่ 1 แอฟริกาใต้ 
(6,068,359,405 ดอลลาร์สหรัฐฯ) อันดับที ่ 2 เกาหลีใต้ (1 ,829,246,888 ดอลลาร์สหรัฐฯ) อันดับที ่ 3 
สหรัฐอเมริกา (1,792,813,283 ดอลลาร์สหรัฐฯ) อันดับที่ 4 อังกฤษ (1,536,705,437 ดอลลาร์สหรัฐฯ) และ
อันดับที่ 5 รัสเซีย (1,184,985,918 ดอลลาร์สหรัฐฯ) และไทยส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไปยังประเทศญีปุ่น่ 
อยู่ท่ีอันดับ 15 โดยมีมูลค่า 304,721,407 ดอลลาร์สหรัฐฯ ดังแสดงในแผนภาพที่ 3 

แผนภาพท่ี 3 มูลค่าการนำเขา้อัญมณีและเครื่องประดับของญี่ปุ่นจากท่ัวโลกในปี 2021 
 

  
 
 
 

 
ที่มา: OEC (2021) 
 ในปี 2022 มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยไปยังญี่ปุ่นแบ่งเป็นหมวดหมู่จะพบว่า
มูลค่าการส่งออกในหมวดเครื่องประดับแท้มีมูลค่าสูงสุด (HS 7113) อยู่ที่ 4,271,132,215.00 บาท โดยมีอัตรา
การขยายตัวเพิ่มขึ้นจากปี 2021 ร้อยละ 19.93  อันดับที่ 2 (HS 7108) มูลค่า 1,770,489,789.00 โดยมีอัตรา
การขยายตัวลดลงในอัตราร้อยละ 18.94 และอันดับที ่ 3 รัตนชาติ และกึ ่งรัตนชาติ (HS 7103) มูลค่า 
965,285,354 บาท โดยมีอัตราการขยายตัวเพิ่มข้ึนร้อยละ 3.16 

นอกจากมูลค่าการส่งออกแล้ว ถ้าพิจารณาถึงอัตราการขยายตัวที่มีแนวโน้วสูงขึ้นอย่างมีนัยสำคัญ 
โดยพิจารณาจากอัตราการขยายตัว 3 อันดับแรก จะพบว่า โลหะสามัญที่หุ้มติดด้วยเงิน (HS7109) มีอัตรา 
การขยายตัวสูงที ่สุด คิดเป็น ร้อยละ 173.98 อันดับที่ 2 คือ โลหะสามัญเงิน หรือทองคำ ที ่หุ ้มติดด้วย
แพลทินัม มีอัตราการขยายตัวอยู่ที่ ร ้อยละ 168.73 และอันดับที ่ 3 คือ ของทำด้วยไข่มุก และรัตนชาติ 
(HS7116) ดังแสดงในตารางที่ 2 
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ตารางท่ี 2 สถิติการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยไปยังญี่ปุ่น ปี 2021 -2022 

 

 
 
 
 
 
ที่มา: กรมศุลกากร (2022) 

แบรนด์เครื่องประดับที่สำคัญในตลาดญี่ปุ่น ข้อมูลจากสำนักงานสงเสริมการคาในต่างประเทศ ณ 
กรุงโตเกียว (2018) ได้จัดกลุ่มสินค้าไว้ดังนี้1 

Fine Jewely เป็นเครื่องประดับที่ทำจากอัญมณีที่มีราคาสูง หรือ โลหะมีค่า เช่น แหวนเพชร สร้อยอัญมณี
ต่าง ๆ  โดยแบรนด์ที่ได้รับความนิยมในญี่ปุ่น ได้แก่ Harry Winston, Cartier, BVLGARI, Van Cleef & Arpels, 
Boucheron, Tiffany & Co., Chaumet, Piaget, Chanel, Louis Vuitton และ Gucci เป็นต้น กล่าวคือ ส่วนมาก 
เป็นสินค้าแบรนด์ระดับโลกเป็นส่วนมาก ตลอดจนแบรนด์ญี่ปุ่น เช่น Mikimoto และ Tasaki  

Fashion Jewely เป็นเครื่องประดับแฟชั่นจิวเวลรี่ส่วนมากมีราคาไม่เกินแสนเยน หรือประมาณ  
3 หมื่นบาท แบรนด์ที่ได้รับความนิยมได้แก่ 4℃, Vendome Aoyama และ Star Jewely  

Costume Jewely เป็นเครื่องประดับที่ทำขึ้นมาเพื่อใช้ทดแทนเครื่องประดับที่ทำจากอัญมณรีาคาสูง 
ได้แก่ แบรนด ์Chanel เป็นต้น 

 
 

 
1 https://www.ditp.go.th/contents_attach/241920/241920.pdf 
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พฤติกรรมผู้บริโภค 
 มีรายงานจากแผนกวิจัยพฤติกรรมผู้บริโภคของบริษัท Hakuhodo Inc. ที่รายงานว่าว่า ปัจจุบัน 
ความชอบของผู้หญิงและผู้ชายเริ่มไม่แตกต่างกันมากนัก สินค้า เช่น แหวนขนาดเล็กที่เป็นที่ช่ืนชอบของลูกค้า
ผู้หญิง ก็มีลูกค้าผู้ชายสนใจซื้อเพิ่มขึ้น ผู้บริโภคชายที่ไม่ยึดติดกับความแตกต่างทางเพศและเริ ่มมีผ ู้ชาย  
ที่ช่ืนชอบการแต่งหน้าทาเล็บมากข้ึนอย่างเห็นได้ชัด ซึ่งสินค้าเหล่าน้ีเป็นประเภทสินค้าสำหรับกลุ่มเป้าหมาย
ผู้บริโภคหญิง โดยแผนกวิจัยพฤติกรรมผู้บริโภคของบริษัท Hakuhodo Inc. ได้วิเคราะห์เพิ่มเติมว่า อาจเป็น
เพราะสังคมเริ่มยอมรับความหลากหลายและความเป็น genderless จึงทำให้ผู้คนสามารถเป็นอย่างที่ตัวเอง
อยากจะเป็นได้มากขึ้น 

ปัจจุบัน มีผู ้ชายรุ ่นใหม่ของญี่ปุ่นที ่แต่งหน้า ใส่สร้อยมุกเพิ ่มขึ ้น ซึ่งสินค้าเหล่านี้เป็นสินค้าที่มี
ภาพลักษณ์เป ็นส ินค้าสำหรับผู ้หญิง กลุ ่มผ ู ้บร ิโภคชายกลุ ่มนี ้ นิยมแต่งตัวแบบที ่ต ัวเองชอบโดย  
ไม่ยึดติดกับความแตกต่างทางเพศ อาจเป็นเพราะสังคมที่เริ่มยอมรับในความหลากหลาย (diversity) ทำให้มี
สินค้าไม่แบ่งเพศ (genderless) วางจำหน่ายเพิ่มขึ้น  ดังนั้น ความเข้าใจในความต้องการและความชอบ  
ของผู้บริโภคจึงเป็นสิ่งจำเป็นสำหรับผู้ผลิต 

 ยิ่งไปกว่านั้นยังพบว่าชาวญี่ปุ่นส่วนใหญ่นิยมเครื่องประดับที่มีดีไซน์เรียบง่ายและชิ้นเล็ก โดยชอบ  
สีเงินมากกว่าสีทอง สินค้าที่ชาวญี่ปุ่นนิยมคือ เครื่องประดับไข่มุก เครื่องประดับเพชร และเครื่องประดับ
แพลทินัม โดยเครื่องประดับเพชรและเครื่องประดับแพลทินัมเป็นที่นิยมในกลุ่มคู่แต่งงาน ซึ่งเป็นตลาดขนาด
ใหญ่ของญี่ปุ่น ส่วนเครื่องประดับพลอยสี เป็นที่นิยมในบางกลุ่ ม โดยส่วนใหญ่เป็นเครื่องประดับเงิน และ
เครื่องประดับแฟช่ัน (พลาสติก แก้ว หนัง) ตกแต่งพลอยสี ซึ่งเป็นตลาดที่มีแนวโน้มเติบโตสูงข้ึน 
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กลยุทธ์การเข้าสู่ตลาด 
(Market Entry Strategy) 

แนวทางการขยายตลาด 
ชาวญี่ปุ่นให้ความใส่ใจและให้ความสำคัญในเรื่องของมาตรฐานและคุณภาพสินค้า ทำให้ชาวญี่ปุ่น 

มักตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าแบรนด์เนม ดังนั้น ผู้ประกอบการไทยจึงควรให้ความสำคัญกับการสร้างแบรนด์ 
เพื่อเจาะตลาดญี่ปุ่น นอกจากนี้ เครื่องประดับสำหรบัผูช้าย และเครื่องประดับที่เป็น Genderless ก็มีแนวโน้ม
เติบโตได้ดีในตลาดนี ้ โดยผู ้ชายชาวญี ่ป ุ ่นให้ความสำคัญในการแต่งต ัว และสวมใส่เคร ื ่องประดับ 
ในชีวิตประจำวันมากขึ้น เช่น แหวน สร้อยคอ และคัฟลิงค์ เป็นต้น ส่วนตลาดสัตว์เลี้ยงก็ขยายตัวมากข้ึน 
เนื่องจากญี่ปุ่นเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุจึงหาสัตว์เลี้ยงมาเลี้ยงไว้เป็นลูกหรือเพื่อนแก้เหงา และ  มักจะหาเสื้อผ้า 
เครื่องประดับมาตกแต่งบนตัวสัตว์เลี้ยง ยิ่งไปกว่าน้ันชาวญี่ปุ่นยังให้ความสำคัญกับกระบวนการ Traceability 
หรือการตรวจสอบความเป็นไปเป็นมาของสินค้ากลับไปยังจนต้นทาง ตั้งแต่วัตถุดิบ และสนับสนุนบริษัท  
ที่ให้ความสำคัญกับความยั่งยืนของสภาวะแวดล้อมโลก  

ฉะนั้น ผู้ประกอบการไทยจึงควรหันมาทำตลาดเฉพาะกลุ่ม อย่างเครื่องประดับสำหรับผู้ชายและ 
สัตว์เลี้ยง ในระดับราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพ และสามารถมีการตรวจสอบย้อนกลับได้ โดยเฉพาะประเด็น
เรื่องของสิ่งแวดล้อมก็น่าจะทำให้เจาะกลุ่มตลาด ต่าง ๆ ในญี่ปุ่นได้เพิ่มข้ึน 
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ช่องทางการเข้าสู่ตลาด 
 ห้างสรรพสินค้าเป็นช่องทางการจำหน่ายที่ครองส่วนแบ่งมากที่สุดอยู่ที่สัดส่วนร้อยละ 50 โดยส่วนใหญ่
แบรนด์ดังระดับ High-End เป็นผู้ครองตลาด อาทิ Cartier, Tiffany, Arpels และ Bvlgari เป็นต้น ส่วนแบรนด์
ญี่ปุ่นส่วนมากตั้งร้านโชว์รูมกระจายตามเมืองใหญ่ แบรนด์ดังของญี่ปุ่น อาทิ Tsutsumi, Mikimoto และ Tasaki 
เป็นต้น อย่างไรก็ตาม กลุ่มคนรุ่นใหม่หันมานิยมซื้อสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์มากขึ้น โดยเฉพาะช่องทาง Live 
ตามแฟลตฟอร์มโซเชียลหรือ E-commerce ส่งผลให้การค้าสินค้าออนไลน์เติบโตข้ึนอย่างต่อเนื่อง 

ตารางท่ี 3 จุดเด่นและจดุด้อยช่องทางการซื้อขายสินคา้อัญมณีและเครื่องประดบั 

ช่องทาง จุดเดน่ จุดด้อย 

ห้างสรรพสินค้า เหมาะสำหรบัอัญมณีและเครือ่งประดบัที่มรีาคา
สูง แบรนด์มีช่ือเสียงเป็นทีรู่้จกั 

จากสถานการณ์โควิคทำใหผู้้ซือ้หัน
ไปซือ้ที่ช่องทางออนไลน ์
มากขึ้น ทำให้ยอดขายอัญมณีและ
เครื่องประดับช่องทางนีม้ีแนวโนม้
ลดลง 

Live 
Chanel/Online 

เหมาะสำหรบัสำอญัมณแีละเครื่องประดบั 
ที่มรีาคาสงูทีม่รีาคาไมสู่งมากนกั ดีไซน์ทนัสมัย 
ช้ินไม่ใหญ ่

ลูกค้าไม่ได้ลองใส่ ลองสวมเหมอืน
ช่องทางการขายห้างสรรพสินค้า และ
ไม่เหมาะกบัสินค้าทีร่าคาสงู 
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กิจกรรมงานแสดงสินค้าหรือการจับคู่ธุรกิจ  
งานแสดงสินค้าเป็นช่องทางการเข้าสู่ตลาดญี่ปุ่นในเบื้องต้นเพื่อนำเสนอสินค้า แนะนำแบรนด์สินค้า

ของผู้ประกอบการให้เป็นที่รูจ้ัก หรือดูกระแสตอบรับ เพื่อนำกระแสตอบรับนั้น ไปพัฒนาปรับปรุงดีไซน์ให้ตรง
กับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค รวมถึง สำรวจพฤติกรรมและความนิยมของผู้ซื้อในตลาดได้อีกทางหนึ่ง 
และเป็นการแสวงหาคู่ค้าหรือพันธมิตรทางธุรกิจชาวญี่ปุ่นที่มีความเข้าใจ เข้าถึงตลาดค้าปลีกในเชิงลึกเข้ามา
ช่วยในการทำตลาดและเป็นตัวแทนจัดจำหน่ายสินค้าก็คือ การเข้าร่วมงานแสดง สินค้าสำคัญในญี่ปุ่น ได้แก่  

 Japan Jewelry Fair (JJF)  
งานแสดงสินค้ากลุ่มอุตสาหกรรมอัญมณีระดับนานาชาติ 

ที่ใหญ่ที่สุดในญี่ปุ่น ผู้เข้าร่วมงานหลักคือ ผู้ค้าปลีกและตัวแทน
จำหน่ายรายใหญ่จากทั่วประเทศ (B2B) จัดข้ึนในช่วงเดือนสิงหาคม
ของทุกปีที่ Tokyo Big Sight ติดตามข่าวสารการจัดกิจกรรมได้ที่
เว็บไซต์ https://www.japanjewelleryfair.com/en/ 

 

International Jewelry Tokyo  
งานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร ื ่องประดับรวบรวม

ผู้เช่ียวชาญจากญี่ปุ่นและทั่วโลก ผู้เข้าร่วมงานได้แก่ ร้านค้าปลีก 
ห้างสรรพสินค้า ร้านเสื้อผ้าบูติก ร้านออนไลน์ ฯลฯ (B2B) จัดข้ึน
ในช่วงเดือนมกราคมและตุลาคมของทุกปี ติดตามข่าวสารการจัด
กิจกรรมได้ที่เว็บไซต์ https://www.ijt.jp/autumn/en-gb.html  

ที่มา: https://www.japanjewelleryfair.com/en/ 

ตัวอย่างรายชื่อผู้น าเข้า 
IMPORTER NAME WEBSITE 
GAURI INTERNATIONAL CO.LTD. https://www.gauriinternational.com 
AMINA COLLECTION CO.,LTD. https://www.amina-co.jp 
MOTHERHOUSE COMPANY &LTD. http://www.mother-house.group 
KGK JEWELLERY, INC. https://www.kgkgroup.com 
H.P. FRANCE https://www.hpfrance.com 
TIRAKITA COMPANY LTD. https://www.tirakita.com 
HOKUO SANGYO CO.LTD. https://hokuosangyo.com 
GSTV CO.LTD. http://en.gstv.co.jp 
GEMS WORLD (J.M.) https://gemsworldjapan.com 
DANGI IMPEX CO.LTD http://www.en.dangiimpex.com 
SAIKO GEMS https://saikocollective.com 

https://www.gauriinternational.com/
https://www.amina-co.jp/
http://www.mother-house.group/
https://www.kgkgroup.com/
https://www.hpfrance.com/
https://www.tirakita.com/
https://hokuosangyo.com/
http://en.gstv.co.jp/
https://gemsworldjapan.com/
http://www.en.dangiimpex.com/
https://saikocollective.com/
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IMPORTER NAME WEBSITE 
WJ.Gems Ltd https://wjgems.jp 
A B DIAMOND https://diamond.jp 
K.K. REAL GEMS http://www.realgems.co.jp 
ANJALI JEWELS CO.LTD. https://anjalijewels.com 
PURITY JEWELRY JAPAN https://www.purityjewelry.net 
SHAMBHAVI INTERNATIONAL https://shambhavijapan.com 
SAKURA HOSEKI, INC. https://www.sakurahoseki.com 
SWEENY JEWELLERS CO.LTD. https://www.sweenyjewellers.com 
COSMOS TRADING CO https://www.cosmostradingco.com 
RAGHAV GEMS https://raghavgemsjaipur.com 
R.P. JEWELS https://www.jewelxy.com 
ANANTA BIJOUX CO https://anantajewelry.com 
PEARL EXPORTING CO https://www.pearlexporting.com 
Y&R GEMS https://yayegems.com 
SANGHAVI JEWELLERY TOKYO CO LTD. https://www.sanghavisolitaire.com 
WASEEM JEWELLERYS https://waseemjewellers.com 
TSUTSUMI JEWELRY CO.LTD https://www.tsutsumi.co.jp 
DESIRE GEM CREATION http://www.aocgem.com 
TOPAZ LANKA CO,.LTD. https://topaz-lanka.com 

ที่มา : Trade Atlas (2023) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://wjgems.jp/
https://diamond.jp/
http://www.realgems.co.jp/
https://anjalijewels.com/
https://www.purityjewelry.net/
https://shambhavijapan.com/
https://www.sakurahoseki.com/
https://www.sweenyjewellers.com/
https://www.cosmostradingco.com/
https://raghavgemsjaipur.com/
https://www.jewelxy.com/
https://anantajewelry.com/
https://www.pearlexporting.com/
https://yayegems.com/
https://www.sanghavisolitaire.com/
https://waseemjewellers.com/
https://www.tsutsumi.co.jp/
http://www.aocgem.com/
https://topaz-lanka.com/
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แนวทางการส่งออก  
(Export Solutions) 

การเลือกช่องทางขนส่ง 
เนื่องจากอัญมณีและเครือ่งประดับเปน็สินค้าที่มีราคาสูง ดังนั้นการขนส่งทางอากาศ หรือ Air Freight 

เป็นการขนส่งสินค้าแบบ Door-to-Door เหมาะกับสินค้าที่มีขนาดเล็ก ปริมาณไม่มาก และมีระยะเวลา  
การเดินทางที่รวดเร็วกว่าทางเรือ การขนส่งทางอากาศยังเป็นช่องทางที่มีมาตรฐานในการขนส่งสูงที่สุด  
และมีความปลอดภัยสูง จึงเป็นช่องทางที่เหมาะสมที่สุดสำหรับการส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ  
โดยสามารถหาตัวแทนส่งสินค้าได้จาก https://www.tnsc.com/ 

การขอใบอนุญาตและใบรับรองมาตรฐานต่าง ๆ  
1. มาตรการและกฎหมายการส่งออกจากไทย 

การเริ่มต้นเป็นผู้ประกอบการส่งออกเครื่องประดับและอัญมณี เริ่มต้นด้วยการขออนุญาตการจดทะเบียน
การค้า / ทะเบียนพาณิชย์กับกรมพัฒนาธุรกิจการค้า ภายใน 30 วัน นับแต่วันเริ่มประกอบกิจการ จากนั้นก็ยื่นขอ
มีเลขประจำตัวผู้เสียภาษีอากร รวมถึงในกรณีที่ มีรายได้จากการขายอัญมณีเกินกว่า 1.8 ล้านบาทต่อปีต้องยื่น 
จดทะเบียนภาษีมูลค่าเพิ่มกับกรมสรรพากร ทั้งนี้ หากรายได้ไม่เกินนี้แต่ต้องการเป็นผู้ประกอบการจดทะเบียน
และ / หรือต้องการจะนำเข้าวัตถุดิบหรือ ส่งออกอัญมณีก็ต้องยื่นขอจดทะเบียนเช่นกัน 

เอกสารที่ใช้ในการจดทะเบียนพาณิชย์  
1. บัตรประจำตัวประชาชน หรือหนังสือสำคัญประจำตัว คนต่างด้าว พร้อมใบประกอบธุรกิจและสำเนา  
2. ทะเบียนบ้านและสำเนา  
3. ทะเบียนพาณิชย์ หรือหนังสือรับรองการจดทะเบียนนิติบุคคล และสำเนา  
4. หนังสือยินยอมให้ใช้สถานที่ทำการค้า หรือหลักฐานการเป็น เจ้าของหรือสัญญาเช่า Download 

แบบฟอร์มการจดทะเบียนพาณิชย์ได้ที่ www.dbd.go.th, www.bangkok.go.th/fiic  
หรือขอรับแบบฟอร์มได้ที่  
1. สำนักงานเศรษฐกิจการคลัง กรุงเทพมหานคร  
2. สำนักงานเขตทุกเขต  
3. เทศบาล  
4. องค์การบริหารส่วนตำบล 
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เอกสาร/ใบรับรองในการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับ 

- หนังสือรับรองแหล่งกำเนิดสินค้า (Form JTEPA) 
- ใบกำกับสินค้า (Invoice)  
- รายการบรรจุหีบห่อ (Packing List)  
- ใบตราส่งสินค้าทางอากาศ (Airway Bill)  
- เอกสารการขนส่งรูปแบบอื่น ๆ 

เอกสารขั้นพื้นฐาน 

• สำเนาบัตรประชาชน/หนังสือเดินทาง/หนังสืออนุญาตให้ทำงานในประเทศไทย 

• สำเนาหนังสือรับรองนิติบุคคลที่ออกโดยกรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์ ออกไว้ไม่เกิน  
3 เดือน หรือสำเนาทะเบียนบ้านการค้าที่ออกโดยหน่วยงานอื่น ๆ ของรัฐ 

• สำเนาบัตรประจำตัวทนายความที่เป็นสมาชิกสภาทนายความ/สมาชิกสามัญ/วิสามัญแห่งเนติ  
บัณฑิตสภา (ประเภทระบุวันหมดอายุ) 

2. มาตรการทางการค้าทางภาษีและท่ีมิใช้ภาษีของประเทศญี่ปุ่น 

 การนำเข้าเครื ่องประดับ โดยทั่วไปไม่มีกฎข้อบังคับแต่อย่างใด แต่ญี ่ปุ ่นมีการควบคุมผลิตภัณฑ์ 
ที่ทำจากงาช้าง ปะการัง กระดองเต่า ฯลฯ ภายใต้อนุสัญญาวอชิงตัน เครื่องประดับที่มีของเหล่านี้ตกแต่งบางส่วน 
ต้องพึงระมัดระวัง เนื่องจากอาจมีบางรายการที่เป็นสินค้าต้องห้ามกรณีนำรายการสินค้าดังกล่าวมาใช้เป็น
เครื ่องประดับควรตรวจสอบชื่อทางวิทยาศาสตร์ที ่เป็นทางการและระบุลงในเอกสาร เช่น บัญชีราคาสินค้า 
(Invoice)  

 กฎหมายญี่ปุ่นเคร่งครัดในเรื่องของการปลอมแปลงสินค้า การละเมิดลิขสิทธิ์ดังนั้นสินค้าที่เป็นของ
ปลอมและของลอกเลียนแบบสินค้าแบรนด์เนมถือเป็นสินค้าที่ผิดกฎหมายเครื่องหมายการค้าและลิขสิทธ์ิ  
เป็นรายการสินค้าต้องห้ามนำเข้าตามกฎหมายภาษีศุลกากร นอกจากสินค้าดังกล่าวจะถูกยึดและทำลายทิ้ง
โดยศุลกากรแล้ว บางกรณีผู้นำเข้าต้องระวางโทษปรับหรือจำคุกอีกด้วย 

 การนำเข้าสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับมายังประเทศญีปุ่่นทำได้โดยเสรเีนื่องจากทางการญีปุ่่นไม่ได้
กำหนดมาตรการที่มิใช่ภาษีในลักษณะกีดกันทางการค้า แต่สินค้าที่นำเข้าต้องไม่ขัดกับ สนธิสัญญาวอชงิตัน 
หากมีสินค้าที่มีนำเข้าญี่ปุ่นส่วนประกอบหรือเข้าข่ายตามบัญชีแนบของสัญญาฯ จะต้องผ่านการตรวจสอบและ
ดำเนินการกับหน่วยงานศุลกากรเพื่อขอใบอนุญาตส่งออก หรือใบรับรองแหล่งกำเนิด จากหน่วยงานราชการ
หรือประเทศผู้ส่งออก อย่างไรก็ตาม ภายใต้ Product Liability Law ได้มีข้อกำหนดเกี่ยวกับความปลอดภัย 
ในการใช้สินค้าน้ันๆ กล่าวคือ อัญมณีและเครื่องประดับที่นำออกจำหน่าย จะต้องไม่เป็นอันตรายต่อผู้บริโภค 
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การส่งออกสินค้าตามความตกลง JTEPA 

การใช้สิทธิประโยชน์ทางด้านภาษีจากความตกลง JTEPA เพื่อส่งออกสินค้าไปจำหน่ายยังตลาดญี่ปุ่น 
ผู้ส่งออกไทยจะต้องดำเนินการตามข้ันตอนในการส่งออกสินค้าซึ่งเริ่มจากการตรวจดูรายการสินค้าและอัตรา
ภาษีศุลกากรที่ญี่ปุ่นลดให้แก่สินค้านำเข้าจากไทย จากนั้นสำรวจดูว่าสินค้าส่งออกนั้นผลิตตามกฎแหล่งกำเนิด
สินค้าภายใต้ความตกลง JTEPA หรือไม่ แล้วจึงขอรับหนังสือรับรองแหล่งกำเนิดสินค้า (Form JTEPA) จาก
สำนักบริการการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ หรือศูนย์บริการออกใบรับรองแหล่งกำเนิดสินค้า  
สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย ซึ่งเอกสารที่ใช้ประกอบการยื่นขอหนังสือรับรองแหล่งกำเนิดสินค้า คือ 
ใบกำกับสินค้า (Invoice) รายการบรรจุหีบห่อ (Packing List) ใบตราส่งสินค้าทางอากาศ (Airway Bill) และ
เอกสารการขนส่งรูปแบบอื่น ๆกล่าวได้ว่า การยกเลิกการจัดเก็บอากรขาข้าในสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ
ทุกรายการที่ ญี่ปุ่นนำเข้าจากไทยภายใต้กรอบความตกลง JTEPA เอื้อประโยชน์ให้แก่ผู้ประกอบการไทย 
ในการส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับสู่ตลาดนี้ อย่างไรก็ตาม หน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐและ
เอกชนควรดำเนินการประชาสัมพันธ์ให้ผู้ประกอบการทราบถึงสิทธิประโยชน์ที่จะได้รับ และสนับสนุนการใช้
ส ิทธิประโยชน์ตามข้อตกลงนี ้อย่างเต็มที ่ตลอดจนประชาสัมพันธ์ให้ผู ้ปร ะกอบการขยายการใช้สิทธิ 
ให้ครอบคลุมสินค้าประเภทอื่นในหมวดอัญมณีและเครื่องประดับ เพื่อใช้โอกาสจาก JTEPA ในการช่วงชิง 
ความได้เปรียบในการแข่งขันและเพิ่มส่วนแบ่งทางการตลาดให้แก่สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับไทย 

 อัตราภาษีนำเขา้สินคา้ 

 อัตราภาษีนำเข้าสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับจากประเทศไทย ได้รับการยกเว้นภาษี ( ร้อยละ 0) 
ภายใต้ข้อตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจไทย-ญี่ปุ่น (JTEPA) โดยจะต้องเป็นสินค้าที่เป็นไปตามกฎว่าด้วยถ่ิน
กำเนิดสินค้าของความตกลงฯ ดังกล่าว และมีใบรับรองถ่ินกำเนิดสินค้าแนบประกอบในเวลานำเข้า ยกเว้น หิน
หรือ อัญมณีมีค่า ซึ่งมีอัตราภาษีดังนี้  

 HS Code  71.13.11-000  5.2 % 
HS Code 71.13.19-010  5.2% 
HS Code  71.13.19-029  5.4% 

 รายละเอียดเพิ่มเตมิ http://www.customs.ge.jp/english/c-answer_e/imtsukan/1204_e.htm 

 ข้อกำหนดการแสดงและการติดฉลากรายละเอียด 

การติดฉลากและรายละเอียดนั้นเริ่มมีการเรียกร้องตั้งแต่เดือนเมษายน 2012 ยกตัวอย่างเช่น กรณีที่เป็น 
pure gold & silver ต้องมีฉลากติดว่า "999" แทน "Pt 1000" และ แพลทินัม (ทองคำขาว) ต้องมีฉลากติด "1000." 
ซึ่งกฎระเบียบดังกล่าวจะถูกนำไปใช้กับผลิตภัณฑ์เครื่องประดับทั้งหมด เพื่อที่จะขายผลิตภัณฑ์ในตลาดญี่ปุ่น 

สำหรับเครื่องประดับไมม่ีกฎหมายบังคับไว้เกี่ยวกับการแสดงฉลาก แต่มี Hall Mark / Grade Mark 
ซึ่งเป็นมาตรฐานโดยสมัครใจที่กำหนดข้ึนเองโดยกลุ่มอุตสาหกรรมโดยเป็นการตีตราเครื่องหมาย "ดวงอาทิตย์" 
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และแสดงเกรดโดยกรมธนารักษ์กระทรวงการคลงัญีปุ่่นตามระบบรบัรองคุณภาพผลิตภัณฑ์โลหะมีค่า ระบบนี้
แม้จะเป็นสัญลักษณ์ระบบทางเลือกแต่กม็ีการนำมาใช้งานกนัอย่างแพรห่ลาย 

สินค้าเครื่องประดับที่จำหน่ายในญี่ปุ่น ไม่อยู่ภายใต้กฎหมายว่าด้วยฉลาก และกฎหมายให้ความ
คุ้มครองแก่ผู้ผลิตอัญมณีและเครื่องประดับที่ต้องการจด Whole mark (การจดทะเบียนเครื่องหมายรับรอง
คุณภาพโลหะมีค่า ว่าเนื้อปริมาณ และคุณภาพเนื้อโลหะมีค่าตรงตามมาตรฐานสากล) และ Quality mark 
program (กำหนดโดย the Japan Jewelry Association) เหมือนเครื่องหมายการค้าที่ได้รับรองว่าเป็น
เครื่องประดับที่ทำด้วยโลหะมีค่า เช่นเดียวกับเครื่องหมายรับรองของอังกฤษ สวิตเซอร์แลนด์ และฝรั่งเศส  
เป็นต้น ทั้งนี้เป็นการจดทะเบียนด้วยความสมัครใจไม่ใช่ข้อบังคับตามกฎหมาย) 

 

 
 
 
 
Hall Mark / Grade Mark 

 
 
 
 

 
 
 

 
 
 

 
 
 

 

ที่มา: https://www.mint.go.jp/eng/operations-eng/hallmark_etc-eng/eng_operations_certification-01.html 
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สรุปขัน้ตอนการส่งออก 

แผนภาพท่ี 4 ขั้นตอนการส่งออกสินคา้อัญมณีและเครื่องประดับไปประเทศญี่ปุ่น  
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ที่มา : คณะที่ปรึกษา (2023) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


