
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

โอกาส SME ไทย ในตลาดประเทศเครือรัฐออสเตรเลีย 
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 1 MARKET INTELLIGENCE 

 

โอกาสด้านการตลาด 
(Market Opportunity) 

แนวโน้มอุตสาหกรรม 
ปลาเป็นอาหารที่เน่าเสียง่าย การแปรรูปจึงถูกนำมาใช้อย่างแพร่หลายในการเก็บรักษาความสดของ

ปลาให้สูญเสยีรสชาติ รส กลิ่น และคุณค่าทางโภชนาการน้อยที่สุด ปี 2023 ตลาดปลาแปรรูปและอาหารทะเล
ทั่วโลกมีมูลค่า 185.30 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยคาดว่าตลาดจะเติบโต 7.65 ต่อปี (CAGR 2023-2028) 
และจะมีปริมาณความต้องการอยู่ที่ 20.31 พันล้านกิโลกรัมในปี 2028 (Statista, 2023) ทั้งนี้ การเติบโตของ
อุตสาหกรรมเพาะเลี้ยงสัตว์น้ำยังมีส่วนอย่างยิ่งในการขับเคลื่อนตลาดอาหารปลาแปรรูป อันเป็นผลมาจาก  
การให้ความสำคัญกับความปลอดภัยของอาหารและการดำเนินการตามกฎระเบียบด้านคุณภาพอาหารใน
ประเทศต่าง ๆ และเนื่องจากประชากรโลกเพิ่มสูงข้ึนความต้องการปลาจึงเพิ่มมากขึ้นสวนทางกับปริมาณปลา
ธรรมชาติที่จับได้ลดลง  

ข้อมูลจากองค์การอาหารและยาของสหรัฐอเมริกา รายงานว่า ปี 2020 มีปลาแปรรูปจาก  
การเพาะเลี้ยงสัตว์น้ำคิดเป็นร้อยละ 49 ของการผลิตทั้งหมดทั่วโลก ส่วนใหญ่เป็นการผลิตเพื่อเป็นอาหาร
สำหรับมนุษย์ เป็นผลมาจากความต้องการอาหารสะดวกซื้อ เพื่อความประหยัดเวลา เก็บไว้ได้นาน ควบคุม
ค่าใช้จ่ายสำหรับอาหารได้ง่าย ในขณะเดียวกันก็ต้องการอาหารที่ได้รับการรับรองมาตรฐานความปลอดภัย 
ยังคงรสชาติ เนื ้อสัมผัส ความสดใหม่ และคุณค่าทางโภชนาการไว้ได้ พฤติกรรมดังกล่าวยังสอดคล้องกับ
พฤติกรรมประชากรออสเตรเลียโดยเฉพาะกลุ่มวัยทำงานที่มีเวลาน้อย มักใช้ชีวิตอยู่โดยลำพังหรืออยู่เป็นคู่ 
และมีแนวโน้มไม่นิยมออกไปรับประทานอาหารนอกบ้านเพิ่มข้ึนเรื่อย ๆ  

ความตระหนักถึงประโยชน์ของการบริโภคอาหารทะเลยังเป็นอีกปัจจัยสำคัญที่ขับเคลื ่อนตลาด  
ปลาแปรรูปของประเทศออสเตรเลีย เนื ่องจากปลามีไขมันต่ำ มีโปรตีนสูง มีสารอาหารจำนวนมาก และ 
กรดไขมันโอเมก้า 3 อีก 2 ชนิดที่พบในผลิตภัณฑ์ปลา ได้แก่ กรดไอโคซาเพนทาอีโนอิก (EPA) และกรดโดโคซะ
เฮกซะอีโนอิก (DHA) มีบทบาทสำคัญในการควบคุมความดันโลหิตสูง ปรับปรุงการทำงานของสมอง และ 
ลดการอักเสบ ได้กลายเป็นทางเลือกที่มีความนิยมในฐานะแหล่งอาหารที่มีประโยชน์สูงสำหรับผู้ที่มีความกงัวล
เรื่องสุขภาพ หรือต้องการควบคุมน้ำหนัก เช่น อาหารคีโต รวมถึงรูปแบบการบริโภคอาหารอีกรูปแบบหนึ่ง ได้แก่ 
อาหารเพสคาทาเรียน (Pescatarian) ซ ึ ่งเป ็นอาหารมังสวิรัต ิสำหรับคนที ่ไม่ร ับประทานเนื ้อสัตว์และ 
สัตว์ปีก แต่มีส่วนประกอบของปลาหรือเนื้อสัตว์น้ำอื่น ๆ  รวมด้วย อาจเป็นอาหารทางเลือกที่ดีต่อสุขภาพและ
ยั่งยืน เนื่องจากช่วยให้สามารถบริโภคผลิตภัณฑ์จากนม ไข่ ปลา และอาหารทะเลได้ ตามรายงานของ Australian 
Bureau of Statistics ระบุว่า ปี 2022 ชาวออสเตรเลียบริโภคปลาแปรรูปโดยเฉลี่ย 12 กิโลกรัมต่อคนต่อปี  
โดยปลาแปรรูปประเภทคีโตและประเภทเพสคาทาเรียนมีสัดส่วนเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่องในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา  
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แนวโน้มการนำเข้าปลาแปรรูปในออสเตรเลียอีกประการหนึ่งมาจากภาคบริการด้านอาหารที่เฟื่องฟู
ในภูมิภาคเอเชีย-แปซิฟิก (Asia-Pacific) วัฒนธรรมการรับประทานอาหารที่เกิดข้ึนใหม่ในร้านกาแฟ บาร์ และ
ร้านอาหารได้นำไปสู่นวัตกรรมในการนำเสนอผลิตภัณฑ์ปลาที่มีความเสถียรในการเก็บรักษา ความต้องการ
ดังกล่าวทำให้เกิดความต้องการปลาแช่แข็ง อีกทั้งการนำเข้าอาหารปลาแปรูปจากประเทศจีนและประเทศ 
ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้มีต้นทุนต่ำกว่าที่ออสเตรเลียผลิตได้ สินค้าจึงมีราคาถูกกว่าและครองตลาดมากกว่า 
2 ใน 3 ของตลาดปลาแปรรูปทั้งหมดของออสเตรเลีย ซึ่งได้กลายเป็นข้อจำกัดในการเติบโตของผู้ผลิตปลาแปรรูป 
ของผู้ผลิตท้องถ่ิน (IBISWorld, 2023) แต่ขณะเดียวกันก็ถือเป็นโอกาสสำหรับ SME ไทย ในการแข่งขันตลาด
ปลาแปรรูปออสเตรเลียที่กำลังมีความต้องการนำเข้าปลาแปรรูปและอาหารทะเลจำนวนมากอย่างต่อเนื่อง 
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ขนาดตลาด 
ออสเตรเลียมีแหล่งที่จับสัตว์น้ำใหญ่ที่สุดเป็นอันดับ 3 ของโลก มีการประมงทั้งการจับสัตว์น้ำจาก

ทะเลและการเพาะเลี ้ยงควบคู ่กัน แต่มีปริมาณการผลิตไม่เพียงพอต่อความต้องการบริโภคในประเทศ 
เนื่องจากข้อจำกัดในการประมงแหล่งน้ำธรรมชาติเพื่อรักษาสายพันธุ์ปลาและปริมาณสัตว์น้ำอย่างเข้มงวด 
อุตสาหกรรมปลาแปรรูปในออสเตรเลียจึงมุ่งเน้นการพัฒนาเทคโนโลยีที่ช่วยปรับปรุงกระบวนการเพาะเลี้ยง 
และการจัดการทรัพยากรทางทะเล โดยเน้นความเป็นมาตรฐานและมีความยั ่งยืน จากการรายงานของ 
Statista (2023) รายได้ในตลาดปลาแปรรูปและอาหารทะเลออสเตรเลียมีมูลค่า 0.95 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ
ในปี 2023 คาดว่าตลาดจะเติบโตร้อยละ 3.71 ต่อปี (CAGR 2566-2571) 

แผนภาพท่ี 1 รายได้ในตลาดปลาแปรรูปและอาหารทะเลของออสเตรเลีย 

 
ที่มา: Statista (2023) 

ปริมาณปลาแปรรูปและอาหารทะเลในตลาดออสเตรเลียมี 61.30 กิโลกรัม ในปี 2023 และคาดว่า 
จะมีปริมาณอยู่ที่ 65.03 ล้านกิโลกรัมภายในปี 2028 (Statista, 2023) โดยที่สัดส่วนการนำเข้าอาหารปลา
แปรรูปจากทั่วโลก (OEC, 2021) วัตถุดิบส่วนใหญ่เป็นปลาทูน่าด้วยมูลค่า 192,376,421 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
รองลงมาคือเนื้อปลา 75,209,330 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และปลาปรุงแต่ง 69,466,731 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  
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แผนภาพท่ี 2 สัดส่วนการนำเขา้อาหารปลาแปรรูปจากท่ัวโลก (ดอลลารส์หรัฐ) 

 
ที่มา: OEC (2021) 

ออสเตรเลียเป็นตลาดส่งออกผลิตภัณฑ์ปลากระป๋องและปลาแปรรูปที่สำคัญของไทย โดยผลิตภัณฑ์  
ปลากระป๋องและปลาแปรรูปที่นำเข้าจากไทยส่วนใหญ่เป็นสินค้าที่ผลิตจากปลาทูน่าด้วยมูลค่า 148,186,626 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ รองลงมาคือปลาปรุงแต่ง 17,920,321 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และปลาแซลมอน 13,380,442 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ (OEC, 2021) 

แผนภาพท่ี 3 สัดส่วนการนำเขา้อาหารปลาแปรรูปจากประเทศไทย 

 
ที่มา: OEC (2021) 

การผลิตปลาแปรรูปของไทยแม้ว่ายังคงเผชิญต้นทุนวัตถุดิบที่ยังคงสูงทั้งด้านอาหารสัตว์ และเช้ือเพลิง 
ในการออกเรือประมง ขณะที่ต้นทุนการผลิตก็ยังถูกกดดันจากราคาพลังงานที่ใช้ในกระบวนการแปรรูป   
แต่อย่างไรก็ดี การยกเลิกภาษีนำเข้าปลากระป๋องและปลาแปรรูปภายใต้ข้อตกลง FTA กับประเทศออสเตรเลีย  
ยังเป็นโอกาสสำหรับผู้ประกอบการ SME ไทย ซึ่งข้อมูลของสำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
(สสว.) ระบุว่า ปี 2021 ผู้ประกอบการ SME มีมูลค่าการส่งออกสินค้าอาหารแปรรูปยังออสเตรเลีย 7,013,025 
ดอลลาร์สหรัฐ โดยปลาแปรรูปเป็นสินค้าที่มีการส่งออกมากที่สุด ด้วยมูลค่า 5,480,657 ดอลลาร์สหรัฐ  
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แผนภาพท่ี 4 สัดส่วนการส่งออกอาหารแปรรปูไปออสเตรเลียของผู้ประกอบการ SME ไทย 
(ล้านดอลลารส์หรัฐ) 

 
ที่มา: สสว. (2021) 

ทั้งนี้ ราคาจำหน่ายปลีกสินค้าปลาและอาหารทะเลแปรรูปต่อหน่วยในออสเตรเลียโดยเฉลี่ยอยู่ที่ 
15.57 ดอลลาร์สหรัฐในปี 2023 และคาดว่าจะมีราคา 17.46 ดอลลาร์สหรัฐในปี 2028 (Statista, 2023)  

แผนภาพท่ี 5 ราคาจำหน่ายสินคา้ปลาและอาหารแปรรปูต่อหน่วย 

 
ที่มา: Statista (2023) 
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คู่แข่งที่ส าคัญในตลาดส่งออก 

จากสถิติป ี 2021 การนำเข้าส ินค้าปลาแปรรูป (HS 1604) ในออสเตรเล ียมีม ูลค่าทั ้ งสิ้น  
423 ล้านดอลลาร์สหรัฐ พบว่า ไทยมีมูลค่าการนำเข้าสูงถึงร้อยละ 46.2 ซึ่งสูงเป็นอันดับหนึ่งของมูลค่าการ
นำเข้า (195,388,708 ดอลลาร์สหรัฐ) รองลงมา ได้แก่ จีน และอินโดนีเซีย ร้อยละ 9.23 และ 8.62 
ตามลำดับ  

แผนภาพท่ี 6 สัดส่วนมูลคา่การนำเขา้ปลาแปรรปูของออสเตรเลีย 

 
ที่มา: OEC (2021) 

ผู้นำตลาดปลาแปรรูปและอาหารทะเลในเอเชีย-แปซิฟิก ได้แก่ Thai Union Group PCL , Nippon 
Suisan Kaisha Ltd , Maruha Nichiro Corporation , Blue Snow Food Co., Ltd. , Asian Sea 
Corporation Public Company Limited และยังมีแบรนด์ชั้นนำบางส่วนในตลาดปลาแปรรูปและอาหาร
ทะเลของออสเตรเลียได้แก่ Birds Eye , I & J , Pacific West , Sealord , Tassal และ Ocean Chef 

ตัวอย่างการศึกษาแนวคิดการดำเนินธุรกิจของ Thai Union Group PCL ในการรักษาตำแหน่งผู้นำ
ตลาดโลกและความเชี่ยวชาญในธุรกิจอาหารทะเล ซึ่งนอกจากจะมีสินค้าจำหน่ายภายใต้แบรนด์ของบริษัทแล้ว 
ยังรับผลิตแบบ OEM ให้กับแบรนด์อื่น ๆ เพื่อเสริมสภาพคล่องให้กับบริษัท และการได้ติดต่อกับลูกค้าโดยตรงนั้น 
ยังช่วยให้เข้าใจความต้องการของตลาด เป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาใหม่ ๆ ผลิตภัณฑ์ของบริษัท1 และนอกจากนี้
ยังมีแนวคิดสร้างธุรกิจอาหารทะเลที่มีความรับผิดชอบ และการจัดหาอาหารทะเลที่ปลอดภัย โดยปี 2022 ได้เข้า
ร่วมเป็นพันธมิตรกับองค์กรการประมงเพื่อความยั่งยืน Sustainable Fisheries Partnership (SFP) เพื่อส่งเสริม
ความโปร่งใสของห่วงโซ่อุปทานของบริษัทและขยายผลไปยังอุตสาหกรรมอาหารทะเลอีกด้วย   

 
1 https://investor-th.thaiunion.com/strengths.html 
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พฤติกรรมผู้บริโภค 
ออสเตรเลียเป็นประเทศที่มีความหลากหลายทางวัฒนธรรม อันเป็นผลมาจากการอพยพของผู้คน  

จากทั่วทุกมุมโลก จึงสามารถเลือกทานอาหารได้เกือบทุกชนิด หลากหลายเชื้อชาติ และมีอาหารสดมากมาย
ตลอดทั้งปี ตัวเลือกในการรับประทานจึงมีความหลากหลายไปด้วย การสำรวจประเภทของอาหารในทุกช่วง
อายุในออสเตรเลียในปี 2023 พบว่า กลุ ่มรับประทานเนื ้อสัตว์เป็นกลุ ่มใหญ่ที ่สุด และครอบคลุมไปถึง 
กลุ่มผู้รับประทานอาหารมังสวิรัติแบบยืดหยุ่น (Flexitarian) และกลุ่มเพสคาทาเรียน (Pescatarian) หรือ 
กลุ่มผู้รับประทานอาหารมังสวิรัติที่ไม่ทานเนื้อสัตว์ แต่ทานปลาหรือสัตว์น้ำ (Statista, 2023) 

แผนภาพท่ี 7 สัดส่วนการบริโภคอาหารทะเลและเนื้อสัตว์ของชาวออสเตรเลีย 

ที่มา: Statista (2023) 

ในขณะที่สัดส่วนการบริโภคเนื้อสัตว์ของชาวออสเตรเลีย Australian Government (2021) ระบุว่า 
ชาวออสเตรเลียบริโภคปลาและอาหารทะเลเป็นเป็นอันดับ 4 รองจากเนื้อวัว เนื้อหมู และสัตว์ปีก แต่มี 
การบริโภคสูงกว่าเนื้อแกะ  

แผนภาพท่ี 8 สัดส่วนการบริโภคอาหารทะเลและเนื้อสัตว์ของชาวออสเตรเลีย 

 
ที่มา: Australian Government (2020-2021), https://www.agriculture.gov.au/ 
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ปัจจัยที่ผลักดันให้ตลาดปลาแปรรูปเติบโต เป็นผลมาจากพฤติกรรมของชาวออสเตรเลียที่นิยมออกไป
เปิดประสบการณ์และรับประทานอาหารที่ร้านกาแฟและร้านอาหารต่าง ๆ  หรือการเลือกใช้บริการอาหาร 
เดลิเวอรี่ ซึ่งออสเตรเลียมีร้านอาหารนานาชาติจำนวนมาก เช่น จีน ไทย ญี่ปุ่น ฝรั่งเศส แอฟริกัน กรีก ตุรกี 
อิตาลี เม็กซิกัน เป็นต้น รวมไปถึงร้านอาหารฟิวชั่นต่าง ๆ ความนิยมที่เพิ่มขึ้นของการนำเสนอเมนูจากปลา 
ที่หลากหลายเมนูเพื่อดึงดูดลูกค้า อีกทั้งชาวออสเตรเลียยังนิยมทานอาหารว่างระหว่างมื้ออาหารหรือช่วงบ่าย
ของวัน แม้ว่าจะมีความกังวลเกี่ยวกับโรคอ้วน และต้องการสุขภาพที่ดี แต่ชาวออสเตรเลียยังมีความเชื่อว่า
อาหารเพื่อสุขภาพมีราคาแพง ดังนั้น อาหารปรุงสำเร็จ  อาหารแบบหยิบทานได้ ทั้งอบหรือทอด จึงกระตุ้น
ความต้องการของชาวออสเตรเลียได้เป็นอย่างดี 

 นอกจากนี้ ยังมีชาวออสเตรเลียที่ระบุว่ามีความพยายามเลือกรับประทานอาหารเพื่อสุขภาพมากข้ึน 
ถึงร้อยละ 61 ต้องการอาหารที่สะดวกและรวดเร็วร้อยละ 30 หลีกเลี่ยงบรรจุภัณฑ์พลาสติกร้อยละ 30 และ
หลีกเลี่ยงอาหารแต่งกลิ่นและสารกันบูดร้อยละ 28  

แผนภาพท่ี 9 ทัศนคติต่อการเลือกรับประทานอาหารของชาวออสเตรเลยี 

ที่มา: Statista (2023) 

ปลาจึงเป็นตัวเลือกที่ดีสำหรับผู้รับประทานอาหารเพื่อสุขภาพ รวมถึงความต้องการเพิ่มมากขึ้นของ
อาหารที่ตอบโจทย์ด้านความสะดวกรวดเร็ว และช่วยควบคุมน้ำหนัก  เช่น อาหารคีโต อาหารคลีน ซึ่งปลา 
ในที่นี้จะต้องเป็นชนิดปลาที ่มีโปรตีน และกรดไขมันที่ดี เช่น ปลาแซลมอน เป็นต้น รวมถึงความกังวลด้าน
ค่าใช้จ่ายชาวออสเตรเลียที่เลือกอยู่บ้านมากขึ้นจะเลือกซื้อวัตถุดิบอาหารในการประกอบอาหารเองที่บ้าน  
เพื่อควบคุมค่าใช้จ่ายในการดำรงชีวิต มีส่วนทำให้กระตุ้นการเติบโตของตลาดปลาแช่แข็งและปลาแปรรูป 

กล่าวได้ว่า ปัจจุบันชาวออสเตรเลียนิยมเลือกซื้อสินค้าอาหารที่ง่าย สะดวก มีประโยชน์ต่อสุขภาพ
และราคาไม่แพงมากนัก ทำให้ความต้องการสินค้าอาหารเพื่อสุขภาพขยายตัวเพิ่มข้ึน อย่างไรก็ตามการเติบโต
ทางเศรษฐกิจออสเตรเลียที่ชะลอตัวลง ราคาสินค้าจึงเป็นปัจจัยสำคัญต่อผู้บริโภคในการเลือกซื้อสินค้า ดังนั้น
ผู้ผลิตควรคำนึงถึงการผลิตสินค้าอาหารดี มีคุณภาพและจำหน่ายในราคาที่เหมาะสม ซึ่งจะทำให้สินคา้ได้รับ
การตอบรับในตลาดมากขึ้น 
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กลยุทธ์การเข้าสู่ตลาด 
(Market entry strategy)  

แนวทางการขยายตลาด 

การขยายตลาดปลาแปรรูปไปออสเตรเลีย ควรเริ่มต้นด้วยการศึกษาแนวโน้มการบริโภคปลาแปรรูป 
ความต้องการของตลาดออสเตรเลีย และการกำหนดจุดยืนของผลิตภัณฑ์ที่ต้องการนำเสนอในตลาด การใช้
เทคโนโลยีสมัยใหม่ในการผลิตและการดำเนินธุรกิจ เพิ่มความสามารถในการแข่งขันรักษาการควบคมุต้นทุน 
ในกระบวนการผลิต การจัดส่ง และการตลาด รวมถึงการให้ความสำคัญการประมงและกระบวนการผลิตปลา
แปรรูปตั้งแต่ต้นน้ำจนถึงปลายน้ำจะต้องรักษามาตรฐานความปลอดภัยสูงสุด และมีความยั่งยืน มีจริยธรรม  
ต่อแรงงาน ตลอดจนเลือกบรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เนื่องจากกลุ่มผู้บริโภคชาวออสเตรเลียยังมีความ
เช่ือมั่นอาหารที่ผลิตภายในประเทศสูงกว่าผลิตภัณฑ์อาหารจากต่างประเทศ ผู้ประกอบการจะต้องทำตามกฎระเบียบ
เพื่อให้ได้สินค้าที่มีคุณภาพตามมาตรฐานของออสเตรเลีย ถูกต้องตามกฎหมาย บรรจุภัณฑ์แสดงสัญลักษณ์มาตรฐาน
อุตสาหกรรมการผลิตและเครื่องหมายรับรองชัดเจน เพื่อสร้างความเช่ือมั่นให้กับผู้บริโภค  

การสร้างคุณค่าของผลิตภัณฑ์: ปลาแปรรูปสามารถเพิ่มคุณค่าของปลาให้สูงขึ้น หรือการสร้าง
ผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภคที่ต่างกันดังเช่น 

• อาหารสำเร็จรูปสำหรับผู ้ต้องการความสะดวกและรวดเร็ว เช่น ปลาแปรรูปเป็นส่วนผสม  
ในอาหารสำเร็จรูป เบอร์เกอร์ปลา หรือหยิบทานง่ายระหว่างเดินทางไปทำงาน เป็นต้น  

• กลุ่มที่นิยมทำอาหารที่บ้าน เช่น ซอสปลา เนื้อปลาแปรรูป น้ำพริก ลูกช้ินปลา ไส้กรอกปลา เป็นต้น 
• พัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารและขนมทานเล่นจากปลาเพื ่อสุขภาพสำหรับกลุ่มผู้ทานอาหารคีโต  

อาหารคลีน หรือกลุ่มคนที่ต้องการอาหารทานเล่นไขมันต่ำ และยังคงรสชาติความอร่อย  
• อาหารจากปลารสชาติและบรรจุภัณฑ์แบบไทยเพื่อดึงดูดกลุ่มลูกค้าคนไทย คนเอเชียที่อาศัย  

อยู่ในออสเตรเลีย รวมถึงกลุ่มลูกค้าที่ต้องการทดลองอาหารไทย เนื่องจากร้านอาหารไทยเปิด 
ในออสเตรเลียเป็นจำนวนมาก ผู้บริโภครู้จักและมีความเคยชินกับรสชาติอาหารแบบไทย 

การสร้างแบรนด์และการโฆษณา: เป็นสิ่งสำคัญในการขยายตลาด ฉะนั้นจึงต้องสร้างการรับรู้และ
ช่องทางสั่งซื้อผลิตภัณฑ์ โดยทำการโปรโมทผ่านสื่อสังคมออนไลน์ และการจำหน่ายผ่าน e-Commerce  

การเจรจาตลาด: การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าเพิ่มโอกาสในการส่งออกผลิตภัณฑ์ปลาแปรรูปเข้าสู่
ตลาดออสเตรเลีย โดยการเปิดให้ทดลองชิมสินค้า เพื่อศึกษาความต้องการของผู้บริโภคเบื้องต้น โดยการเจรจา
จับคู่ธุรกิจกับผู้นำเข้าหรือคู่ค้าทางธุรกิจในการส่งวัตถุดิบให้กับร้านอาหารพรีเมี่ยม โรงแรม ซึ่งวิธีการส่งสินค้า 
จะขึ ้นอยู ่กับการตกลงกับผู ้นำเข้าหรือคู ่ค้า หรือการรับจ้างผลิตตามคำสั ่งลูกค้าแบบ OEM และเจรจา 
เพื่อจำหน่ายสินค้าของแบรนด์ผ่านผู้นำเข้าไปกระจายสินค้าในช่องทางการจัดจำหน่ายของออสเตรเลีย  
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ช่องทางการเข้าสู่ตลาด 
การส่งออกสินค้าปลาแปรรปูและอาหารทะเลไปยังออสเตรเลยีจะสง่ผา่นผู้นำเข้า ส่วนใหญ่จะถูกส่งไป

จำหน่ายในไฮเปอร์มาร์เก็ต ซูเปอร์มาร์เก็ต รองลงมาคือร้านสะดวกซื้อ  รวมไปถึงการส่งไปยังร้านอาหาร 
ร้านค้าปลีก ร้านค้าบนออนไลน์ และร้าน fish and chips เป็นหลัก  

ตารางท่ี 1 ตัวอย่างช่องการจำหน่ายสินคา้ปลาแปรรปู 

ช่องทาง จุดเดน่ จุดด้อย 
ซูเปอร์มารเ์ก็ต อาท ิ
Woolworths 
www.woolworths.com.au 
Coles  
www.coles.com.au 
ALDI  
www.aldi.com.au 
IGA 
www.iga.com.au 

• ผู้บริโภคนยิมซื้ออาหารและ 
ปลาแปรรปูจากร้านซูเปอรม์ารเ์ก็ต 
และมหีลายสาขาครอบคลุมทุกรัฐ 
รวมถึงช่องทางออนไลนบ์รกิาร
สั่งซื้อออนไลน์และจัดสง่ถึงบา้น 

• มีลูกค้าใช้บริการจำนวนมาก 
สินค้าหลากหลายหมวด ดึงดูดให้
ผู้บริโภคเข้ามาซื้อและมโีอกาส 
ขายสินค้าได้สูง 

• มีคู่แข่งจากแบรนด์อื่นในหมวด
เดียวกัน หากสินค้าไม่มีความ
โดดเดน่ แตกต่าง หรือมีราคา
จำหนา่ยเมือ่เทยีบกบัคุณค่าที่
ลูกค้าจะไดร้บัน้อยกว่าแบรนด์
อื่น อาจทำให้เสียเปรียบได ้

ร้านสะดวกซื้อ เช่น 
On The Run 

• เป็นร้านสะดวกซื้อที่ใหญ่ทีสุ่ด 
ในออสเตรเลีย  

• เหมาะกับสินค้าอาหารสำเรจ็รปู  

• ผู้บริโภคชาวออสเตรเลีย 
ส่วนใหญ่นิยมซื้ออาหารแปรรูป 
และอาหารแช่แข็งจาก
ซูเปอร์มาร์เก็ตมากกว่า 
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กิจกรรมงานแสดงสินค้าหรือการจับคู่ธุรกิจ 
 Fine Food Australia  

งานแสดงสินค้า Fine Food Australia เป็นหนึ่ง
ในงานแสดงสินค้าอาหารและเครื่องดื่มที่ใหญ่ที่สุดในทวีป
ออสเตรเลีย จัดขึ ้นเพื ่อเจรจาธุรกิจเท่านั ้น ไม่มีการ
จำหน่ายปลีก (B2B) จัดข้ึนเป็นประจำทุกปเีดือนกันยายน 
สำหรับสถานที่จัดงานจะสลับกันระหว่างนครซิดนียแ์ละ
เมืองเมลเบิร์น ในครั ้งนี ้งานจัดที ่นครซิดนีย ์ ผู ้สนใจ 
สามารถติดตามข้อมูลได้ที่ 

 https://finefoodaustralia.com.au/ 

 THAIFEX – Anuga Asia  

งานแสดงสินค้าอาหารและเครื่องดื่มระดับนานาชาติ 
พร ้อมเปิดให้ม ีการทดลองอาหารและเครื ่องดื ่มใหม่ ๆ จาก
ผู้ประกอบการไทย และผู้ประกอบการต่างชาติจากทั่วโลก อาทิ 
เอเชียตะวันออก อาเซียน ยุโรป สหรัฐอเมริกา ละตินอเมริกา 
ตะวันออกกลาง และออสเตรเลีย โดยงานจะมีวันเจรจาธุรกิจและ
วันจำหน่ายปลีกให้ผู้เข้าชมงานทั่วไป (B2B2C) จัดขึ้นช่วงเดือน
พฤษภาคม ณ ศูนย์การประชุมและแสดงสินค้า อิมแพ็ค อารีน่า 
เมืองทองธานี ติดตามรายละเอียดเพิ่มเติมได้ที่  
https://thaifex-anuga.com/ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: https://www.lokwannee.com/web2013 
/?p=432377 
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ตัวอย่างรายชื่อผู้น าเข้า  
IMPORTER NAME WEBSITE 
JFC AUSTRALIA CO PTY LTD. https://www.jfcaustralia.com.au 
SAFCOL AUSTRALIA PTY LTD. https://www.safcol.com.au 
CORAL SEA FISHING PTY.LTD. https://coralseafishing.com.au 
MCLAUGHLIN CONSOLIDATED FISHERMAN LTD. https://mclaughlins.net.au 
THAI UNION MANUFACTURING COMPANY LTD. https://www.thaiunion.com 
PACIFIC WEST FOODS AUSTRALIA PTY LTD. http://www.pacificwestfoods.com 
CASTLEGLEN ENTERPRISES PTY LTD. https://www.castleglen.com.au 
CONGA FOODS PTY LTD. https://www.congafoods.com.au 
NTC WISMETTAC AUSTRALIA PTY LTD. https://www.wismettac.com 
SUNNY SEAFOOD P/L https://www.sunnyseafood.com.au 
CSJ SEAFOODS PTY/LTD https://csjseafoods.com 
LLOYD FOODS PTY LTD. https://www.lloydfoods.com.au 

ที่มา : Trade Atlas (2023) 
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แนวทางการส่งออก  
(Export solutions)  

ในการเข้าสู่ตลาดออสเตรเลียมีปัจจัยสำคัญที่ผู้ประกอบการต้องคำนึงถึงเพื่อให้สามารถเข้าสู่ตลาด
ต่างประเทศได้อย่างถูกต้องคือ การเลือกช่องทางขนส่ง และการศึกษาเกี่ยวกับระเบียบ ข้อกฎหมายที่เกีย่วข้อง 
กับสินค้าประเภทปลาแปรรูป ดังนี้  

การเลือกช่องทางขนส่ง 
การส่งสินค้าประเภทปลาแปรรูป ไปยังออสเตรเลีย สำหรับผู้ประกอบการ SME ไทย ควรเลือกการส่ง

ทางเรือ เพื่อลดต้นทุนในการขนส่งซึ่งเหมาะกับการส่งสินค้าจำนวนมาก อย่างไรก็ตามความรับผิดชอบเรื่องค่า
ขนส่งสินค้าข้ึนอยู่กับข้อตกลงระหว่างผู้ส่งออกและผู้นำเข้าว่าจะเลือกรูปแบบการขนส่งรูปแบบใด และสัญญา
ซื้อขายสินค้าระหว่างกัน ในขณะที่การเลือกท่าเรือปลายทางนั้น ผู้ส่งออกควรเลือกท่าเรือปลายทางตามที่ผู้
นำเข้าต้องการ  

การขอใบอนุญาตและใบรับรองมาตรฐานต่าง ๆ  

1. มาตรการและกฎหมายการส่งออกจากไทย 

ผู้ประกอบการที่สง่ออกอาหารและเครื่องดื่ม เช่น ปลาแปรรปูและเครื่องดื่ม  Non-alcohol ไป
ประเทศออสเตรเลีย จะต้องขอใบอนญุาตหรือใบรับรองจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ดังนี้ 

1) ผู้ประกอบการส่งออกต้องขอหนังสือรับรอง สถานท่ีผลิตและผลิตภัณฑ์อาหาร เพ่ือการส่งออก 
ผ่านเว็บไซต์ กองอาหารสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา: privus.fda.moph.go.th  

แผนภาพท่ี 10 เว็บไซต์สำหรับขอหนังสือรับรอง สถานท่ีผลิตและผลิตภัณฑ์อาหารเพ่ือการส่งออก 

 
ที่มา: กองอาหารสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
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2) หนังสือรับรองอาหาร จากสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) 3 ประเภท ได้แก่ 

2.1 หนังสือรับรองสถานที่ผลิตอาหาร (Certificate of Manufacturer: COM)  คือ 
หนังสือรับรองที่ประกอบด้วย รายละเอียดผู้ผลิตอาหาร เลขที่ใบอนุญาต ที่ตั้ง สถานที่
ผลิต และประเภทอาหารตามสลักหลังใบอนุญาตผลิตอาหาร ที ่ได้ร ับอนุญาตจาก
สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยาหรือสำนักงานสาธารณสุขจังหวัดเรียบร้อยแล้ว 
(รวมการรับรองข้อความเพิ่มเติมการได้ รับรองมาตรฐาน GMP ตามกฎหมาย ที่ได้รับ 
การตรวจประเมินจากทางสำนักงานงานคณะกรรมการอาหารและยา หรือจากหน่วย
ตรวจสอบสถานที่ผลิต ที ่ได้ร ับการขึ ้นทะเบียนกับสำนักงานคณะกรรมการอาหาร 
และยาแล้ว) 

2.2 หนังสือรับรองผลิตภัณฑ์ (Certificate of Free Sale: COF) คือ หนังสือรับรอง 
ที่ ประกอบด้วยรายละเอียดผู้ผลิต/นำเข้าอาหาร เลขที่ใบอนุญาต ที่ตั้ง สถานที่ผลิต/
นำเข้าอาหาร และรายชื่อผลิตภัณฑ์ที ่ได้รับการอนุญาตจากสำนักงานคณะกรรมการ
อาหารและยา หรือสำนักงานสาธารณสุขจังหวัด เรียบร้อยแล้ว 

2.3 หนังสือรับรองสูตรส่วนประกอบ (Certificate of Ingredient) คือหนังสือรับรอง 
ที่ประกอบด้วยรายละเอียดผูผ้ลิต/นำเข้าอาหาร เลขที่ใบอนุญาต ที่ตั้ง สถานที่ผลิต/นำเข้า 
และรายชื ่อผลิตภัณฑ์ พร ้อมรายละเอียดสูตรส่วนประกอบที ่ได้ร ับการอนุญาต 
จากสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา หรือสำนักงานสาธารณสุขจังหวัดเรียบร้อยแล้ว 

ทั้งนี้ผู้ประกอบการสามารถศึกษาเงื่อนไขการขอหนังสือรับรองสถานที่ผลิตและผลิตภัณฑ์
อาหารเพื่อการส่งออก ที่เว็บไซต์:  

https://food.fda.moph.go.th/media.php?id=470855001892331520&name=Certificate.pdf 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 15 MARKET INTELLIGENCE 

 

แผนภาพท่ี 11 ขั้นตอนการยื่นขอหนังสือรับรองสถานท่ีผลิตและผลิตภัณฑ์อาหารเพ่ือการส่งออก 

 
 
ที่มา: กองอาหารสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
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3) กรณีสินค้าของผู้ประกอบการต้องการขอเครื ่องหมายรับรองฮาลาล  และขอใบรับรอง
ผลิตภัณฑ์ฮาลาลแสดงบนฉลากผลิตภัณฑ์สินค้าส่งออก ผู ้ประกอบการจะต้องดำเนินการขอที่
สำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย 

แผนภาพท่ี 12 ตัวอย่างเครื่องหมายรับรองฮาลาล 

 
ที่มา: สำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย 

ส่วนประกอบของเครื่องหมายฮาลาล 

กอท.ฮล. xx xxx xxx xx xx คือ รหัสประจำตัวผลิตภัณฑ์ที่ขอใช้เครื่องหมายรับรองฮาลาล 
1. xx รหัสผลิตภัณฑ์ 
2. xxx รหัสบริษัท 
3. xxx ลำดับรายการ 
4. xx เดือนที่อนุมัติ 
5. xx ปี ที่อนุมัติ 

 
เอกสารท่ีใช้ยื่นขอขอใช้เครื่องหมายรับรองฮาลาล แบ่งตามประเภทผู้รับบริการ ดังนี้ 

บุคคลธรรมดา นิติบุคคล 
1. สำเนาบัตรประชาชน 
2. สำเนาทะเบียนบ้าน 
3. คำขอรับเลขสถานที่ผลิตอาหารที ่ไม่เข้าข่าย

โรงงาน 
4. คำขอข้ึนทะเบียนตำรับอาหาร (อ.17) 
5. ใบสำคัญการข้ึนทะเบียนตำรับอาหาร (อ.18) 
6. หนังสือสำคัญแสดงการจดทะเบียนเครื่องหมาย

การค้า (คม.1) 
7. คำขออนุญาตใช้ฉลากอาหาร สบ. 3 หรือ สำเนา

การใช้ฉลากอาหาร แบบ ฉ.1 

1. ใบสำคัญแสดงการจดทะเบียนห้างหุ้นส่วน
บริษัท 

2. หนังส ือร ับรองจากสำนักงานทะเบียน
หุ้นส่วนบริษัท (อายุไม่เกิน 6 เดือน) 

3. ใบอนุญาตตั้งโรงงานแบบ รง.2 หรือ รง.4 
(ข้ึนอยู่กับขนาดของโรงงาน) 

4. ใบอนุญาตผลิตอาหาร (อ.2) 
5. คำขอข้ึนทะเบียนตำรับอาหาร (อ.17) 
6. ใบสำคัญการขึ้นทะเบียนตำรับอาหาร (อ.

18) 
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บุคคลธรรมดา นิติบุคคล 
8. แบบจดทะเบียนอาหาร (สบ.๕) 
9. หนังสือแสดงรายละเอียดวิธีการผลิต , ข้ันตอน , 

วัตถุดิบ , ส่วนผสม 
10. ผลิตภัณฑ์ตัวอย่างเพื่อประกอบการพิจารณา

เบื้องต้น 
11. แผนที่ตั้งโรงงาน 

7. หน ั งส ื อสำค ัญแสดงการจดทะเบ ียน
เครื่องหมายการค้า (คม.1) 

8. คำขออนุญาตใช้ฉลากอาหาร สบ. 3 หรือ 
สำเนาการใช้ฉลากอาหาร แบบ ฉ.1 

9. แบบจดทะเบียนอาหาร (สบ.๕) 
10. หนังส ือแสดงรายละเอียดวิธีการผลิต , 

ข้ันตอน , วัตถุดิบ , ส่วนผสม 
11. ผล ิตภ ัณฑ ์ต ั วอย ่ างเพ ื ่ อประกอบการ

พิจารณาเบื้องต้น 
12. แผนที่ตั้งโรงงาน 

  
ปัจจุบันผู้ประกอบการสามารถยื่นขอใช้เครื่องหมายรับรองฮาลาลผ่านช่องทางออนไลน์ที่ เว็บไซต์  

https://www.halal.or.th/  

ทั้งนี้ผู้ประกอบการสามารถศึกษารายละเอียดการขอใช้เครื่องหมายรับรองฮาลาลและขอใบรับรอง
ผลิตภัณฑ์ฮาลาลในการส่งออก จากเว็บไซต์ https://www.halal.or.th/storages/manual/HOmanual.pdf 

แผนภาพท่ี 13 เว็บไซต์สำหรับขอใชเ้ครื่องหมายรบัรองฮาลาล 

 
ที่มา: สำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย 
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4) ผู้ประกอบการต้องขอใบอนุญาตแสดงเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (ท่ัวไป) จาก

สำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) หรือ ระบบ Single Sign On (SSO) 

แผนภาพท่ี 14 เว็บไซต์ สำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) 

 
ที่มา: สำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) 

เอกสารที่ใช้ในการขอใบอนุญาตแสดงเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (ทั่วไป) มีดงันี้ 

- แบบคำขอจดทะเบียนผลิตภัณฑ์  

- สำเนาหนงัสือรบัรองการจดทะเบียนนิติบุคคล (อายุไมเ่กิน 3 เดือน) 

- สำเนาใบทะเบียนภาษีมูลค่าเพิ่ม (ภพ.20) 

- สำเนาบัตรประชาชน หรือ สำเนาหนงัสอืเดินทางของกรรมการผูม้ีอำนาจลงนามแทนนิติบุคคล 
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2. มาตรการทางการค้าทางภาษีและท่ีมิใช้ภาษีของประเทศออสเตรเลีย 

อัตราภาษีนำเข้าสินค้า  

ไทยได้สิทธิพิเศษด้านภาษีจากข้อตกลงเขตการค้าเสรีระหว่างไทยกับออสเตรเลีย (Thailand-
Australia Free Trade Agreement : TAFTA) ซึ่งมีผลบังคับใช้ตั้งแต่ 1 มกราคม 2548 ซึ่งสินค้าปลาแปรรูป 
มีการลดภาษีนำเข้าเหลือร้อยละ 0  

พิกัด
ศุลกากร 

รายการ สิทธิพิเศษ อัตราภาษ ี

1604 ปลาแปรรปู FTA ร้อยละ 0 
160414 ทูน่า, ข้าวขาว, บอนโิต้, ปรงุรกัษา, ไม่ใช่เนื้อสับ 
160420 ปลาที่ถูกเตรียมหรือสงวนไว้, ยกเว้นทั้งตัว, เป็นช้ิน 
160411 แซลมอนที่ถูกเตรียมหรือสงวนไว้, ไม่ใช่เนือ้สบั 
160419 ปลาชนิดอื่น ๆ ที่ถูกเตรียมหรือสงวนไว้, ไม่ใช่เนือ้สบั 
160413 ปลาซาร์ดีน, ปลาบริสลิง, ปลาสปรัตที่ถูกเตรียมหรอืสงวน

ไว้, ไม่ใช่เนื้อสบั 
160415 ปลาแมคเคอรเ์รลที่ถูกเตรียมหรอืสงวนไว้, ไม่ใช่เนื้อสบั 

 
มาตรการนำเข้าสินคา้ 

ใบรับรองอาหารทะเลและฉลาก 

ผู้บริโภคออสเตรเลียส่วนใหญ่นิยมบริโภคอาหารทะเลที ่ผลิตได้ภายในประเทศมากกว่าแม้ว่า

จะต้องจ่ายแพงข้ึนก็ตาม ออสเตรเลียได้ออกกฎหมายระบุให้ผู้ค้าปลีกค้าส่งอาหารทะเลทุกรายทั้งที่บรรจุหีบ

ห่อและไม่ได้บรรจุหีบห่อในออสเตรเลียต้องมีฉลากแสดงแหล่งกำเนิดของสินค้า เพื่อให้ผู้บริโภคสามารถระบุ

ความแตกต่างระหว่างสินค้านำเข้ากับสินค้าที่ผลิตในประเทศ อาหารทะเลที่ได้จากการประมงในออสเตรเลีย

ส่วนใหญ่จะได้รับการรับรองจากสถาบัน Marine Stewardship Council scheme และรัฐบาลไดส้นับสนุน

อุตสาหกรรมการประมงโดยการสำรวจและจัดสรรแหล่งจับปลาขนาดใหญ่ให้กับชาวประมง โดยองค์กร The 

Status of Key Australian Fish Stocks Reports 2012 
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สรุปขัน้ตอนการส่งออก 
แผนภาพท่ี 15 ขั้นตอนการส่งออกสินคา้ประเภทอาหารทะเลแปรรูป (ปลาแปรรูป) 

 
 
 
 
 
ที่มา: คณะที่ปรึกษา 
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