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โอกำส SME ไทย ในตลำดประเทศรำชอำณำจักรซำอุดีอำระเบีย 



 

 
 1 MARKET INTELLIGENCE 

 

โอกาสด้านการตลาด 
(Market Opportunity) 

แนวโน้มอุตสำหกรรม 
ซาอุดีอาระเบียติดอันดับมีผู้ใช้เครือ่งสำอางมากที่สุด โดยในแต่ละปีมีการใช้จ่ายเกี่ยวกับสินค้าประเภท

เครื ่องสำอางเป็นจำนวนมาก คิดเป็นมูลค่าโดยประมาณ 909 ดอลลาร์สหรัฐต่อคนต่อปี โดยนิยมใช้
เครื่องสำอางที่ผลิตจากธรรมชาติ ในปี 2023 ตลาดความงามและผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล (Beauty and 
Personal Care Products) มีมูลค่า 5.09 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ คาดว่าจะเติบโตเฉลี่ยปีละร้อยละ 4.38  
โดยส่วนของตลาดความงามและผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคลมีขนาดใหญ่ที่สุด คิดเป็นร้อยละ 21.3 ของมูลค่า
ตลาดทั้งหมด หลังวิกฤตการณ์ COVID-19 ช่องทางการจำหน่ายถูกพัฒนาขึ้นผ่านการจำหน่ายออนไลน์เป็น
ช่องทางหลัก เมื ่อพิจารณาร่วมกับศักยภาพของผู ้ประกอบการ  SME ในอุตสาหกรรมเครื ่องสำอางและ
ผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคลของไทย มีการเติบโตอย่างมากทั้งในเชิงปริมาณจำนวนผู ้ผลิต และเชิงคุณภาพ 
ตามมาตรฐานระดับสากล มีการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เลือกหลากหลาย ที่สำคัญ การค้นคว้าและพัฒนา 
สารสกัดสำคัญจากพืชสมุนไพรของไทยมาใช้เป็นจุดเด่นเชิงอัตลักษณ์  

ขนาดตลาด 
Statista รายงานมูลค่าตลาดค้าปลีกความงามและผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคลในปี 2021 ประมาณ                  

7 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มข้ึนจาก 5.49 พันล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2017 สามารถจำแนกได้ ดังนี้ 

• ผลิตภัณฑ์น้ำหอม (Fragrances Products) ในปี 2021 มีมูลค่าตลาดประมาณ 903 ล้านดอลลาร์สหรัฐ
เพิ่มข้ึนจาก 713.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2017 

• ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม (Hair Care Products) ในปี 2021 มีมูลค่าตลาดสูงกว่า 1 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ 
เพิ่มข้ึนจาก 785 ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2017 

• ผลิตภัณฑ์บำรุงผิว (Skin Care Product ในปี 2021 มีมูลค่าตลาดประมาณ 903 ล้านดอลลาร์สหรัฐ
เพิ่มข้ึนจาก 713.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2017  

• ผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางสีสัน (Color Cosmetics Product) ในปี 2021 ประมาณ 717.8 ล้านดอลลาร์สหรัฐ
เพิ่มข้ึนจาก 561 ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2017 
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แผนภาพท่ี 1  มูลค่าตลาดความงามและผลิตภัณฑ์ดูแลสว่นบุคคล ปี 2017 เทียบกับปี 2021 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
ที่มา: Statista 

แผนภาพท่ี 2 มูลค่าตลาดนำ้หอม ปี 2017 เทียบกับปี 2021 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ที่มา: Statista 
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แผนภาพท่ี 3 มูลค่าตลาดผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม ปี 2017 เทียบกับปี 2021 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

แผนภาพท่ี 4  มูลค่าตลาดผลิตภัณฑบ์ำรุงผิวปี 2017 เทียบกับปี 2021 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ที่มา: Statista 
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แผนภาพท่ี 5 มูลค่าตลาดเครื่องสำอางสสีัน ปี 2017 เทียบกับปี 2021 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา: Statista 
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คู่แข่งที่ส ำคัญในตลำดส่งออก 

การนำเข้าสินค้าสินค้าเครื่องสำอางจากทั่วโลกของประเทศซาอุดิอาระเบียน ปี 2021 พบว่า ประเทศ
ที่มีมูลค่าการส่งออกสินค้าเครื่องสำอาง 5 อันดับแรก (พิกัด 33) มายังประเทศซาอุดิอาระเบีย ได้แก่ อันดับที่ 1 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (945,165,354 ดอลลาร์สหรัฐ) อันดับที่ 2 ไอร์แลนด์ (236,360,055 ดอลลาร์สหรฐั) 
อันดับที่ 3 ฝรั ่งเศส (186,773,866 ดอลลาร์สหรัฐ) อันดับที่ 4 เยอรมนี (143,746,075 ดอลลาร์สหรัฐ)  
และอันดับที ่ 5 อังกฤษ  (89,862,264 ดอลลาร์สหรัฐ) โดยประเทศไทยอยู ่อันดับที ่ 21 (10,060,413  
ดอลลาร์สหรัฐ) ดังแสดงในแผนภาพที่ 6 

แผนภาพท่ี 6 ส่วนแบ่งมูลค่าการนำเขา้สินคา้เครื่องสำอางในปี 2021 จำแนกตามภูมิภาค 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : OEC  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 6 MARKET INTELLIGENCE 

 

พฤตกิรรมและทัศนคติผูบ้ริโภค 
Statista ได้ทำการสำรวจกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคเครื่องสำอางชาวซาอุดีอาระเบีย ส่วนใหญ่เป็นผู้ที่อยู่

ในช่วงอายุ 30-39 ปี คิดเป็นร้อยละ 35 โดยร้อยละ 76 เป็นเพศหญิง กลุ่มตัวอย่างโดยผู้ใช้เครื่องสำอางระบวุ่า 
ความนิยมแฟช่ันและความงามมีความสัมพันธ์กับความสนใจในผลิตภัณฑ์บำรุงผิวเป็นอย่างมาก ปัจจัยเงินเฟ้อ
และราคาสินค้าที่เพิ่มข้ึน และค่าครองชีพ กลายเป็นปัจจัยที่เกี่ยวเนื่องกับการตัดสินใจซื้อเครื่องสำอาง มักจะ
เข้าอินเทอร์เน็ตผ่าน Smart TV มีปฏิสัมพันธ์กับบริษัทผู้จำหน่ายผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย สามารถจดจำโฆษณา
ผ่านสื่อนอกบ้านและวีดีโอคลิปมากกว่าผู้ใช้บริการออนไลน์ทั่วไป  

ผู้หญิงมุสลิมมกัมองหาผลิตภัณฑ์ฮาลาลไม่ว่าจะเปน็สิ่งที่พวกเขาบรโิภคหรือใช้ ฮาลาลเป็นคําที่แปลว่า 
"อนุญาต" ในภาษาอาหรับ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตด้วยส่วนผสมที่เป็นไปตามกฎหมายอิสลาม ผลิตภัณฑ์          
ฮาลาลปราศจากสัตว์แอลกอฮอล์และสัตว์ร้าย ซึ ่งหมายความว่า ผลิตภัณฑ์เหล่านี ้มักเป็น Vegan และ
ปราศจากการทารุณกรรมสัตว์เช่นกัน อย่างไรก็ตาม  ไม่ได้หมายความว่าผลิตภัณฑ์ที่มีฉลากมังสวิรัติและ
ปราศจากความโหดร้ายถือได้ว่าเป็นฮาลาลโดยอัตโนมัติ เนื่องจากแบรนด์ต้องผ่านกระบวนการรบัรองฮาลาลที่
เข้มงวดเพื่อให้แน่ใจว่าทุกขั้นตอนตั้งแต่การผลติและการจัดจําหน่ายเป็นไปตามข้อกําหนดของกฎหมายอิสลาม 

ผู้บริโภคสตรีชาวอาหรับเป็นคนรักสวยรักงาม และชอบแต่งหน้าประชันโฉมกัน ถึงแม้ว่าการออกนอก
บ้านจะต้องใช่ชุดคลุมสีดำ ปกปิดทั้งใบหน้าและร่างกาย แต่เวลาไปสังสรรค์ หรืออยู่บ้าน ก็จะแต่งตัวกันเต็มที่
เหมือนสตรีทั่วไป” การเข้าถึงสินค้าของผู้บริโภคมีหลายช่องทาง อาทิ ห้างสรรพสินค้า ร้า นเสริมความงาม  
ร้านขายยา ซุปเปอร์มาร์เก็ต ห้างค้าปลีก และตลาดร้านค้าทั่วไป 
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สัดส่วนผูป้ระกอบการในตลาด 
สำนักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ เมืองเจดดาห์ ประเทศซาอุดีอาระเบีย รายงานถึงสินค้า

เครื่องสำอางจากไทยมีส่วนแบ่งตลาดเพียงร้อยละ 2 โดยสินค้าส่วนใหญ่มาจากจีน ครองตลาดสินค้าระดับล่าง  
ราคาถูก ส่วนสินค้าที่มาจากเยอรมัน ฝรั่งเศส อิตาลีและอังกฤษ จะเป็นสินค้าตลาดบน มีแบรนด์เนม กลุ่มนี้  
มีการแข่งขันค่อนข้างสูง โดยเฉพาะด้านราคากับการโฆษณาแบรนด์สินค้าให้เป็นที่รู้จัก ดังนั้นการขยายส่วน
แบ่งการตลาด ผู้ส่งออกไทยจะต้องมีการปรับกลยุทธ์ด้านราคา หรือ สร้างแบรนด์ให้เป็นที่รู้จกั หากสามารถทำ
ได้ ก็จะคุ้มค่ากับการได้ส่วนแบ่งการตลาดมาครอบครอง 

แผนภาพท่ี 7 สัดส่วนของช่องทางการจัดจำหนา่ย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ที่มา: Statista 

  



 

 
 8 MARKET INTELLIGENCE 

 

กลยุทธ์การเข้าสู่ตลาด 
(Market Entry Strategy) 

แนวทางการขยายตลาด 
การขยายตลาดเครื่องสำอางสำหรับผู้ประกอบการ SME ไทยนั้นสามารถทำได้ตั้งแต่ในประเทศไทย 

โดย 1. ผ่านกิจกรรมงานแสดงสินค้าหรือการจับคู่ธุรกิจที่ควรเลือกงานที่เป็น International เท่านั้น โดย 
การออกหนังสือเชิญ (Invitation Card) แก่ผู้ประกอบการที่ขึ้นทะเบียน Importer List เพื่อมาร่วมงานและ
เจรจาการค้า 2. นำเสนอผลิตภัณฑ์ผ่านช่องทางนักท่องเที่ยวชาวซาอุดีอาระเบีย ที่คาดการณ์ว่าจะมาเยือน
ประเทศไทยมากกว่า 100,000 รายในปี 2023 ผ่านช่องทางต่างๆ ไม่ว่าการวางจำหน่ายยังร้านค้าที่ร่วมกับ
บริษัทนำเที ่ยว ห้างสรรพสินค้า และที ่ร ้านค้าปลอดภาษี (Duty Free Shop) (3) ผ ่านช่องทาง e-
Marketplace Platform อย่าง thaitrade.com หรือ noon.com โดยอาศัยจุดเด่นของฐานการวิจัย ค้นคว้า 
และผลิตเครื่องสำอางจากประเทศเมืองร้อน การเสริมอัตลักษณ์ในแบรนด์จากส่วนประสมธรรมชาติจาก
สมุนไพรไทยในเครื่องสำอางและน้ำหอม ที่สำคัญ การออกแบบการแต่งหน้าและบำรุงผิวพรรณโดย Makeup 
Artist ของประเทศไทยที่มีความสามารถระดับโลก 

กลุ ่มควบคุมเครื ่องสำอาง สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา  (20 ม ิ.ย. 2017) ระบุถึง 
โรงงานผลิตเครื่องสำอางที่ไม่จดทะเบียนในประเทศไทยมีอยู่ประมาณ 3,000 กว่าโรงงาน แต่มีโรงงานที่ผ่าน
มาตรฐาน GMP แล้วนั้นมีเพียง 172 แห่ง โดยส่วนใหญ่จะเป็นโรงงานมาตรฐานที่มีห้องวิจัยและทดลอง
ผลิตภัณฑ์ภายใน และรับจ้างผลิตแบบ OEM มีเพียงไม่กี่รายที่มีแบรนด์เป็นของตัวเอง  

จากแผน Saudi Vision 2030 ที่มีการปรับโครงสรา้งเศรษฐกิจและสงัคม ให้สิทธิเท่าเทียมสตรีสามารถ
ทำกิจกรรมและแสดงออกต่างๆ มากขึ ้น รวมทั้งการสร้างเมืองใหม่ให้มีสีสันดึงดูดรายได้ภาคการท่องเที่ยว  
เป็นโอกาสที่สินค้าฟุ่มเฟือยอย่างเครื่องสำอาง ผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล รวมถึงน้ำหอมแบรนด์ใหม่ๆ ที่จะเข้า
สู่ตลาดซาอุดีอาระเบีย ทั้งการรับจ้างผลิตแบบ OEM ตามสูตรและคำสั่งซื้อของคู ่ค้า หรือผู้ประกอบการ 
ที่มีแบรนด์ผลิตภัณฑ์ของตัวเอง ด้วยการประสมอัตลักษณ์ของประเทศโลกตะวันออก การนำเสนอภูมิปัญญา 
ด้านสมุนไพรเมืองร้อน รวมทั้งการสร้างแรงบันดาลใจและความน่าเชื ่อถือจากความสามารถของศิลปิน 
Makeup Artist ไทยในเวทีแฟช่ันระดับสากล  

เพื่อให้บรรลุยังโอกาสดังกล่าว ผู้ประกอบการ SME ไทยจำเป็นต้องปรับตัวขอข้ึนทะเบียนโรงงานตาม
กฎหมาย พร้อมการยกระดับมาตรฐานโรงงานผลิตให้เป็นไปตามมาตรฐานสากล ไม่ว่าจะเป็น GMP และ ISO 
อันรวมถึงมาตรฐาน GSO หรือ Gulf Standard Organization รวมทั้งข้อกำหนดของหน่วยงานอาหารและยา
ของประเทศซาอุดีอาระเบียที่จะกล่าวในหัวข้อถัดไป หมั ่นหาช่องว่างทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ เช่น 
เครื่องสำอางสำหรับผู้ชาย ซึ่งผู้ชายชาวอาหรับให้ความสำคัญกับการดูแลบุคลิกภาพ การบำรุงสภาพผิวหลัง
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การโกนหนวดเครา และการดูแลกลิ่นตัว หรือเครื่องสำอางสำหรับผู้ที่มีผิวแพ้ง่าย โดยนำเสนอผลการทดสอบ
การแพ้ (Dermatology Test) จากห้องทดลองกลางระดับสากล เป็นต้น  

ที่สำคัญ คือ การสร้างแบรนด์และช่องทางการสื่อสารบนโลกดิจิทัล ที่คู่ค้า หน่วยงานภาครัฐ และ
ผู ้บริโภคชาวซาอุดีอาระเบียใช้เป็นแหล่งค้นหาข้อมูลหลักหลังวิกฤตการณ์ COVID-19 แต่ต้องพึงระวัง 
การนำเสนอสื่อที่ละเมิดข้อห้ามทางศาสนาอิสลามต่างๆ อาทิ การนำเสนอภาพโป๊เปลือย หรือการนำเสนอผล
การทดลองในสัตว์ 

ชอ่งทางการจดัจ าหนา่ย 
ในปี 2022 ช่องทางการจัดจำหน่ายหลักยังเป็นช่องทางออฟไลน์ผ่านร้านค้า ซูเปอร์มาร์เก็ตและ

ไฮเปอร์มาร์เก็ต หรือตัวแทนจำหน่ายมีสัดส่วนร้อยละ 83.3 และในช่องทางออนไลน์มีสัดส่วนร้อยละ 18.5 แต่
มีการคาดการณ์ว่า การสั่งซื้อผ่านช่องทางออนไลน์จะเติบโตข้ึนอย่างต่อเนื่อง 

แผนภาพท่ี 8 สัดส่วนของช่องทางการจัดจำหนา่ย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา: Statista 

เว็บไซต์ที่ชาวซาอุดีอาระเบียนิยมเข้าสัง่ซื้อเครื่องสำอางในป ี2023 มากที่สุด 5 อันดับ ได้แก่ 

nahdionline.com sephora.sa 
niceonesa.com goldenscent.com 
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กิจกรรมงานแสดงสินคา้หรอืการจบัคูธุ่รกิจ 

 
Saudi Beauty Expo เป็นงานแสดงสินค้าเพื่อความงาม
มากกว่า 70 บูท และเป็นเวทีเจรจาการค้านักธุรกิจ
ท้องถ่ินกับเจ้าของแบรนด์ทั่วโลกมากกว่า 11 ประเทศ   

 
 
 
 

Thai Trade Exhibition Saudi Arabia  คือ งาน
เจรจาธุรกิจแบบ B2B และงานแสดงสินค้าอุปโภค
บริโภค สินค้าด้านสุขภาพ ความงาม การบริการ
ทางด ้ านการแพทย ์ แล ะ โร งพยาบ าล  สปาและ  
การท่องเที่ยว จากประเทศไทยที่จัดอย่างยิ่งใหญ่ใน
กร ุ ง ร ิ ย าด  เพ ื ่ อ ให ้ ผ ู ้ เข ้ าชมงานจากท ั ่ วภ ู ม ิ ภาค
ตะวันออกกลางซึ่งมีกำลังซื้อสูง รวมทั้งนักท่องเที่ยว
จากทั่วโลกได้เลือกชมเลือกซื้อสินค้าอย่างเพลิดเพลิน 
รวมถึ งสามารถเล ือกชื ้ อ โปรแกรมทัวร ์  ทางด้ าน
สุขภาพที่ชาวอาหรับท้องถิ ่นให้การยอมรับศิลปะ- 
วัฒนธรรมไทยกับผู้คนท้องถ่ิน  

 

 
Beautyworld Saudi Arabia เป ็นงานแสดงสินค้า 
เพื่อความงาม มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 76 บูท ผู้เข้าเยี่ยม
ชมที่มาเจรจาการค้า 4,748 ราย จาก 12 ประเทศ 

 

 

 

 

 

ที่มา : arabnews 

ที่มา: หอการค้าไทยและสภาหอการค้าแห่งประเทศไทย 

ที่มา : beautyworld-saudi-arabia.ae.messefrankfurt.comarabia.ae.messefrankfurt.com 
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ตัวอยา่งรายชือ่ผูน้ าเขา้ 
IMPORTER NAME WEBSITE 

LANDMARK ARABIA CO SHED NO 'E https://www.landmarkgroup.com 
AL-FAHA TRADING CO https://alfahadtrading.net 
GULF STAR GLOBAL CO.LTD. https://www.gulfstarglobal.com 
SCAN GLOBAL LOGISTCS SPAIN S.L.U. https://www.scangl.com 
KEDEN INTERNATIONAL CO,LTD. https://keden.com.sa 
LANDMARK ARABIA CO https://www.landmarkgroup.com 
DAR SAMAIEL TRADING EST https://www.samaiel.com 
ABDULKHALEQ SAEED REALESTATE GROUP 
COMMERCIAL BRANCH 

http://alsaudigroup.com 

ABAQ MAKAN TRADING CO https://www.abaqmakan.com 
SAUDI PERFUME & COSMETIC COMPANY LTD. https://www.saudiindustri.com 
BINZAGR UNILEVER CO.LTD. https://www.binzagr.com.sa 
PRINCE SAUD BIN MUSAED BIN ABDULAZI Z 
AL SAUD TRD EST(S.M INTERNATIO 

https://www.saudiembassy.net 

AL-HAYA MEDICAL CO https://www.alhaya-medical.com 
MEDICAL & PHARMACEUTICAL SERVICES https://www.gtmedical.com 
INTERNATIONAL EXCELLENT PERFUMES ENT https://perfumeson.com 
SAUDI PERFUME & COSMETICS COMPANY LTD. https://www.saudiindustri.com 
AL MUSBAH FOR TRADING EST https://www.almusbah.com 
CURLS BEAUTY https://www.caretobeauty.com 
KAMAL OSMAN JAMJOOM EST https://www.kojamjoom.com 
TAMER ARABIA TRADING CO https://www.tamergroup.com 

ที่มา : Trade Atlas 
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แนวทางการส่งออก  
(Export Solutions) 

ในการเข้าสู่ตลาดซาอุดีอาระเบียมีปัจจัยสำคัญที่ผู้ประกอบการต้องคำนึงถึงเพื่อให้สามารถเข้าสู่ตลาด
ต่างประเทศได้อย่างถูกต้องคือ การเลือกช่องทางขนส่ง และการศึกษาเกี่ยวกับระเบียบ ข้อกฎหมายที่เกี่ยวขอ้ง 
กับอุตสาหกรรมเครื่องสำอาง ดังนี้ 

กำรเลือกช่องทำงขนส่ง 
การส่งสินค้าเครื่องสำอาง สำหรับผู้ประกอบการ SME ไทย ควรเลือกการส่งทางเรือโดยตู้ส ินค้า

ธรรมดา เพื่อลดต้นทุนในการขนส่งซึ่งเหมาะกับการส่งสินค้าจำนวนและมีการแปรรูปมาแล้ว อย่างไรก็ตาม
ความรับผิดชอบเรื ่องค่าขนส่งสินค้าขึ้นอยู ่กับข้อตกลงระหว่างผู ้ส่งออกและผู ้นำเข้าว่าจะเลือกรูปแบบ  
การขนส่งรูปแบบใด และสัญญาซื้อขายสินค้าระหว่างกัน ในขณะที่การเลือกท่าเรือปลายทางนั้น ผู้ส่งออกควร
เลือกท่าเรือปลายทางตามที่ผู้นำเข้าต้องการ  

กำรขอใบอนุญำตและใบรับรองมำตรฐำนต่ำง ๆ  

ขั้นตอนส่งออกที่สำคัญคือการเตรียมเอกสารให้พร้อมสำหรับการส่งออกสินค้า โดยเอกสารที่ต้อง
เตรียมจะเป็นเอกสารขั้นพื้นฐานในการส่งออกไปจนถึงเอกสารเฉพาะสำหรับอุตสาหกรรมโดยส่วนใหญ่เป็น
เอกสารที่ต้องเตรียมเพื่อให้สามารถจำหน่ายสินค้าหรือส่งสินค้าไปยังประเทศปลายทางได้นอกจากนี้อาจเป็น
เอกสารที ่ผ ู ้นำเข้าต้องการขอเพิ ่มเติม เพื ่อเป็นการรับรองคุณภาพสินค้าโดยใช้หน่วยงานกลางรับรอง  
โดยข้อระเบียบและเอกสารที่ผู้ประกอบการควรศึกษามีดังนี้ 

1. มาตรการและกฎหมายเกี่ยวกับสินค้าชิ้นส่วนและเครื่องปรับอากาศของประเทศไทย 

ขอหนังสือรับรองการจำหน่าย (Certificate of Free Sale) จากสำนักงานควบคุมเครื่องสำอางและ
วัตถุอันตราย กลุ่มควบคุมเครื่องสำอาง สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย .) ทั้งนี้ผู้ประกอบการ
สามารถศึกษาข้อมูลเพิ่มเติมได้ที่เว็บไซต์ https://cosmetic.fda.moph.go.th/ กรณีสินค้าของผู้ประกอบการ
ต้องการขอเครื่องหมายรับรองฮาลาล และขอใบรับรองผลติภัณฑ์ฮาลาลแสดงบนฉลากผลิตภัณฑ์สินค้าส่งออก 
ผู้ประกอบการจะต้องดำเนินการขอใบรับรองที่สำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย สามารถ
ศึกษาข้อมูลเพิ่มเติมได้ที่เว็บไซต์ https://www.halal.or.th/ 

ใบอนุญาตแสดงเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (ทั่วไป)  จากสำนักงานมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) หรือ ระบบSingle Sign On (SSO) เพื่อรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ โดยสามารถ
ศึกษาเพิ่มเติมได้จากhttps://www.tisi.go.th/ 

 

https://cosmetic.fda.moph.go.th/
https://www.halal.or.th/
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2. มาตรการและกฎหมายเกี่ยวกับภาษีนำเข้า 

ส่วนใหญ่ภาษีนำเข้าเครือ่งสําอางร้อยละ 5 ตั้งแต่ปี 2023 ซาอุดีอาระเบียเริ่มจัดเกบ็ภาษีมูลค่าเพิม่
ร้อยละ 15 รวมทั้งมเีงินบรจิาคทานบังคับ (ซากาต) ร้อยละ 2.5 ผู้ประกอบการ SME สามารถดรูายละเอียด
เพิ่มเตมิได้ที่ www.customs.gov.sa 

3. มาตรการนำเข้าของประเทศซาอุดีอาระเบีย 

การนำเข้าสินค้าทุกประเภทในกลุ ่มประเทศคณะมนตรีความร่วมมือแห่งรัฐอ่าวอาหรับ (Gulf 
Cooperation Council) หรือกลุ่มประเทศ GCC จำเป็นต้องผ่านการทดสอบมาตรฐาน GSO หรือ Gulf 
Standard Organization โดยผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง อยู่ภายใต้ GSO 1943:2021 (ดาวน์โหลดเอกสารได้ที่ : 
https://members.wto.org/crnattachments/2021/TBT/OMN/21_6591_00_e.pdf)  

ซาอุดีอาระเบียได้จัดตั้งหน่วยงาน Saudi Food & Drug Authority (SFDA) วัตถุประสงค์เพื่อดแูล
การนําเข้าสินค้าอาหาร ยา เครื่องมือแพทย์ และเครื่องสําอาง สำหรับกฎระเบยีบการนําเข้าสินค้าเครื่องสําอาง 

กฎระเบียบการนำเข้าสินค้าประเภทเครื่องสำอางของ SFDA คือ ผู้นำเข้าหรือผู้ผลิตเครื่องสำอางใน
ซาอุดีอาระเบียต้องลงทะเบียนและต่ออายุใบอนุญาตผลิตภัณฑ์ในระบบ Ghad แทน eCosma รวมถึงธุรกิจ         
อีคอมเมิร์ซต้องลงทะเบียนผลิตภัณฑ์ของตนในซาอุดีอาระเบีย  

แผนภาพท่ี 9 กระบวนการขอใบรับรองจาก SFDA 

 
 
 
 
 
 

ที่มา : SFDA 

ผู้ประกอบการนำเข้าต้องมี 
(1) หนังสือจดทะเบียนธุรกิจของผู ้นําเข้าที่ระบุว่าทำธุรกิจเกี่ยวกับ perfumes & cosmetics ไว้กับ 

Ministry of Commerce and Industry (MOCI) ของซาอุดีอาระเบีย  
(2) Certificate of Conformity (CoC) ที่ได้รับการรับรอง (CoC คือเอกสารที่ใช้เพื่อยืนยันว่าสินค้าที่

นําเข้ามีมาตรฐาน ส่วนผสม สารเคมี ตามที่หน่วยงาน SASO (Saudi Standard, Metrology and 
Quality Organization) กำหนด หรือผู้ส่งออกไทยสามารถขอ COC จากบริษัทตรวจสอบสินค้า /
ห้องปฏิบัติการทดสอบของเอกชน เช่น SGS เป็นต้น)  

(3) Certificate of Origin 
(4) สำเนาหนังสือการแต่งตั้งเป็นผู้แทนจําหน่าย (Agency Registration) ในซาอุดีอาระเบียจาก MOCI 

 

http://www.customs.gov.sa/
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มาตรฐานที่ SFDA ใช้ในการกำกับ ได้แก่ GSO 1943:2021 โดยข้อกำหนดในฉลากสินค้าเบื้องต้น 
ได้แก่  

(1) ช่ือผลิตภัณฑ์และเครื่องหมายการค้า  
(2) ช่ือและที่อยู่ของผู้ผลิต  
(3) ประเทศต้นกำเนิดผู้ผลิตสินค้า  
(4) ส่วนประกอบหลกัสำคัญ โดยแสดงปริมาณหรือหน่วยน้ำหนักตามมาตรฐาน IU (International Unit)  
(5) อายุของผลิตภัณฑ์นับจากวันผลติ โดยแสดงวันหมดอายุ Exp. หรือ E พร้อมระบุเงื่อนไขการเก็บรักษา  
(6) เงื่อนไขการใช้งานที่เหมาะสม คำเตือน และข้อควรระวัง  
(7) หมายเลขรุ่นที่ผลิต โดยแสดง Batch Number หรือ Lot Code  
(8) คุณสมบัติการใช้งานของผลิตภัณฑ์  
(9) รายช่ือส่วนผสมที่สำคัญ  
(10) ภาษาที่ใช้เป็นภาษาอารบิกหรือภาษาอังกฤษเท่านั้น  
(11) ข้อความเฉพาะอื่นๆ เช่น ใช้สำหรับภายนอกเท่านั้น หรือเปิดด้วยความระมัดระวัง เป็นต้น  
(12) เงื่อนไขการส่งคืนและรับประกันสินค้า  
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สรุปขัน้ตอนกำรส่งออก 
แผนภาพท่ี 10 ขั้นตอนการส่งออกเครื่องสำอางไปยังซาอุดีอาระเบีย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา : คณะที่ปรึกษา 

กรมศุลกากรไทย
ตรวจสอบสินค้าก่อนปล่อยสินค้าออกจากประเทศ

กรมศุลกากรซาอุดีอาระเบีย
ตรวจสอบสินค้าและอัตราภาษีก่อนปล่อยสินค้าเข้าสู่ประเทศ

• จดทะเบียนบริษัทที่กรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์
• จดทะเบียนผู้เสียภาษีมูลค่าเพ่ิมที่กรมสรรพากร 
• จดทะเบียนผู้ส่งออกเพ่ือผ่านพิธีการศุลกากรที่ กรมศุลกากร 
• จดทะเบียนบัตรประจําตัวผู้ส่งออกที่ กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ 

             SME    

                              

ตัวอย่างเอกสารที่ผู้นําเข้าสินค้าเครื่องสําอางอาจจะต้องการ
•                                           
•                                                   
•                                                       
•                                               

                                                      

                                                 

• Registration certificate
• Registration certificate at GCC Ref. Countries
• Free sale certificate
• Composition certificate
• Certificate of analysis
• Product label and leaflet in the country of origin
• Price list
• Certificate of free of the product from hormones, anabolic steroids, anti-inflammatory 

steroids, psychotropic drugs, alcohol, heavy metals, pathogenic bacteria and fungi, pork & 
pork – derivatives if they are not included in the certificate of analysis

• A sample of each product to be imported

                         

                                                              

 

            

                        

                       

            

                   

                   

                  

 

 

                       

                       

 

                

                

                  

         

 

                         

                       

                    

 

               

            

5

อัตราภาษีเคร่ืองส าอาง
ต้องช าระอัตราอากรขาเข้าอยู่ท่ี ร้อยละ 5 00 

ข ้นอยู่กับพิกัดศุลกากร

                       

                                                                  

 

                                                                      

                              

                                   

               

 

 

หลังจากลงทะเบียนเป็นผูส้่งออก

                                   L/C 

ข้อ
ตก

ลง
ตา

มเ
งื่อ

นไ
ขร

ะห
ว่า

งก
ัน

  

• GSO 1943:2021 
• ใบรับรองจาก Saudi Food & 

Drug Authority (SFDA) 
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