
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ผู้เขียนหลัก ธันยบูรณ์ ดีสมสุข  

ผู้เขียนร่วม พร้อมพรรณ แจ้งการดี 

โอกาส SME ไทย ในตลาด 
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 1 MARKET INTELLIGENCE 

 

A. ข้อมูลทั่วไป 
พ้ืนท่ี : 329,758 ตร.กม. 

เมืองหลวง : กรุงกัวลาลมัเปอร์ (Kuala Lumpur) 
เมืองสำคัญ : ปุตราจายา (Putrajaya) สลงังอร์ (Selangor) ยะโฮร์ (Johor) ปีนงั (Penang) 

เคดาห์ (Kedah) เปอร์ลสิ (Perlis) กลันตัน (Kelantan) เปรคั (Perak) ซาราวัก 
(Sarawak) ซาบาห์ (Sabah) 

ประชากร : 34 ล้านคน (พ.ศ. 2565) 
ภาษาราชการ : ภาษามาเลย์เซีย (หรือ Bahasa Malayu) 

ระบอบการปกครอง : สหพันธรัฐ มีสมเดจ็พระราชาธิบดีเป็นประมุข 
ประมุข : สมเดจ็พระราชาธิบดี อับดลุเลาะห์ รีอายาตุดดิน อัล-มุซตาฟา บิลละหฮ์ ซะฮ์ 

อิบนี อัล-มาร์ฮุม สลุต่าน ฮาจี อะฮม์ัด ซะฮ์ อัล-มซุตาอิน บลิละฮ์ (Sultan 
Abdullah Sultan Ahmad Shah) (ณ วันที่ 22 ก.ย. 66) 

นายกรัฐมนตรี : ดาโตะ เซอรี อันวาร์ อบิราฮมิ (Dato' Seri Anwar Ibrahim) 
(ณ วันที่ 22 ก.ย. 66) 

อัตราแลกเปลีย่น : 1 MYR = 7.82 THB (ณ วันที่ 22 ก.ย. 66) 
ทรัพยากรธรรมชาติ : ดีบุก ปิโตรเลียม ไม้สัก ทองแดง เหลก็ ก๊าซธรรมชาติ หินแร่ 

ฤดูกาล : ร้อนช้ืนแบบใกล้เขตศูนย์สูตร มี 2 ฤดูกาล คือ ฤดูมรสุม (เดอืนพฤษภาคม-
กันยายน) และ ฤดูร้อน มีฝนตกชุก (ตุลาคม-กุมภาพันธ์) 

 
B. เครื่องมอืช้ีวดัทางเศรษฐกิจ 

 2019 2020 2021 
GDP (US$bn) : 365.18 337.34 372.98 

GDP Per Capita (US) : 11,132.1 10,160.8 11,109.3 
GDP Growth (%) : 4.4 -5.5 3.1 

Good & Services Exports (% change) : -1 -8.6 15.4 
Inflation (%) : 0.7 -1.1 2.5 

Unemployment Rate (%) : 3.3 4.5 4 
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สินค้าส่งออกท่ีสำคัญ : วงจรรวมที่ใช้ในทางอเิลก็ทรอนิกส์, น้ำมันปิโตรเลียม, น้ำมนัปาล์ม, เครื่องแต่ง
กายและของที่ใช้ประกอบกับเครื่องแต่งกาย (รวมถงึถุงมือทกุชนิด) ที่ทำจากยาง
, ก๊าซปิโตรเลียม 

สินค้านำเขา้สำคญั : วงจรรวมที่ใช้ในทางอเิลก็ทรอนิกส์, น้ำมันปิโตรเลียม, น้ำมนัปิโตรเลียมดิบ, ถ่าน
หิน, ทองคำ 

ตลาดนำเขา้สำคัญ : จีน, สิงคโปร,์ญี่ปุ่น, อเมริกา และ ไต้หวัน  
ตลาดส่งออกสำคัญ : สิงคโปร์, จีน, อเมริกา, ฮ่องกง และญี่ปุ่น 
 

C. ข้อมูลเส้นทางการขนสง่ทีส่ าคัญ 
เส้นทางการขนส่ง  
 

สนามบิน สนามบินนานาชาติกัวลาลัมเปอร์ (Kuala Lumpur International 
Airport) สนามบินนานาชาติปีนัง (Penang International Airport) 
ท่าเรือ ท่าเรือกลัง (Port Klang) , ท่าเรือยะโฮร์ (Johor Port) , ท่าเรอืปนีัง 
(Penang Port) , ท่าเรือบินตูลู (Bintulu Port) , ท่าเรอืซาบาห์ (Sabah Port) , 
ท่าเรือกวนตัน (Kuantan Port) , ท่าเรอืเกมามาน (Kemaman Port) 
ทางราง  
รถไฟสายสถานีชุมทางหาดใหญ่-ปาดังเบซาร ์
เส้นทางกรุงเทพฯ-ปาดังเบซาร ์
ทางหลวง  
ทางหลวงเอเชียสาย 2 (AH2) อ.สะเดา จ. สงขลา – ยะโฮรบ์าห์รู มาเลเซีย 
ทางหลวงสายเอเชียหมายเลข 18 (AH 18) หาดใหญ่ - ยะโฮร์บาห์ร ู
การขนส่งดา่นชายแดนไทย-มาเลเซีย 

1. ด่านสะเดา อ.สะเดา จ.สงขลา 
2. ด่านปาดังเบซาร์ อ.สะเดา จ.สงขลา  (รถยนต์และรถไฟ) 
3. ด่านสุไหงโก-ลก จ.นราธิวาส 
4. ด่านตากใบ อ.ตากใบ(ท่าเรอื) จ.นราธิวาส 
5. ด่านบ้านประกอบ อ.นาทวี จ.สงขลา 
6. ด่านวังประจัน อ.ควนโดน จ.สตลู 
7. ด่านสตูล (ท่าเรือ) 
8. ด่านเบตง จ.ยะลา 
9. ด่านบูเก๊ะตา อ.แว้ง จ.นราธิวาส 
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ประเทศมาเลเซียเป็นประเทศคู่ค้าที่สำคัญของประเทศไทยทั้งในด้านมูลค่าการนำเข้าสินค้าและ
ส่งออกในอาเซียน โดยสัดส่วนการส่งออกสินค้าและบริการของไทยไปยังประเทศมาเลเซียคิดเป็นค่าเฉลี่ยร้อย
ละ 5.30 ของการส่งออกทั้งหมดในช่วง ระยะเวลา  5 ปีที่ผ่านมา รวมทั้งมีการเจริญเติบโตของมูลค่าการส่งออก
ที่สูงหลังจากช่วงการแพร่ระบาดของโควิด  19 ถึงร้อยละ  8.8 เมื่อเทียบกับปี 2021 โดยปัจจัยเชิงคุณภาพ 
ที่ผู ้ประกอบการไทยต้องคำนึงถึงในทั ้ง  6 มิติ ทำให้ประเทศมาเลเซียเป็นตลาดที่น่าสนใจภายใต้กรอบ 
การวิเคราะห์ด้วย PESTEL 

ตารางท่ี 1 วิเคราะห์ PESTEL ตลาดมาเลเซีย 

ปัจจัยทางการเมือง ปัจจัยทางเศรษฐกิจ ปัจจัยทางสังคม 

- มีความม่ันคงทางการเมืองเป็น
เวลาหลายปี 

- การปรับปรุง เชื่อมต่อ และ
ยกระดับโครงสร้างพื้นฐานด้าน
คมนาคม การสร้างโครงข่ายถนน
ระหว่างสนามบิน ท่าเรือ และเขต
อุตสาหกรรมต่าง ๆ 

- การปฎิรูปการให้บริการสาธารณะ 
ปรับปรุงโครงสร้างและหน้าที่ของ
กระทรวงและหน่วยงานต่าง ๆ 
สนับสนุนการบริการออนไลน์ของ
รัฐบาลกลางให้พร้อมใช้งานในปี 
2025 

- โครงสร้างเศรษฐกิจและการ
ส่งออกมีความหลากหลาย มี
เสถียรภาพ 

- มีนโยบายด้านการเงิน อัตราเงิน
เฟ้อ เพื่อรักษาเสถียรภาพทาง
เศรษฐกิจและกระตุ้นการลงทุน
จากต่างประเทศ 

- นโยบายผลักดันธุรกิจ MSME ให้มี
ความสามารถด้านการแข่งขันใน
ระดับโลก 

- อัตราว่างงานต่ำ 

- การพัฒนาความสามารถด้าน
การศึกษาและการอบรม เพื่อให้
ประชาชนให้มีความสามารถ ตรง
ความต้องการของตลาดแรงงาน 

- นโยบายด้านความปลอดภัยของ
ประชาชน ที่อยู่อาศัย และสวัสดิการ
ด้านการดูแลสุขภาพ ลดความ
เหลื่อมล้ำในสังคม เพื่อรองรับสังคม
สูงวัยในปี 2030 

 

ปัจจัยทางเทคโนโลยี ปัจจัยทางส่ิงแวดล้อม ปัจจัยทางกฎหมาย 

- การสนับสนุนให้เกิดการยอมรับ
นวัตกรรมและเทคโนโลยี และลด
ความเหลื่อมล้ำทางเทคโนโลยี 
และการก่อตั้ง Digital Nasional 
Berhad (DNB) เพื่อสนับสนุนให้
สัญญาณ 5G มีความครอบคลุม 

- การพัฒนานวัตกรรมและ
เทคโนโลยี เพื่อนำมาประยุกต์ใช้
ในด้านการศึกษา พัฒนาบุคลากร 

- การใช้เทคโนโลยีเพื่อสนับสนุน
ด้านความปลอดภัย สร้างความ
เข้มแข็งของสังคมผ่านดิจิทัล
แพลตฟอร์ม 

- แผนการพัฒนาสิ่งแวดล้อมที่ยั่งยืน 
(SDGs) ในวาระ 2030 และ
เสริมสร้างความยั่งยืนด้านพลังงาน
และน้ำ เพือพัฒนาไปสู่สังคม
คาร์บอนต่ำ โดยการพัฒนา
เศรษฐกิจหมุนเวียน 

- สนับสนุนการลงทุนด้าน
สิ่งแวดล้อม การพัฒนาด้านการ
ผลิตและบริโภคที่ยั่งยืน 

- ระบบกฎหมายของมาเลเซีย
แบ่งแยกระหว่างกฎหมายสหพันธ์
โดยรัฐสภามาเลเซียและกฎหมาย
ของรัฐโดยรัฐสภาของแต่ละรัฐ 

- ระบบกฎหมายแบบพหุนิยม ได้แก่ 
กฎหมายของฆราวาส และ กฎหมาย
ศาสนาอิสลาม ซ่ึงอาจจะก่อให้เกิด
ความซับซ้อน ไม่แน่นอน 

ที่มา: คณะทำงานบริษทั มาร์เก็ตเมทริกซ์ เอเชีย จำกัด 
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โอกาสด้านการตลาด 
(Market opportunity) 
 

การวิเคราะห์ข้อมูลแนวโน้ม และโอกาสทางธุรกิจของ
ผู้ประกอบการ SME ไทย ในการเข้าถึงความต้องการ
สินค้าและบริการของผู้บริโภคในประเทศมาเลเซีย  

• นโยบายและแผนพัฒนาเศรษฐกิจแห่งชาติมาเลเซีย 
ฉบับที่ 12 

• นโยบายการค้าระหว่างประเทศ 
• ภาพรวมเศรษฐกิจ 
• แนวโน้มโอกาสทางธุรกิจ 
• ความต้องการสินค้าและบริการ 
• ช่องทางการตลาด ข้อมูลการตลาดเชิงลึก 
• บทวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค 
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นโยบายและแผนพัฒนาเศรษฐกจิแห่งชาติมาเลเซีย ฉบับท่ี 12 
นโยบายและแผนพัฒนาเศรษฐกิจแห่งชาติมาเลเซีย ฉบับที ่ 12 เน้นการปฏิรูปเปลี ่ยนแปลงวิถี  

การพัฒนาให้มาเลเซียเป็นประเทศที่เจริญ ครอบคลุม และยั่งยืน อาทิ การสร้างโครงการเพื่อบรรเทาทุกข์ใหแ้ก ่          
ผู้ยากไร้ ยกระดับมาตรฐานการครองชีพของชาวรักยัตโดยเจาะจงไปที่ร้อยละ 10 ของคนที่มีรายได้ครัวเรือน
ระดับต่ำสุด โดยไม่มีข้อยกเว้นทางเพศ ชาติพันธ์ุ สถานะทางเศรษฐกิจ สังคม และสถานที่ตั้ง 

แผนการพัฒนามีเป้าหมายที่จะสร้างมาเลเซียใหเ้ป็นหนึ่งเดียว มีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจระหว่าง
ปี 1971-2015 ร้อยละ 6.2 ต่อปี และเริ่มชะลอตัวลงเหลือร้อยละ 2.7 ต่อปีในช่วง 2016-2020 สถานการณ์
การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 ในปี 2020 ทำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงการดำเนินธุรกิจและวิถีชีวิต  
อีกทั้งยังเป็นตัวเร่งให้เกิดการพัฒนาทางดิจิทัลและเทคโนโลยี ซึ่งก่อให้เกิดความเหลื่อมล้ำทางเศรษฐกิจและ
สังคมสูงข้ึน ในเดือนมิถุนายน 2021 รัฐบาลมีแผนฟื้นฟูแห่งชาติ (The National Recovery Plan) มีกลยุทธ์
แบบค่อยเป็นค่อยไป โดยอาศัยตัวช้ีวัดหลัก 3 ตัว ได้แก่ จำนวนผู้ป่วยรายใหม่ อัตราการใช้เตียงในหอพัก
ผู้ป่วยหนัก และสัดส่วนของผระชากรที่ได้รับการฉีดวัคซีน 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจแห่งชาติมาเลเซีย ฉบับที ่ 12 กระตุ ้นการเติบโต การฟื ้นตัวของเศรษฐกิจ  
การเสริมสร้างความมั่นคง ความอยู่ดีมีสุข และการไม่แบ่งแยก รวมถึงการพัฒนาการเติบโตสีเขียว ความยั่งยืน
ด้านพลังงานและน้ำ ปัจจัยการขับเคลื่อนนโยบายสี่ประการ ได้แก่ การพัฒนาความสามารถพิเศษในอนาคต 
การสนับสนุนให้นำเทคโนโลยีไปใช้ การปรับปรุง เชื่อมต่อ ยกระดับโครงสร้างพื้นฐานด้านคมนาคม และการ
สร้างความเข้มแข็งด้านการบริการสาธารณะ ซึ่งคาดหวังว่าปัจจัยเหล่านี้จะช่วยฟื้นฟูความเป็นอยู่ที่ดีของ
ประชาชนชาวมาเลเซีย 

การฟื้นฟูการเติบโตของเศรษฐกิจและการขับเคลื ่อนอุตสาหกรรมเชิงกลยุทธ์และผลกระทบต่อ  
ภาคธุรกิจขนาดกลางและขนาดเล็ก (MSME) ปรับทิศทางการเติบโตอย่างยั่งยืน สร้างความแข็งแกร่งของ  
ห่วงโซ่อุปทานที่สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจและส่งเสริมความสามารถผู้ประกอบการ โดยเร่งพัฒนา                  
8 อุตสาหกรรม ได้แก่ ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ การบริการ เทคโนโลยีอวกาศ การท่องเที ่ยว ฮาลาล  
การทำฟาร์มอัจฉริยะและชีวมวล โดยการพัฒนาศักยภาพของ MSME ให้เป็นตัวขับเคลื่อนการเติบโตของ
เศรษฐกิจภายในประเทศ โดยเฉพาะการลงทุนกับสิ่งแวดล้อม และการพัฒนาผู้ประกอบการเพื่อสนับสนุน
ความสามารถในการแข่งขันและพัฒนาระบบนิเวศน์ทางธุรกิจ 

การเสริมสร้างความมั ่นคง ความอยู ่ดีมีสุข และการไม่แบ่งแยก เพื ่อป้องกันปัญหาอาชญากรรม 
สนับสนุนด้านความปลอดภัย บริการด้านการดูแลสุขภาพ การรักษาพยาบาล สวัสดิการด้านที ่อยู่อาศัย  
ระบบนิเวศด้านการกีฬา และความเหลื่อมล้ำทางรายได้ในสังคม นอกจากนี้ยังสนับสนุนด้านความมั่นคงและ
สามัคคีของชาติ รวมถึงการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและการเช่ือมต่อทางการคมนาคม 

การพัฒนาการเติบโตสีเขียว เสริมสร้างความยั่งยืนด้านพลังงานและน้ำ ให้ความสำคัญกับทุนทาง
ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม เพื่อแก้ปัญหาการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ การผลิตและบริโภคที่ไม่ยั่งยืน 
รวมถึงการสร้างสังคมคาร์บอนต่ำ โดยการใช้เศรษฐกิจหมุนเวียน 
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ปัจจัยการขับเคลื่อนนโยบายประการแรก คือ การพัฒนาความสามารถพิเศษในอนาคต ทักษะที่
รองรับความต้องการของเศรษฐกิจที ่กำลังเติบโต และเพื ่อสนับสนุนตลาดแรงงานโดยการปรับปรุงภาค
การศึกษาและการอบรมที่มีคุณภาพ พัฒนาระบบนิเวศน์ด้านการผลิตทรัพยากรบุคคล และการนำเทคโนโลยี
เข้ามาประยุกต์ใช้ อาทิ เทคโนโลยีความเป็นจริงเสมือน ปัญญาประดิษฐ์ การปฏิบัติการในห้องทดลอง  
ซึ่งถือเป็นปัจจัยสำคัญสำหรับการยอมรับอุตสาหกรรม 4.0  

ปัจจัยที่สองคือ การพัฒนาด้านการยอมรับนวัตกรรมและเทคโนโลยี แก้ไขปัญหาความขาดแคลนทาง
ดิจิทัล และโครงสร้างพื้นฐาน เพื่อลดความเหลื่อมล้ำทางเทคโนโลยี ผ่านการพัฒนาโครงข่ายที่ครอบคลุม 
รวมถึงบริการที่เป็นสาธารณูปโภคเพิ่มการเช่ือมต่ออินเทอร์เน็ต การสร้างโอกาสให้นักเรียนและกลุ่มเปราะบาง
สามารถเข้าถึงอุปกรณ์ดิจิทัลได้ และการก่อตั้ง Digital Nasional Berhad (DNB) เพื่อเร่งให้มีสัญญาณ 5G 
ครอบคลุมพื้นที่การใช้งาน 

ปัจจัยที่สาม คือ การปรับปรุง เชื่อมต่อ และพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานด้านคมนาคม การเข้าถึงระบบ
ขนส่งมวลชนสาธารณะ และสนับสนุนการแข่งขันด้านอุตสาหกรรมและการค้า โดยการพัฒนาโครงข่ายถนน
เข้าสู่สนามบิน ท่าเรือ และเขตอุตสาหกรรมต่าง ๆ เพื่ออำนวยความสะดวกในการขยายตัวทางเศรษฐกิจ  

ปัจจัยทีสี่ คือ การเสริมสร้างความเข้มแข็งของบริการสาธารณะ เพื ่อเพิ่มประสิทธิภาพของการ
ให้บริการสาธารณะ การปรับปรุงโครงสร้างและหน้าที่ของกระทรวงและหน่วยงานต่าง ๆ กำหนดบทบาทที่
ชัดเจน และสนับสนุนการบริการออนไลน์ของรัฐบาลกลางให้พร้อมใช้งานในปี 2025 

แผนพัฒนาฉบับที่ 12 คาดว่าเศรษฐกิจโลกจะฟื้นตัวจากการแพร่ระบาดของไวรัสโควิด-19 เศรษฐกิจของ
มาเลเซียจะเติบโตประมาณร้อยละ 4.5-5.5 ต่อปี ส่งผลให้ GNI ต่อหัวมูลค่า 14,842 ดอลลาร์สหรัฐในปี 2025 

นโยบายและแผนพัฒนาฉบับที่ 12 มีวัตถุประสงค์เพื่อผลักดันนโยบาย Rakyat-first และวางแผนพลกิ
ฟื ้นเศรษฐกิจเพื ่อรองรับปัจจุบันและอนาคต ความท้าทายทางเศรษฐกิจโดยใช้เทคโนโลยีขั ้นสูง และ
ความสามารถด้านดิจิทัล เพื่อเร่งการเติบโตของภาคอุตสาหกรรมเพื่อดึงดูดการลงทุนและขยายการส่งออก 
รวมถึงการพัฒนาเศรษฐกิจสีเขียว นอกจากนี้การจัดลำดับความสำคัญเพื่อผลักดันเศรษฐกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อม (MSME) เพื่อให้มีความสามารถในการแข่งขันในระดับสากล 

การรักษาความมั่นคงและความสามัคคีของชาติ รวมถึงการเพิ่มความสามารถในการป้องกันและ  
ความปลอดภัยโดยใช้เทคโนโลยีเข้ามามีส่วนร่วม และสร้างความเข้มแข็งของชุมชนผ่านการใช้แพลตฟอร์ม
ดิจิทัลและสื ่ออื ่น ๆ เพื ่อนำมาสร้างสันติภาพ รวมถึงการใช้ดิจิทัลแพลตฟอร์มด้านการเงิน การบริการ  
ด้านสุขภาพ และการลดความเหลื่อมล้ำในสังคม โดยมีเป้าหมายว่าจะต้องพัฒนาคุณภาพชีวิตที่ดีในปี 2025 
นอกจากนี้ จะมีการส่งเสริมกิจกรรมทางเศรษฐกิจข้ามพรมแดน พัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน ปรับปรุงเช่ือมต่อ 

การพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และความยั่งยืนด้านสิ่งแวดล้อม โดยการใช้เศรษฐกิจหมุนเวียนทั้งภาครัฐ
และเอกชน บูรณาการ SDGs และ ESG ในการตัดสินใจ เพื่อสร้างความมั่นคงของทรัพยากร ลดการสร้างขยะ 
มลพิษ ก๊าซเรือนกระจก และการพึ่งพาทรัพยากรธรรมชาติโดยการสร้างโมเดลเศรษฐกิจให้เกิดการแบ่งปัน  
การใช้วัสดุรีไซเคิลในการผลิต ขยายเศรษฐกิจสีเขียวและอำนวยความสะดวกในการบรรลุสังคมคาร์บอนต่ำ 
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ภาพรวมเศรษฐกจิ 
แนวโน้มผลิตภัณฑม์วลรวมประชาชาติ (GDP)  

มาเลเซียมี GDP เป็นอันดับที ่ 3 ในภูมิภาคตะวันออกเฉียงใต้ในปี 2022 และมีอัตราการเติบโต 
อย่างต่อเนื่องระหว่างปี 2023-2028 มีมูลค่า 188 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือประมาณร้อยละ 42.06 และ 
ในปี 2028 คาดว่าจะมี GDP ที่ 634.98 ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยคำนวนจากค่าเงินในปัจจุบัน 

แผนภาพท่ี 1  แนวโน้มผลิตภัณฑ์มวลรวมของประเทศมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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ผลิตภัณฑม์วลรวมประชาชาติเฉลี่ยต่อหัว (GDP per capita) 
แนวโน้มการเจริญเติบโตของรายได้เฉลี่ยต่อหัวของประเทศมาเลเซียเติบโตขึ ้นอย่างต่อเนื ่อง โดย 

ในปี 2023-2028 มีมูลค่า 4,588.9 ดอลลาร์สหรัฐ เติบโตข้ึนร้อยละ 34.29 และในปี 2028 มีผลิตภัณฑ์มวลรวม
ประชาชาติเฉลี ่ยต่อหัวประมาณ 17,971.26 ดอลลาร์สหรัฐ (อ้างอิงจากสกุลเงินท้องถิ ่นในปัจจุบ ัน)  
ซึ่งผลิตภัณฑ์มวลรวมประชาชาติเฉลี่ยต่อหัวถือเป็นตัวช้ีวัดผลผลิตของประเทศ 

แผนภาพท่ี 2  ผลิตภัณฑ์มวลรวมประชาชาติเฉลี่ยต่อหัว 
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การลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ (FDI) 

ในปี 2022 มีเงินทุนจากการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศไหลเข้าประเทศมาเลเซียประมาณ 49.5 
พันล้านริงกิตมาเลเซียจากภาคการผลิต ภาคการบริการ 23.5 พันล้านริงกิตมาเลเซีย การขุดเหมือง 1.38 
พันล้านริงกิตมาเลเซีย การก่อสร้าง 170 ล้านริงกิตมาเลเซีย และภาคการเกษตร 21 ล้านริงกิตมาเลเซีย 

โดยประเทศที่ลงทุนโดยตรงในมาเลเซีย 5 อันดับแรก คือ สหรัฐอเมริกา มูลค่า 37.8 พันล้านรงิกิต
มาเลเซีย สิงคโปร์ มูลค่า 11.3 พันล้านริงกิตมาเลเซีย ญี่ปุ่น มูลค่า 9.61 พันล้านริงกิตมาเลเซีย ฮ่องกง มูลค่า 
6.32 พันล้านริงกิตมาเลเซีย และ จีน มูลค่า 3.61 พันล้านริงกิตมาเลเซีย นอกจากนี้ยังมีการลงทุนโดยตรงจาก
ประเทศอื่น ๆ รวมถึงประเทศไทยที่มีส่วนร่วมในการลงทุนโดยตรงมูลค่า 1.71 พันล้านริงกิตมาเลเซีย 

แผนภาพท่ี 3 การลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศแบ่งตามอุตสาหกรรม 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

แผนภาพท่ี 4  การลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศแบ่งตามอุตสาหกรรม 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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ค่าเงิน 

สกุลเงินริงกิตมาเลเซียมีอัตราแลกเปลี่ยนแบบ Floating Exchange Rate ซึ่งมีการเปลี่ยนแปลง 
ไปตามอุปสงค์และอุปทานของตลาด อย่างไรก็ตามอัตราการแลกเปลี่ยนเงินริงกิตมาเลเซียมีความผันผวน
ค่อนข้างต่ำและมีแนวโน้มอ่อนตัวลงโดยสังเกตได้จากเส้น Trendline 

แผนภาพท่ี 5  อัตราแลกเปลี่ยนของมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: World bank 

แผนภาพท่ี 6  แนวโน้มอัตราแลกเปลี่ยนของมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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เงินเฟ้อ 

รัฐบาลมาเลเซียตั้งเป้าหมายรักษาเสถียรภาพของระดับเงินเฟ้อในปี 2023 ให้อยู ่ในช่วงร้อยละ  
2.8-3.3 ซึ่งเป็นตัวเลขที่อยู่ภายใต้การควบคุมต่อเนื่องเป็นระยะเวลา 11 เดือน ซึ่งรัฐบาลมาเลเซียคาดว่าอัตรา
เงินเฟ้อของประเทศจะลดลง ซึ ่งอัตราเงินเฟ้อระดับปานกลางอาจจะส่งผลต่อการเติบโตของเศรษฐกิจ 
เนื่องจากอัตราเงินเฟ้อมีผลต่อราคาสินค้าและบริการที่เพิ ่มขึ้น ทำให้ผู้บริโ ภคมีโอกาสตัดสินใจซื ้อสินค้า 
เพื่อหลีกเลี่ยงราคาที่จะเพิ่มข้ึนในอนาคต 

แผนภาพท่ี 7  อัตราเงินเฟ้อของมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: World bank 

แหล่งเงินทุน 
แหล่งเงินทุนสำหรับผู้ประกอบการ SME มีดังนี้  

เงินกูส้ถาบันการเงิน ดอกเบี้ยร้อยละ 4.50-10.90 ต่อป ี
โปรแกรมสนับสนุนทางการเงิน 
(Business Grant) 

- INDUSTRY4WRD DISF ส น ั บ ส น ุ น โ ดย  MIDA (Malaysian 
Investment Development Authority) สนับสนุนร้อยละ 50 
ของมูลค่าโครงการ ไม่เกิน 5 ล้านริงกิต ระยะเวลาไม่เกิน 3 ปี 
มุ่งเน้นอุตสาหกรรมเทคโนโลยีและนวัตกรรม อาทิ การบิน ยา
และเวชภัณฑ์ 

- BUSINESS ACCELERATOR PROGRAME (BAP 3.0) สนับสนุน
โดย Corporation Malaysia สนับสนุนร้อยละ 50 ของมูลค่า
โครงการ ไม่เกิน 400,000 ริงกิต 

- โปรแกรมสนับสนุนโดยหน่วยงานภาครัฐอื่นๆ  
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นักลงทุน (Angel Investors) - SME Corp Malaysia 
- VC อื่นๆ เช่น NEXEA Venture Capital/ TH Capital/ BizAngel/ 

Expara Ventures/ Cradle Fund/ Netrove Partners /TinkBig 
Venture/ 500 Startups 

การว่างงาน 
ในปี 2022 มีอัตราการว่างงานในปี 2022 ที่ร้อยละ 3.73 โดยอัตราการว่างงานของประเทศมาเลเซีย

ค่อนข้างต่ำและมีเสถียรภาพ ซึ่งหมายถึงประชากรของประเทศมาเลเซียส่วนมากได้รับการจ้างงาน โดยอัตรา
การว่างงานที่ต่ำที่สุดของมาเลเซียคือปี 2014 มีอัตราการว่างงานร้อยละ 2.85 ซึ่ งเศรษฐกิจของมาเลเซียถือ
เป็นเศรษฐกิจที่มีความแข็งแรงที่สุดในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ เนื่องจากความมั่นคงทางการเมือง 

อุตสาหกรรมภายในประเทศมาเลเซียสร้างโอกาสในการจ้างงานประมาณร้อยละ 30 และการจ้างงาน
ร้อยละ 50 มาจากภาคบริการ ซึ ่งส่งผลต่อ GDP ของประเทศให้เติบโต อย่างไรก็ตามแรงงานที่พึ่งเข้าสู่
ตลาดแรงงานทั้งที่สำเร็จการศึกษาและไม่สำเร็จการศึกษาค่อนข้างมีปัญหาในการเข้าสู่ตลาดแรงงาน ทำให้
รัฐบาลมาเลเซียสนับสนุนให้บริษัทต่าง ๆ จ้างงานเพิ่มข้ึนและลดการเลือกปฏิบัติทางเพศ 

แผนภาพท่ี 8  อัตราการว่างงานของประเทศมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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 แนวโน้มการนำเข้าส่งออก 

มูลค่าการนำเข้าส่งออกของมาเลเซียเกินดุลทางการค้าติดต่อกันยาวนานถึง 25 ปี โดยการส่งออกของ
มาเลเซียเพิ่มขึ้นร้อยละ 25 มีมูลค่า 3.55 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2022 โดยเพิ่มขึ้นจากการส่งออก
ผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวกับไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ ซึ่งได้ผลกระทบเชิงบวกจากการขาดแคลนชิปทั่วโลกในปี 2020 

สินค้าส่งออกที่สำคัญของมาเลเซียในปี 2021 คือ วงจรรวมที่ใช้ในทางอิเล็กทรอนิกส์ (มูลค่า 71 
พันล้านดอลลาร์สหรัฐ) น้ำมันปิโตรเลียม (มูลค่า 29.3 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ)  น้ำมันปาล์ม (มูลค่า 15  
พันล้านดอลลาร์สหรัฐ) เครื่องแต่งกายและของที่ใช้ประกอบกับเครื่องแต่งกาย (รวมถึงถุงมือทุกชนิด) ที่ทำจาก
ยาง (มูลค่า 13.3 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ) ก๊าซปิโตรเลียม (มูลค่า 10.7 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ) โดยตลาด
ส่งออกที่สำคัญคือ สิงคโปร์ (ร้อยละ 14.9) จีน (ร้อยละ 14.3) สหรัฐอเมริกา (ร้อยละ 12.9) ฮ่องกง (ร้อยละ 
5.75) ญี่ปุ่น (ร้อยละ 5.69) และประเทศไทย (ร้อยละ 3.82) 

สินค้านำเข้าที่สำคัญของมาเลเซียในปี 2021 คือ วงจรรวมที่ใช้ในทางอิเล็กทรอนิกส์ (มูลค่า 34.4 
พันล้านดอลลาร์สหรัฐ) น้ำมันปิโตรเลียม (มูลค่า 18.7 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ) น้ำมันปิโตรเลียมดิบ (มูลค่า 
4.92พันล้านดอลลาร์สหรัฐ)  ถ่านหิน (ม ูลค่า 4.36 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ)  ทองคำ (มูลค่า 4.01  
พันล้านดอลลาร์สหรัฐ)โดยประเทศนำเข้าที่สำคัญคือ จีน (ร้อยละ 28.8) สิงคโปร์ (ร้อยละ 11.3) ญี่ปุ่น (ร้อยละ 
6.1) อเมริกา (ร้อยละ 6.04) ไต้หวัน (ร้อยละ 5.61) และประเทศไทย (ร้อยละ 4.83) 

แผนภาพท่ี 9 สินค้าและประเทศท่ีมาเลเซียส่งออก 

 

 

 

 

 

 

 

 
ที่มา: OEC 
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แผนภาพท่ี 10 สินค้าและประเทศท่ีมาเลเซียนำเขา้ 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: OEC 

โดยแนวโน้มการนำเข้าสินค้าของประเทศมาเลเซียมีแนวโน้มเติบโตข้ึน อย่างไรก็ตาม การส่งออกของ
มาเลเซียมีมูลค่าสูงกว่าการนำเข้า ส่งผลให้ประเทศมาเลเซียไม่ขาดดุลทางการค้ากับต่างประเทศตาม 
ที่ได้กล่าวถึงข้างต้น  
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แผนภาพท่ี 11 มูลค่าการนำเข้าสินคา้และบริการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: World bank 

แผนภาพท่ี 12 มูลค่าการส่งออกสินคา้และบริการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: World bank 
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แนวโน้มและโอกาสทางธุรกิจ  
เศรษฐกิจของมาเลเซียมีอัตราการเติบโตต่อเนื่อง อัตราการว่างงานต่ำ ประชาชนมีรายได้สำหรับ  

การซื้อสินค้าและบริการเพื่ออุปโภคและบริโภค โดยมีส่วนแบ่งการตลาดการนำเข้าสินค้าจากประเทศไทย  
ในปี 2021 

แผนภาพท่ี 13  สัดส่วนและปริมาณสินคา้ท่ีนำเข้าจากประเทศไทย ปี 2021 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: OEC 

แผนภาพท่ี 14  สัดส่วนและปริมาณนำเข้างานบริการ ปี 2021 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ที่มา: OEC  
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OEC ระบุมูลค่าการนำเข้าสินค้าจากประเทศไทยปี 2021 มูลค่า 11.9 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ  
โดยสินค้านำเข้าที่สำคัญได้แก่ น้ำมันปิโตรเลียม (มูลค่า 830 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) ยางธรรมชาติ (มูลค่า 820  
ล้านดอลลาร์สหรัฐ) ส่วนประกอบและอุปกรณ์ประกอบของยานยนต์  (มูลค่า 662 ล้านดอลลาร์สหรัฐ)  
วงจรรวมที่ใช้ในทางอิเล็กทรอนิกส์ (มูลค่า 594 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) เครื่องประมวลผลข้อมูลอัตโนมัติและ
อุปกรณ์หรือส่วนประกอบ (มูลค่า 539 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) ดังแสดงในแผนภาพที่ 13 

ในขณะที่มูลค่าการนำเข้าบริการ โดยบริการที่นำเข้าสูงที่สุด คือ การคมนาคมขนส่ง มูลค่า 11.5 
พันล้านดอลลาร์สหรัฐ การท่องเที่ยวส่วนบุคคล มูลค่า 10.1 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ บริการทางธุรกิจ มูลค่า 
7.92 พันล้านดอลลาร์สหรฐั บริการด้านข้อมูล มูลค่า 3.53 พันล้านดอลลาร์สหรฐั และ ประกันภัย มูลค่า 2.34 
พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ดังแสดงในแผนภาพที่ 14 
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ความต้องการสินค้าและบริการ 
 หลังจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื ้อไวรัสโควิด -19 ทำให้เกิดการเปลี ่ยนแปลงวิถีชีวิต 
พฤติกรรม และทัศนคติของผู้บริโภคชาวมาเลเซีย ส่งผลต่อรูปแบบการบริโภค การเดินทาง การทำงาน และ
การมีส่วนร่วมกับแบรนด์ต่าง ๆ โดยพฤติกรรมที่เปลี่ยนแปลงของผู้บริโภคมี ดังนี้ 

1. การเปลี่ยนจากการบริโภคสินค้าและบริการที่หรูหราไปสู่ส ินค้าที่มีความจำเป็น ผู้บริโภค เปลี่ยน
พฤติกรรมการใช้จ่ายที่ให้ความสำคัญกับสินค้าที่จำเป็นมากกว่าสินค้าฟุ่มเฟือย โดยผู้บริโภคให้ความสำคัญกับ
การออมเงินมากข้ึน เนื่องจากไม่มั่นใจกับสถานการณ์ในอนาคตและความกังวลเกี่ยวกับครอบครัว นอกจากนี้
ยังลดพฤติกรรมการใช้จ่ายสิ ่งของที ่ไม ่จำเป็นลง และผู ้บริ โภคมีความต้องการสินค้าที ่มีความจำเป็น 
ในชีวิตประจำวันมากข้ึน ดังนั้นกลยุทธ์ด้านการบริการลกูค้า การมีปฏิสัมพันธ์กับผู้บริโภคที่ทำให้เกิดมูลค่าเพิ่ม 

2. ทางเลือกด้านการใช้ประโยชน์ จากการพัฒนาของเทคโนโลยีทำให้ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงสินค้าและ
บริการได้ง่ายและสะดวกขึ้น ทำให้ผู้บริโภคไม่จำเป็นต้องยึดติดกับแบรนด์สินค้า และจากการแพร่ระบาดของ
โควิด-19 ทำให้เกิดพฤติกรรมการบริโภคแบบใหม่ ทำให้แบรนด์ต้องให้ความสำคัญกับการดูแลลูกค้าและ  
สร้างความผูกพันระหว่างบริษัทกับผู้บริโภค 

3. การเปลี ่ยนแปลงวิถีชีวิตในรูปแบบดิจิทัล  การเพิ ่มขึ ้นของแอปพลิเคชันและแพลตฟอร์มด้าน 
ความบันเทิง อีคอมเมิร์ช สุขภาพ การขนส่ง และอาหาร ทำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมผู้บรโิภค  
ทำให้อุตสาหกรรมค้าปลีกจำเป็นต้องปรับตัวเข้าสู่แพลตฟอร์มออนไลน์ 

4. การเปลี ่ยนแปลงวิถีชีวิตเป็นแนวทางการดำเนินชีวิตแบบใหม่ อาทิ การทำงาน การสังสรรค์  
โดยเปลี่ยนกิจกรรมที่ต้องมีการรวมตัวกันในสถานที่จริงเป็นกิจกรรมบนสถานที่เสมือนจริง ( Virtual) อาทิ  
การประชุมทางวิดีโอ ทำให้รูปแบบการเติบโตของอุตสาหกรรมเปลี ่ยนแปลงไปโดยอุตสาหกรรมด้าน
โทรคมนาคมและอุปกรณ์คอมพิวเตอร์เติบโตขึ้นจากความต้องการสินค้าและบริการสำหรับการ Work from 
home/ Study from home ในขณะที่อุตสาหกรรมรถยนต์และอสังหาริมทรัพย์ชะลอตัวลง 

5. ความต้องการที่มีขีดจำกัด ผู ้บริโภคมีแนวโน้มชะลอการใช้จ่ายสินค้าราคาแพงและความบันเทิง 
อย่างไรก็ตามนักเศรษฐศาสตร์เชื ่อว่าเศรษฐกิจจะกลับมาขยายตัวเนื่องจากผู้บริโภคสะสมเงินออมไว้ใน
ช่วงเวลาของการ Lock Down และความต้องการของผู้บริโภคจะกลับมาเป็นปกติ เมื่อเศรษฐกิจฟื้นตัว 

 ธุรกิจจำเป็นต้องลงทุนในด้านการขยายประสบการณ์ของผู้บริโภค ธุรกิจต่าง ๆ ต้องพัฒนาตาม  
ความต้องการของผู้บริโภค ซึ่งถือเป็นความท้าทายใหม่สำหรับภาคธุรกิจ 
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บทวิเคราะหพ์ฤตกิรรมผู้บริโภค 
แผนภาพท่ี 15  การกระจายตัวของประชากรมาเลเซยีแยกตามช่วงอายปุี 2021 

ที่มา: Statista 

จากข้อมูลของ Statista ระบุว่า กลุ่มประชากรส่วนใหญ่ของประเทศมาเลเซียร้อยละ 61.3 เป็นกลุ่ม
อายุระหว่าง 20-64 ปี โครงสร้างด้านประชากรศาสตร์ของกลุ่มประชากรวัยรุ่นเพิ่มข้ึน ส่งผลต่อความต้องการ
สินค้าและบริการที่มากข้ึน พฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑ์หรือบริการของชาวมาเลเซียในปัจจุบันเปลี่ยนไปสู่
การใช้บริการทางแพลตฟอร์มดิจิทัล อาทิ การจัดส่งอาหาร สิ่งของจำเป็น เสื้อผ้า รวมถึงรถยนต์และที่อยู่อาศัย 

นับตั ้งแต่ปี 2015 ตลาดอีคอมเมิร์ชเติบโตขึ ้น 3 เท่ามีมูลค่ามากกว่า 3 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ  
ในปี 2019 และในปี 2025 อาจจะมีมูลค่าสูงถึง 11 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยได้รับการสนับสนุนในด้าน  
การเปลี่ยนให้เป็นดิจิทัล (Digitalization) จากทั้งภาครัฐและเอกชนผ่านแผนพิมพ์เขียวเศรษฐกิจดิจิทัล
มาเลเซีย (Malaysia Digital Economic Blueprint : MyDIGITAL) ทำให้ผู้ใช้ดิจิทัลวอเล็ต มีสัดส่วนเพิ่มข้ึน
ร้อยละ 171 ในปี 2020 

ผู้บริโภคเปลี่ยนพฤติกรรมการซื้อของตน เนื่องจากความต้องการด้านความสะดวกสบายและความ
คุ้มค่า ทำให้จำนวนร้านค้าที่มีหน้าร้านจริงมีจำนวนลดลงและมีจำนวนเพิ่มข้ึนบนช่องทางออนไลน์ นอกจากนี้ 
ธุรกิจได้เปลี่ยนแปลงรูปแบบการรวบรวมข้อมูลบนแพลตฟอร์มออนไลน์ รวมถึงการเปิดให้บริการผ่านช่องทาง
อีคอมเมิร์ช 

นอกจากนี้ธุรกิจยงัต้องคำนึงถงึความภักดีของลูกค้าในสภาพแวดล้อมของการแข่งขัน บริษัทต้องสร้าง

ความแตกต่างให้ตนเองและเข้าใจผู้บริโภคในด้านการซือ้และการมสี่วนร่วมกบัแบรนด์สินค้าทีผู่้บริโภคต้องการ

ผ่านการสร้างประสบการณ์ใหผู้้บริโภค รวมถึงการพัฒนารูปแบบการทำงานของบริษัท และการบริหารต้นทุน

ด้านการดำเนินงาน  
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อาหารสัตว์เล้ียง 
Pet Food 

โอกาส SME ไทย ในตลาดประเทศสหพันธรัฐมาเลเซีย 
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โอกาสด้านการตลาด 
(Market Opportunity) 

ขนาดตลาด และแนวโน้มตลาด 
รายได้ของอุตสาหกรรมอาหารสัตว์เลี ้ยงมีมูลค่าประมาณ 259 ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2023  

มีอัตราการเติบโตต่อปีอยู่ที่ร ้อยละ 4.21 ระหว่างปี 2023-2028 มีค่าเฉลี่ยการให้อาหารสัตว์เลี้ยงต่อคน 
ในปี 2023 ที่ 4.4 กิโลกรัมต่อปี นอกจากนี้ อัตราการเติบโตมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นร้อยละ 2 ในปี 2024 และมี
ปริมาณการบริโภค 163.2 ล้านกิโลกรัมภายในปี 2028 แสดงให้เห็นในแผนภาพที่ 16 และ 17 

เมื่อวิเคราะห์เชิงปริมาณการบริโภค ในปี 2022 มีการบริโภคอาหารสัตว์เลี้ยง 146.3 ล้านกิโลกรัม        
ดังแสดงในแผนภาพที่ 18 และมีราคาเฉลี่ยต่อหน่วยอยู่ที่ 1.71 ดอลลาร์สหรัฐ ดังแสดงในแผนภาพ 19 

แผนภาพท่ี 16 รายได้ของอุตสาหกรรมอาหารสัตว์เลี้ยงในมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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แผนภาพท่ี 17 ปริมาณการบรโิภคอาหารสัตว์เลี้ยงในมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

แผนภาพท่ี 18 ราคาเฉลี่ยของอาหารสัตว์เลีย้งในมาเลเซยี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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สำหรับช่องทางการจัดจำหน่ายอาหารสัตว์เลี้ยง ผู้บริโภคมากกว่าร้อยละ 99 ยังคงนิยมซื้อสินค้าผ่าน
ช่องทางออฟไลน์ผ่านทางร้านค้าและซูเปอร์มาร์เก็ตต่าง ๆ  ดังแสดงในภาพที่ 12 -19 แม้ว่าจะมีแพลตฟอร์ม
ออนไลน์ที่ถูกพัฒนาข้ึนในช่วงการแพร่ระบาดของไวรัสโควิด-19 รวมถึงการพัฒนาของระบบโครงสร้างพื้นฐาน
ด้านโทรคมนาคมและการขนส่ง โดยช่องทางการจำหน่ายกว่าร้อยละ 62 เป็นร้านขายอาหารและผลิตภัณฑ์
สำหรับสัตว์เลี้ยง ดังแสดงในภาพ 19 

แผนภาพที่ 20 แสดงสินค้าสำหรับสัตว์เลี้ยง โดยเรียงลำดับตามประเภทสินค้า ซึ่งสินค้าสำหรับสัตว์
เลี้ยงที่มีจำนวนการจัดจำหน่ายมากที่สุดคือ อาหารและขนมสำหรับสัตว์เลี้ยง (ร้อยละ 94) ผลิตภัณฑ์ทำความ
สะอาดและตกแต่งขน (ร้อยละ 51) ผลิตภัณฑ์ที่เกี่วกับที่อยู่อาศัย (ร้อยละ 50) ของเล่นและกิจกรรมของสัตว์
เลี้ยง (ร้อยละ 45) ผลิตภัณฑ์ด้านสุขภาพสัตว์เลี้ยง (ร้อยละ 31) เสื้อผ้าและเครื่องประดับ (ร้อยละ 25) 
เทคโนโลยีที่เกี่ยวข้องกับสัตว์เลี้ยง (ร้อยละ 9) อุปกรณ์สำหรับเคลื่อนย้ายและเดินทาง (ร้อยละ 8) ประกัน
สำหรับสัตว์เลี้ยง (ร้อยละ 4) และอื่น ๆ (ร้อยละ 2) 

แผนภาพท่ี 19 ช่องทางการจัดจำหนา่ยอาหารสัตว์เลีย้งในมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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แผนภาพท่ี 20 ช่องทางการจัดจำหนา่ยอาหารสัตว์เลีย้งในมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

แผนภาพท่ี 21 การบริโภคผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับสัตว์เลี้ยงในมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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การน าเขา้และส่งออก 
OEC (2021) แสดงให้เห็นถึงการนำเข้าอาหารสัตว์ของมาเลเซียในปี 2021 มีมูลค่า 461 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

โดยประเทศที่มาเลเซียนำเข้ามากที่สุด ได้แก่ ประเทศไทย (170 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 36.8) รองลงมา 
ได้แก่ เวียดนาม (64.7 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 14) และจีน 49.2 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 10.7) 

ในขณะเดียวกัน มาเลเซียก็มีการส่งออกอาหารสัตว์ ในปี 2021 มีการส่งออกมูลค่า 354 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
โดยประเทศที่มาเลเซียส่งออกมากที่สุด ได้แก่ สหรัฐอเมริกา (85.7 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 24.2) 
รองลงมา ได้แก่ สิงคโปร์ (64.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 18.3) และเวียดนาม (50.1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, 
ร้อยละ 14.2)  

โดยแบรนด์ที่ได้รับความนิยม 10 อันดับแรกในปี 2019 ได้แก่  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา: อ้างอิงจาก petfair-sea.com 
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พฤตกิรรมผูบ้รโิภค 
แผนภาพที่ 22 แสดงให้เห็นว่าชาวมาเลเซียประมาณร้อยละ 53 มีสัตว์เลี้ยง และมีชาวมาเลเซีย  

เพียงร้อยละ 12 ที่เคยมีสัตว์เลี้ยงจะไม่เลี้ยงสัตว์เลี้ยงในอนาคต โดยชาวมาเลเซียส่วนมาก (ร้อยละ 77) นิยม
เลี้ยงแมว สุนัข (ร้อยละ 14.9) และปลาสวยงาม (ร้อยละ 13.2) 

แผนภาพท่ี 22  สัดส่วนประชาชนผู้เลีย้งสัตว์เลี้ยงในมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

ปัจจัยที่สนับสนุนให้ชาวมาเลเซียสนใจการเลี้ยงสัตว์เลี้ยงคือ ราคาของที่อยู่อาศัยที่สูงขึ้นทำให้ชาว
มาเลเซียต้องหาที่อยู่อาศัยที่มีความเรียบง่ายมากขึ้น การอยู่อาศัยแบบครอบครัวใหญ่กลายเป็นเรื่องท้าทาย 
สัตว์เลี้ยงจึงถือเป็นสว่นที่เข้ามาเติมเต็มความต้องการ โดยผู้บริโภคให้ความสำคัญกับสัตว์เลี้ยงเป็นเหมือนเพือ่น
หรือสมาชิกในครอบครัว 

นอกจากนี้สัตว์เลี้ยงสามารถลดความเครียด ความวิตกกังวล และภาวะซึมเศร้าของผู้เลี้ยง และเพิ่ม
ความรู้สึกทางบวก ความรู้สึกปลอดภัย นอกจากนี้สัตว์เลี้ยงยังช่วยสร้างความกระตือรือร้น การสร้างมิตรภาพ
ในสังคมของกลุ่มผู้เลี้ยงสัตว์เลี้ยง และกิจกรรมที่ส่งเสริมคุณภาพชีวิตของมนุษย์ เช่น การพาสัตว์เลี้ยงไปออก
กำลังกาย 

ในส่วนของการฟื้นตัวของระบบเศรษฐกิจส่งผลให้ผู้บริโภคมีกำลังในการซื้อสินค้าสำหรับสัตว์เลี้ยง 
โดยผู้บริโภคมีความสามารถในการซื้อสินค้าที่จำเป็นและสินค้าฟุ่มเฟือยสำหรับสัตว์เลี้ยง รวมถึงบริการที่
เกี่ยวข้องกับสุขภาพและความเป็นอยู่ที่ดีของสัตว์เลี้ยง 
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อย่างไรก็ตาม ชาวมาเลเซียยังพบอุปสรรคในการเลี้ยงสัตว์เลี้ยงอยู่บ้าง อาทิ ที่อยู่อาศัยที่อนญุาตให้
เลี้ยงสัตว์เลี้ยงได้โดยเฉพาะในเขตเมือง สถานที่สาธารณะในประเทศยังไม่อนุญาตให้พาสัตว์เลี้ยงเข้าใช้บริการ
ซึ่งอาจส่งผลต่อสุขภาพของสัตว์เลี้ยงในระยะยาว ค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวข้องกับสัตวแพทย์มีราคาสูง และการเข้าถึง
อาหารหรือผลิตภัณฑ์ของสัตว์เลี้ยงเฉพาะกลุ่ม 

ชอ่งทางการจดัจ าหนา่ย 
 ช่องทางการจำหน่ายหลักในปี 2020 ยังคงเป็นช่องทางร้านค้าปลีกที ่จำหน่ายสินค้าทั ่วไป  

แต่มีแนวโน้มที่จะมีอัตราการเติบโตการจำหน่ายผ่านช่องทางดังกล่าวที่ลดลง ในขณะที่ช่องทางที่มีการเติบโต

สูง แม้จะยังไม่มีสัดส่วนที่มากในปัจจุบัน ได้แก่ ช่องทางการค้าออนไลน์ผ่าน e-Commerce ที่มีการเติบโต

ระหว่างปี 2016-2020 ถึง 6 เท่าตัว 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา: อ้างอิงจาก petfair-sea.com 

ช่องทางร้านขายของสำหรบัสัตว์เลี้ยง อาทิ 

 The Pet Family Malaysia ร้านค้าสำหรับผลิตภัณฑ์สัตว์เลีย้งครบวงจร รวบรวมสินค้าหลากหลาย
ชนิด อาทิ อาหาร เครื่องประดับ อุปกรณ์ รวมถึงบริการตกแต่งขนและการเดินทาง นอกจากนี้ยังให้บริการผา่น
ช่องทางออนไลน์ โดยผู้บริโภคสามารถสั่งสินค้าและให้บริการจัดส่งในหนึ่งวันได้ 

 Pet’s Wonderland ร้านค้าผลิตภัณฑ์สำหรับสัตว์เลี้ยง เปิดให้บริการตั้งแต่ปี 2001 เปิดให้บริการ
กว่า 20 สาขาทั ่วประเทศมาเลเซีย จำหน่ายผลิตภัณฑ์เกี ่ยวกับสัตว์เลี ้ยง อาทิ อาหาร อุปกรณ์ และ
เครื่องประดับ รวมถึงผลตภัณฑ์สำหรับสัตว์เลี้ยงชนิดพิเศษ (Exotics) สัตว์น้ำ สัตว์ขนาดเล็ก และนก 



 

 
 28 MARKET INTELLIGENCE 

 

วิเคราะห์โอกาสทางธุรกิจของ SME ไทย 
ผู้บริโภคชาวมาเลเซียค่อนข้างให้ความสนใจผลิตภัณฑ์สตัว์เลี้ยงทีม่ีคุณภาพ โดยพิจารณาต้ังแต่วัตถุดิบ 

แหล่งที่มา และกระบวนการผลิตของผลิตภัณฑ์ก่อนการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้า ไม่ยึดปัจจัยด้านราคาเป็น
ปัจจัยหลักในการตัดสินใจ อย่างไรก็ตาม ราคาต้องมีความคุ้มค่าเมื่อเปรียบเทียบกับแบรนด์อื่น ๆ ในท้องตลาด 

ประเทศไทยเป็นแหล่งนำเข้าอาหารสัตว์อันดับหนึ่งของมาเลเซีย โดยแบรนด์ของผู้ประกอบการราย
ใหญ่ที่มีมาตรฐานสินค้าที่มีคุณภาพ สร้างการรับรู้ในวงกว้างแก่ผู้บริโภค เป็นโอกาสของผู้ประกอบการ SME 
ในการส่งออกอาหารสัตว์เฉพาะกลุ่มหรือเลือกส่วนของตลาดย่อย (Fragmentation) อาทิ อาหารสัตว์สำหรับ
สุนัขขนาดเล็ก อาหารสัตว์ที่จำแนกตามสายพันธ์ุ หรืออาหารสำหรับสัตว์ที่มีปัญหาด้านสุขภาพ โดยใช้โอกาส
จากภาษีนำเข้าเป็นศูนย์ตามข้อตกลง AFTA และต้นทุนค่าขนส่งผ่านช่องทางการค้าชายแดนที่ต่ำกว่า  
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กลยุทธ์การเข้าสู่ตลาด 
(Market Entry Strategy) 

แนวทางการขยายตลาด 
ผู้ประกอบการ SME ไทยควรมีมาตรฐานในการผลิตต้ังแต่กระบวนการคัดเลือกวัตถุดิบ กระบวนการ

แปรรูป การขนส่ง รวมถึงคำนึงกระบวนการบริหารจัดการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

การเลือกช่องทางการจัดจำหน่ายและการสร้างความสัมพันธ์ผ่านการสื่อสารกับผู้บริโภคสามารถสร้าง
จุดยืนให้กับแบรนด์สินค้าได้ อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการควรวางวัตถุประสงค์ในการสื่อสารให้ชัดเจน อาทิ 
การสื่อสารเพื่อให้ข้อมูล การสื่อสารเพื่อโฆษณา 

การสื่อสารแบรนด์สามารถทำได้ตั้งแต่ในประเทศไทย ผ่านนักท่องเที่ยวชาวมาเลเซียที่มาเที่ยวยัง
ประเทศไทยเกือบ 2 ล้านคนต่อปี โดยการนำเสนอสินค้าผ่านร้าน Pet Café ต่างๆ  

ผู้ประกอบการ SME ไทยควรเจรจาหาคู่ค้าผ่านการสำรวจแบบฝังตัวในพื้นที่ หรือการเข้าร่วมงาน
แสดงสินค้า ที่สามารถนำสินค้าเข้าจำหน่ายในร้านค้าปลีกท้องถ่ิน ร้านค้าผู้จำหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์สัตว์
เลี้ยง รวมทั้งการเริ่มจำหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์ที่กำลังเติบโต อันเป็นการสร้างความรู้จักและการยอมรับใน
แบรนด์สินค้าอีกวิธีหนึ่ง 

การสร้างระบบข้อมูลของผู้บริโภค เช่น ระบบสมาชิก จะสามารถสร้างความภักดีต่อแบรนด์สินค้า 
และเป็นการเพิ่มประสิทธิภาพในด้านการบริหารคลังสินค้า และการขนส่งให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ตราสัญลักษณ์ ที ่สร้างการจดจำ ดึงดูด และป้องกันการเข้าใจผิดกับ         
แบรนด์อาหารสัตว์เลี้ยงแบรนด์อื่น ๆ เมื่อวางอยู่ในร้านขายผลิตภัณฑ์สินค้าสำหรับสัตว์เลี้ยง 
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กิจกรรมงานแสดงสินค้าหรือการจบัคู่ธุรกิจ 
Pet Expo  

งานแสดงสินค้าเกี ่ยวกับสัตว์เลี ้ยง รวบรวม
ตัวแทนจำหน่ายรายใหญ่-ย่อย การบริการด้าน
สุขภาพของสัตว์เลี้ยง และการสร้างเครือข่าย 
การจับคู ่ธ ุรกิจในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์ที่
เกี่ยวข้องกับสัตว์เลี้ยง นอกจากงานดังกล่าว   มี
งานแสดงสินค้าสัตว์เลี้ยงที่น่าสนใจ อาทิ  PET 
FIESTA จัดขึ ้นที ่ Setia City Convention 
Centre, Shah Alam 

ตวัอยา่งรายชือ่ผูน้ าเขา้ 
IMPORTER NAME WEBSITE 

GILLCHAL SDN. BHD. https://gillchal.com 
CHAMPION PET SUPPLIES SDN. BHD. https://championpetfoods.com 
KUEHNE+NAGEL SDN. BHD. (ROC:135477-M) https://my.kuehne-nagel.com 
Ecoscon https://ecoscon.org 
MA ZHONG TRADING SDN. BHD. https://www.zhongtrading.com.my 
VAST PREMIUM SDN. BHD. https://www.vastgroup.com.my 
GREEN AQUATIC FEED (M) SDN. BHD. http://greenaquaticfeed.com 
SEA PARK PET SUPPLIES SDN. BHD. https://seaparkpet.com.my 
DKSH MALAYSIA-SDN. BHD. https://www.dksh.com 
PURINA PETCARE (MALAYSIA) SDN. BHD. https://www.purina.com.my 
Scarbrough International Express Lines Ltd https://thescarbroughgroup.com 
KM VET PHARM SDN. BHD. https://www.kmvetpharm.com.my 
PRO FEEDS PET PRODUCT SDN. BHD. https://profeedspet.com 
MARS FOODS MALAYSIA SDN. BHD. https://www.mars.com 
TLS MARKETING SDN. BHD. https://tlsmarketing.com.my 
Carotrans International, Inc https://www.carotrans.com 
fr-8 GmbH https://fr-8.com 
YENHER AGRO-PRODCUTS SDN. BHD. https://yenher.com.my 

ที่มา : Trade Atlas  
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แนวทางการส่งออก 
(Export Solutions) 

การเลอืกชอ่งทางขนส่ง 
การเลือกช่องทางขนส่งสำหรับส่งสินค้าประเภทอาหารสัตว์เลี้ยงสามารถใช้ระบบขนส่งทางถนนผ่าน

เข้าสู่ประเทศมาเลเซียได้ทั้ง 9 ด่าน เมื่อข้ามไปถึงฝั่งมาเลเซียแล้วจะต้องพักสินค้าที่พักสินค้าทัณฑ์บน รอ
กระบวนการทางศุลการกร และส่งเข้าประเทศมาเลเซียโดยใช้รถขนส่งของมาเลเซี ยเพื ่อนำสินค้าไปส่ง
ปลายทาง นอกจากนี้ ผู้ประกอบการสามารถใช้การค้าชายแดนด่านสะเดาและด่านปาดังเบซาร์หรือการใช้
บริการผู้ให้บริการขนส่งในรูปแบบ Door to Door  

ระเบยีบและขอ้ก าหนดทางภาษีและสิทธพิิเศษทางภาษี 
สินค้าในหมวด HS 2309 ไม่มีการเก็บภาษีศุลกากรตามการใช้สิทธิประโยชน์จาก AFTA แต่ยังคงมี

ภาษีอื่น ๆ ได้แก่ ภาษีขาย (Sales Tax) จัดเก็บอัตราร้อยละ 10 สำหรับสินค้าทั่วไป และภาษีนิติบ ุคคล 
(Corporate Tax) จัดเก็บอัตราร้อยละ 15-24   

ระเบยีบและขอ้ก าหนดทีไ่มใ่ชภ่าษี 
การนำเข้าอาหารสัตว์เลี้ยงจะต้องมีใบอนุญาตนำเข้าซึ่งออกโดยบริเวณกักกันสินค้าและตรวจสอบของ

มาเลเซีย Malaysian Quarantine and Inspection Services (MAQIS , https://www.maqis.gov.my/) 
และในการจัดส่งแต่ละครั้งจะต้องมีใบรับรองจากสัตวแพทย์เขียนเป็นภาษาอังกฤษ ลงวันที่ภายใน 14 วัน  
นับจากวันส่งออก โดยต้องให้ข้อมูล รายละเอียด เช่น ช่ือ ที่อยู่ของผู้ส่งสินค้า โรงงานผู้ผลิต ปริมาณ ชนิด และ
แหล่งที่มาของวัตถุดิบและผลิตภัณฑ์ รวมถึงหนังสือรับรองจากผู้ผลิต ซึ่งต้องรับรองความถูกต้อง ดังนี้ 

- อาหารสัตว์เลี้ยงได้รับการผลิตทั้งหมดในประเทศ และตรวจสอบโดยกระทรวงเกษตร 
- อาหารสัตว์เลี้ยงได้มาจากปลา สัตว์ปีก วัว ควาย แพะ แกะ หมู และ กวาง (ผลิตภัณฑ์จากสัตว์ เช่น 

นม ไข่ และปลา) ที่ผ่านการชันสูตรสำหรับการฆ่าเพื่อการบริโภคของมนุษย์ 
- ส่วนผสมจากสัตว์เคี้ยวเอื้อง ที่ใช้ในการผลิตอาหารสัตว์เลี้ยงต้องมาจากสหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย 

และ/หรือนิวซีแลนด์ 
- ต้องไม่พบการระบาดของโรคปากและเท้าเปื่อย (FMD) ไข้หวัดใหญ่ (HPAI) ในรัศมี 10 กิโลเมตรของ

โรงงาน 
- อาหารสัตว์เลี้ยงต้องผ่านมาตรฐานการผลิตและผ่านความร้อนอย่างน้อย 70 องศาเซลเซียสเป็นเวลา

ไม่น้อยกว่า 30 นาที หรือเทียบเท่าที่สามารถยับยั้งเช้ือแบคทีเรียและไวรัส 
- มีมาตรการสำหรับการป้องกันการปนเปื้อนหลังกระบวนการผลิต 
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- บรรจุ และปิดผนึกในบรรจุภัณฑ์ใหม่ ที่สะอาดภายในสถานที่ผลิต 
- ผลิตภัณฑ์เหมาะสำหรับการบริโภคของสัตว์ 

ข้อกำหนดของฉลากบนผลิตภัณฑ์ต้องแสดงรายการวัตถุดิบ ส่วนผสม ข้อมูลโภชนาการไว้อย่างชัดเจน 
และติดฉลากว่าเป็นอาหารสำหรับสัตว์เลี้ยง โดยมีรายละเอยีด ดังนี้ 

- ช่ือและที่อยูผู่้ผลิต 
- วันที่ผลิตและวันหมดอายุ 
- เลขทีล่็อตการผลิต 
- ข้อแนะนำการใช้งานสำหรบัสัตว์เลี้ยง 
- รายการวัตถุดิบที่ใช้ 
- ข้อมูลทางโภชนาการ 

อย่างไรก็ตาม ประเทศมาเลเซียสงวนสิทธิ์ในการเปลี่ยนแปลงข้อกำหนดการนำเข้าโดยไมต่อ้งแจ้งให้
ทราบล่วงหน้า และระงับการนำเข้าผลิตภัณฑ์จากประเทศที่เกิดโดคระบาด หรือต้องสงสัยว่าเกิดโรคระบาด 
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สรุปขัน้ตอนการส่งออก 
แผนภาพท่ี 23 ขั้นตอนการส่งออกอาหารสัตว์เลีย้งยังมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : คณะที่ปรึกษา 

กรมศุลกากรไทย
ตรวจสอบสินค้าก่อนปล่อยสินค้า

ออกจากประเทศ

กรมศุลกากรมาเลเซีย
ตรวจสอบสินค้าและอัตราภาษีก่อนปล่อย

สินค้าเข้าสู่ประเทศ

 จดทะเบียนบริษัทท่ีกรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์
 จดทะเบียนผู้เสียภาษีมูลค่าเพ่ิมท่ีกรมสรรพากร
 จดทะเบียนผู้ส่งออกเพ่ือผ่านพิธีการศุลกากรท่ี กรมศุลกากร
 จดทะเบียนบัตรประจำตัวผู้ส่งออกท่ี กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์

  ้ปร กอ การ     ทย

  ้น าเ ้าปร เทศมาเลเ ีย

1. ตัวอย่างเอกสารท่ีผู้นำเข้าอาจจะต้องการ
2. บัญชีราคาสินค้า (       ), รายการบรรจุสินค้า (            )
3. ใบอนุญาตส่งออก หรือเอกสารอื่นๆ สำหรับสินค้าควบคุมการส่งออก(              )
4. แบบฟอร์ม  /  (         (     - ,     - ))
5. ใบขนสินค้าขาออก(                  )
6. เอกสารอื่นๆ
7. ตัวอย่างสินค้า

  ้ปร กอ การจ  ้องจดท เ ียนด้วย นเองก อนการเจรจาส งออก

  ้ปร กอ การ  ัวแทน นส ง ด าเนินการ อเอกสารรั รอง

1. ใบอนุญาตแสดงเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (ทั่วไป)
2. ใบอนุญาตและข้ึนทะเบียนอาหารสัตว์ควบคุมเฉพาะ
3. หนังสือรับรองสุขอนามัย (                 )
4. ใบรับรองฮาลาลจากสำนักงานคณะกรรมการอิสลามกลางแห่งประเทศไทย (ไม่บังค ับ)

  ้ปร กอ การ  ัวแทน นส ง

ส งเอกสารที เกี ยวกั การส งออกแล สินค้าที  กลง ว้กั   ้น าเ ้า

 
 นาคาร ัวแทน

ส งเอกสาร น ั น อนที  

 ห้ นาคารเ ื อ อรั เงิน

 นาคาร ัวแทน

 รวจสอ เอกสารแล ส ง

 ห้ นาคาร  างปร เทศ

เ ื อเร ียกเก  เงิน

 

 

 นาคารแจ้ง ห้  ้น าเ ้า

  าร เงินเ ื อร ั เอกสาร

 

 นาคาร  างปร เทศ

 รวจสอ เอกสารแล 

  าร เงิน ห้ นาคาร

ปร เทศ ทย

 

  ้น าเ ้า  าร เงินแล รั 

เอกสารเ ื อน า ปด าเนิน

 ิ ีการศ ลกากร าเ ้า

 

 นาคาร  าร เงิน

แก   ้ส งออก

 

อัตราภาษ ีอาหารสัตว์
ร้อยละ 0 00

ตามข้อตกลงการค ้า     

  ้น าเ ้า  าร เงิน าษี

แล น าเอกสาร ปด าเนิน ิ ีการศ ลกากร าเ ้าเ ื อน าสินค้าออกมาจากด าน

 

  ้น าเ ้าน าสินค้า ปจ าหน าย  องทางการ ายสินค้า น ปร เทศมาเลเ ีย

ศ ลกากร รวจสอ การ  าร  าษีอากร

แล เอกสารเร ีย ร้อย จ งอน  า ิ ห้น า

สินค้าออกจากด าน

 

 

หลังจากลงทะเบียนเป็นผู้ส่งออก

เจรจา  อรองเงื อน  การ ื อ าย   ้     

ข้อ
ตก

ลง
ตา

มเ
งื่อ

นไ
ขร

ะห
ว่า

งกั
น

  

 ใบอนุญาตนำเข้า ซึ่งออกโดย
ด่านกักกันสินค้า

 เข้มงวดเร่ืองฉลากสินค้า
 ได้รับการรับรอง      จาก

      (ไม่บังคับ)
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เครื่องส าอางฮาลาล 
Halal Cosmetic 

โอกาส SME ไทย ในตลาดประเทศสหพันธรัฐมาเลเซีย 
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โอกาสด้านการตลาด 
(Market Opportunity) 

ขนาดตลาด และแนวโน้มตลาด 
จากการประมาณการรายได้ของอุตสาหกรรมในปี 2018-2028 อุตสาหกรรมความงามและสุขภาพ

ของมาเลเซียมีแนวโน้มเติบโตข้ึน โดยสินค้าที่มีสัดส่วนของส่วนแบ่งการตลาดมากที่สุด คือ สินค้าสำหรับความ
งามและสุขภาพ ดังแสดงในแผนภาพที่ 24 โดยสินค้าแต่ละประเภทมีอัตราการเติบโตไม่แตกต่างกันมากนัก
ในช่วงปี 2024-2027 

แผนภาพท่ี 24 สัดส่วนรายได้จากสนิค้าในกลุ่มความงานและการดูแลสุขภาพของมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ที่มา: Statista 

โดยผลิตภัณฑ์ในกลุ่มสินค้าเพื่อความงามและสุขภาพ มีค่าเฉลี่ยการบริโภคต่อหัวปี 2022 อยู่ที่ 80.25 
ดอลลาร์สหรัฐ ในขณะที่เครื ่องสำอางมีค่าเฉลี่ยต่อหัว 11.48 ดอลลาร์สหรัฐ และเครื ่องหอมมีค่าเฉลี่ย 
การบริโภค 10.14 ดอลลาร์สหรัฐ ซึ่งทั้ง 3 อุตสาหกรรมมีแนวโน้มเติบโตข้ึนอย่างต่อเนื่องในระหว่างปี 2023-
2028 ดังแสดงในแผนภาพที่ 25 
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แผนภาพท่ี 25 สัดส่วนรายไดใ้นอุตสาหกรรมความงามของมาเลเซยี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

เมื่อพิจารณาตลาดเครื่องสำอางของมาเลเซีย พบว่าเครื่องสำอางที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดมากที่สุด
คือ เครื่องสำอางสำหรับดวงตาและผิวหน้า อย่างไรก็ตามตั้งแต่ปี 2023 เป็นต้นไป มีแนวโน้มที่เครื่องสำอางที่
เกี ่ยวข้องกับผิวหน้าจะมีส ัดส่วนทางการตลาดมากกว่าดวงตา นอกจากนี้ สัดส่วนทางการตลาดของ
เครื่องสำอางสำหรับปากเริ่มมีแนวโน้มการเติบโตข้ึนอย่างรวดเร็ว ดังแสดงในแผนภาพที่ 26 

แผนภาพท่ี 26 ส่วนแบ่งการตลาดของอุตสาหกรรมเครื่องสำอาง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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ในส่วนของการนำเข้าผลิตภัณฑ์เพื่อความงามและสุขภาพ มาเลเซียนำเข้าสินค้าจากประเทศไทยเป็น
อันดับที่ 5 มูลค่า 38.72 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เป็นรองประเทศสิงคโปร์ อเมริกา เกาหลีใต้ และฝรั่งเศส ดังแสดง
ในแผนภาพที ่ 27 อย่างไรก็ตาม ประเทศมาเลเซียนำเข้าผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมจากประเทศไทยเป็น           
อันดับ 1 มีมูลค่า 69.19 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ซึ่งมีสัดส่วนเป็นร้อยละ 46.35 ของการนำเข้าผลิตภัณฑ์ดูแล                
เส้นผมทั้งหมด ดังแสดงในแผนภาพที่ 28 

แผนภาพท่ี 27 สัดส่วนการนำเขา้สินคา้เพ่ือความงามและสุขภาพของมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

แผนภาพท่ี 28 สัดส่วนการนำเขา้ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมของมาเลเซยี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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ช่องทางการทำการตลาดของสินค้าที่เกี่ยวข้องกับแฟช่ันและความงามที่เปน็ที่นิยมของนักการตลาดใน
มาเลเซีย เป็นการโฆษณาผ่านช่องทางโซเชียลมีเดีย อาทิ Instagram (ร้อยละ 50.82) TikTok (ร้อยละ 39.34)  
ดังแสดงในแผนภาพที่ 29 

แผนภาพท่ี 29 สัดส่วนการนำเสนอโฆษณาของสินคา้กลุม่แฟชั่น 
และความงามบนช่องทางโซเชียลมีเดยีของประเทศมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

การน าเขา้และส่งออก 
OEC (2021) แสดงให้เห็นถึงการนำเข้าผลิตภัณฑ์ความงามของมาเลเซียในปี 2021 มีมูลค่า 461  

ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยประเทศที่มาเลเซียนำเข้ามากที่สุด ได้แก่ สิงคโปร์ (95.2 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 
24.3) รองลงมา ได้แก่ เกาหลีใต้ (70.3 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 17.9) และสหรัฐอเมริกา 57.4  
ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 14.6) โดยไทยเป็นประเทศที่มาเลเซียนำเข้าอันดับที่ 4 (23.8 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, 
ร้อยละ 6.07) 

ในขณะเดียวกัน มาเลเซียก็มีการส่งออกผลิตภัณฑ์ความงาม ในปี 2021 มีการส่งออกมูลค่า 141  
ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยประเทศที่มาเลเซียส่งออกมากที่สุด ได้แก่ สิงคโปร์ (34.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 
24.6) รองลงมา ได้แก่ ฮ่องกง (18.1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 12.9) และอินโดนีเซีย (15.9 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, 
ร้อยละ 11.3)  
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พฤตกิรรมผูบ้รโิภค 
ผู้บริโภคชาวมาเลเซียนิยมใช้สินค้าเพื่อสุขภาพและความงามจากแบรนด์คอลเกตเป็นสัดส่วนร้อยละ 

64.5 ดังแสดงในแผนภาพที่ 30 และมีพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ่านช่องทางหน้าร้านค้ามากที ่สุด 
โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ในกลุ่มเครื่องหอม อย่างไรก็ตามผู้บริโภคสินค้ากลุ่มสกินแคร์ มีสัดส่วนการซื้อสินค้าผ่าน
ช่องทางออนไลน์มากที่สุด โดยมีสัดส่วนร้อยละ 28 นอกจากนี้ ยังเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่สั่งซื้ อสินค้าจากทั้งสอง
ช่องทางสูงกว่ากลุ่มสินค้าอื่น ๆ อีกด้วย ดังแสดงในแผนภาพที่ 31 โดยผลิตภัณฑ์ที่นำเสนอการทดลองสินค้า
เสมือนจริง สร้างประสบการณ์ในการซื้อสนิค้าผ่านช่องทางออนไลน์ทีส่ามารถสร้างสัดส่วนการบริโภคมากที่สดุ
คือ ผลิตภัณฑ์กลุ่มลิปสติก (ร้อยละ 41) ดังแสดงในแผนภาพที่ 32 นอกจากนี้ ผู้บริโภคชาวมาเลเซียยังมี
พฤติกรรมการศึกษาข้อมูลก่อนการตัดสินใจซื้อผ่านช่องทาง Youtube เป็นประจำ ดังแสดงในแผนภาพที่ 33 

แผนภาพท่ี 30 สัดส่วนการบรโิภคแบรนด์สินคา้เพ่ือสุขภาพและความงามในมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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แผนภาพท่ี 31 สัดส่วนช่องทางการซื้อสนิค้าเพ่ือความงามและสกินแคร์ในมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

แผนภาพท่ี 32 สัดส่วนการบรโิภคสินคา้ท่ีนำเสนอและทดลองใช้ผ่านรูปแบบเสมือนจริง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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แผนภาพท่ี 33 ช่องทางการหาข้อมูลก่อนตัดสินใจซื้อสินค้าของผู้บรโิภคในมาเลเซยี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

ผู้บริโภคชาวมาเลเซียนิยมบริโภคสกินแคร์จากประเทศเกาหลีร้อยละ 46 และญี่ปุ่นร้อยละ 27 ดังแสดง
ในแผนภาพที่ 34 

แผนภาพท่ี 34 ความนิยมในการบริโภคสกินแคร์จากต่างประเทศของชาวมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

Ilma, N. & Shakirah Md Sapır, A. (2021) ได้เสนอผลการวิจัยความรู้จักเครื่องสำอางฮาลาล  
ในกลุ่มนักศึกษาระดับวิทยาลัยในมาเลเซีย พบว่า ในกลุ่มนักศึกษา Gen Z ซึ่งเกิดในช่วงปี 1997-2003  
มีการรับรู้ในเครื ่องสำอางฮาลาลมากกว่าคนรุ ่นก่อน แม้ว่าจะไม่ได้รับการศึกษาในด้านดังกล่าวมาก่อน 
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ผู้ประกอบการแบรนด์เครื่องสำอางฮาลาลควรทำกลยุทธ์ในการโน้มน้าวใจให้กลุ่มดังกล่าวว่าเครื่องสำอาง  
ฮาลาลนั้นเป็นแนวทางที่ถูกต้องที่สุดแล้ว 

แบรนด์เครื่องส าอางฮาลาลในมาเลเซีย 
มีหลากหลายแบรนด์ท้องถิ่นที่มีชื่อเสียงและได้รับการรับรองโดย JAKIM (JABATAN KEMAJUAN 

ISLAM MALAYSIA) และ/หรือเจ้าของแบรนด์เป็นชาวมุสลิม อาทิ SimplySiti / Pretty Suci/ Orkid 
Cosmetics/ SO.LEK/ Obsess Cosmetics/ Nurraysa/ dUCk Cosmetics/ Sorfina Hal/ Sugarbelle/ 
Forest Colour/ Breena Beauty และ Nita Cosmetics 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา : cosmeticsdesign-asia.com 
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ชอ่งทางการจดัจ าหนา่ย 
สินค้ากลุ่มเครื่องสำอางสามารถจัดจำหน่ายได้หลากหลายช่องทาง ทั้งในซูเปอร์มาร์เก็ต ไฮเปอร์มาร์ท 

ร้านค้าปลีกสมัยใหม่ ร้านขายยา และห้างสรรพสินค้า อาทิ พาวิลเลี่ยน กัวลาลัมเปอร์, ซูเรีย เคแอลซีซี,                
วัน อุตามา, มิด วัลเลย์ เมก้ามอลล์, ซันเวย ์ปิระมิด ซึ่งถือเป็นห้างสรรพสินค้าที่เป็นจุดหมายของนักท่องเที่ยว
ที่เดินทางเข้าสู่ประเทศมาเลเซีย รวมถึงช่องทางออนไลน์ ทางแอฟลิเคช่ันที่เป็นที่นิยมในประเทศมาเลเซีย เช่น 
Facebook Instagram Lazada Shopee หรือแพลทฟอร์มที่จำหน่ายเฉพาะเครื่องสำอาง เช่น Sephora 
Malaysia (https://www.sephora.my/), Hermo (https://www.hermo.my/), Favful (https:// favful. 
com) เป็นต้น  

 วเิคราะหโ์อกาสทางธรุกจิของ SME ไทย 
ในมุมความพร้อมด้านอุปทาน ผู้ประกอบการเครื่องสำอาง SME ในประเทศไทยที่ได้มาตรฐานการ

ผลิตระดับสากลที่ขึ้นทะเบียนไว้กับ อย. มีจำนวน 200-300 แห่ง เติบโตจากการรับจ้างผลิต (OEM) และมี
ผู้ประกอบการจำนวนหนึ่งที่สร้างแบรนด์สินค้าจากการจ้างผลิตดังกล่าว ซึ่งอาจเป็นแบรนด์ที่พัฒนาและ
รังสรรค์โดยช่างแต่งหน้ามืออาชีพ ซึ่งมีช่ือเสียงระดับโลก ดารา นักร้อง หรืออินฟลูเอนเซอร์ที่มีช่ือเสียงต่างๆ  

สำหรับเครื่องสำอางในประเทศมุสลิมอย่างมาเลเซียนั้น ผู้ประกอบการรายใหญ่ที่เป็น OEM หรือมี           
แบรนด์เป็นของตัวเอง มักจะยื่นขอการรับรองสัญลักษณ์ฮาลาลอยู่แล้ว ในขณะที่ผู้ประกอบการ SME ที่ผลิต
เครื่องสำอางใน 5 จังหวัดชายแดนใต้ สามารถนำเสนอผลิตภัณฑ์ดังกล่าวให้เป็นอัตลักษณ์สำคัญของแบรนด์ที่
มากกว่าแค่เครื่องหมายรับรอง  
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กลยุทธ์การเข้าสู่ตลาด 
(Market Entry Strategy) 

แนวทางการขยายตลาด 
การขอใบรับรองและเครื่องหมายฮาลาลเปรียบเสมือนตั๋วที่จะนำเข้าสู่ตลาดเครื่องสำอางประเทศมาเลเซยี 

โดยขอการรับรองจากคณะกรรมการอิสลามแห่งประเทศไทย ที่ผลิตภัณฑ์ได้รับการตรวจสอบจากห้องปฏิบัติการ
ทดลองที่น่าเช่ือถือและได้รับการรับรองจากประเทศคู่ค้า อาทิ ศูนย์วิทยาศาสตร์ฮาลาล จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

การสร้างประสบการณ์ให้กับผู้บรโิภคบนช่องทางออนไลน์ เช่น การใช้เทคโนโลยีเสมือนในการทดลอง
สินค้า ช่วยให้ผู้บริโภคสามารถตัดสินใจซื้อสินค้าได้ การใช้เทคโนโลยีแชทบอทเพื่ออำนวยความสะดวกในการ
ซื้อสินค้าออนไลน์ของผู้บริโภค 

การหาคู่ค้าที่อยู่ในพื้นที่เป้าหมายเพื่อจัดจำหน่ายผ่านช่องทางของคู่ค้า เช่น Wynora Beauty ร้านค้า
เฉพาะเครื่องสำอางที่มีทั้งช่องทางร้านค้าและออนไลน์ 
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กจิกรรมงานแสดงสินคา้หรอืการจบัคูธ่รุกจิ 
Beauty Expo 

งานรวบรวมผู้ประกอบการในอุตสาหกรรม
ด้านสุขภาพและความงาม เครื ่องสำอาง 
สำหรับการนำเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ การสร้าง
เคร ือข่าย และการจับคู ่ทางธุรกิจ  จัดข้ึน 
ปีละ 1 ครั้ง ที่ Kuala Lumpur Convention 
Centre (KLCC) ในปี 2022 มีผู้ประกอบการ
ออกบูท 350 ร้านค้า  ผู้เข้าเยี่ยมชมจำนวน 
10,000 รายจาก 25 ประเทศ 

 

ตวัอยา่งรายชือ่ผูน้ าเขา้ 
IMPORTER NAME WEBSITE 

Dufry HWG Shopping Sdn Bhd https://www.dufry.com/en/shopping 
SMS BARAKAH SDN. BHD. https://www.smsbarakah.com/cosmetics 
AP Innovation Enterprise N/A 
A1 Kilang Kosmetik https://www.a1kilangkosmetik.com/ 
Farahmz Beauty Care @farah_beautycare 
Lynn Eisya Beauty Line N/A 

ที่มา : Trade Atlas  
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แนวทางการส่งออก 
(Export Solutions) 

การเลอืกชอ่งทางขนส่ง 
การเลือกช่องทางขนส่งสำหรับส่งสนิค้าประเภทเครื่องสำอางสามารถใช้ระบบขนส่งทางถนนผ่านเข้าสู่

ประเทศมาเลเซียได้ทั ้ง 9 ด่าน เมื ่อข้ามไปถึงฝ ั ่งมาเลเซียแล้วจะต้องพักสินค้าที ่พักสินค้าทัณฑ์บน  
รอกระบวนการทางศุลกากร และส่งเข้าประเทศมาเลเซียโดยใช้รถขนส่งของมาเลเซียเพื่อนำสินค้าไปส่ง
ปลายทาง นอกจากนี้ ผู้ประกอบการสามารถใช้การค้าชายแดนด่านสะเดาและด่านปาดังเบซาร์หรือการใช้
บริการผู้ให้บริการขนส่งในรูปแบบ Door to Door  

ระเบียบและข้อก าหนดทางภาษีและสิทธิพิเศษทางภาษี 
สินค้าในหมวด HS 3304 3305 ไม่มีการเก็บภาษีศุลกากรตามการใช้สิทธิประโยชน์จาก AFTA แต่

ยังคงมีภาษีอื่น ๆ ได้แก่ ภาษีขาย (Sales Tax) จัดเก็บอัตราร้อยละ 10 สำหรับสินค้าทั่วไป และภาษีนิติบุคคล 
(Corporate Tax) จัดเก็บอัตราร้อยละ 15-24   

ระเบยีบและขอ้ก าหนดทีไ่มใ่ชภ่าษี 
ข้อกำหนดเครื่องสำอางอาเซียน (ACD) กำหนดแนวทางการควบคุมผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางต้องปฏิบัติ

ตามข้อกำหนดของสำนักงาน  National Pharmaceutical Regulatory Agency (NPRA) ก่อนการทำ
การตลาด ผลิต หรือนำเข้าผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง หากบริษัทผู้นำเข้าไม่ได้เป็นเจ้าของผลิตภัณฑ์ที่วางขาย 
บริษัทจะต้องจดทะเบียนกับ Suruhanjaya Syarikat Malaysia—SSM เพื่อดูแลด้านความรับผิดชอบและ
ความปลอดภัยของเครื่องสำอางตามมาตรฐานของ ACD โดยใบอนุญาตมีอายุ 2 ปี และผู้ประกอบการควรต่อ
อายุล่วงหน้าก่อนหมดอายุไม่เกิน 1 เดือนก่อนสิ้นสุด 

 การประเมินความปลอดภัยของเครื่องสำอางนำเข้าต้องประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญที่มีวุฒิการศึกษาใน
สาขาที ่เกี ่ยวข้องและผ่านการอบรมด้านความปลอดภัย ซึ ่งผู ้ประเมินจะมีหน้าที ่ให้คำแนะนำด้านความ
ปลอดภัยที่ต้องปฏิบัติตามแก่ผู้ผลิต ผู้ผลิตควรปฏิบัติตามเพื่อได้รับใบรับรองผลิตภัณฑ์  

 นอกจากนี้ผู้ผลิตควรระบุข้อมูลสำคัญไว้บนฉลากของสนิค้าเพื่อให้ผู้บริโภคมีข้อมูลสำหรับการตัดสินใจ
บริโภค เช่น สารที่อาจก่อให้เกิดอาการแพ้ โดยภาษาที่แสดงบนฉลากต้องเป็นภาษาอังกฤษและ/หรือภาษา
มาเลเซีย โดยระเบียบและข้อห้ามที่เกี่ยวข้องกับเครื่องสำอางสามารถศึกษาเพิ่มเติมได้ที่  
> https://www.npra.gov.my/index.php/en/cosmetics-guideline-annex-i-vii 
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กรมศุลกากรไทย
ตรวจสอบสินค้าก่อนปล่อยสินค้าออกจากประเทศ

กรมศุลกากรมาเลเซีย
ตรวจสอบสินค้าและอัตราภาษีก่อนปล่อยสินค้าเข้าสู่ประเทศ

 จดทะเบียนบริษัทท่ีกรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์
 จดทะเบียนผู้เสียภาษีมูลค่าเพ่ิมท่ีกรมสรรพากร
 จดทะเบียนผู้ส่งออกเพ่ือผ่านพิธีการศุลกากรท่ี กรมศุลกากร
 จดทะเบียนบัตรประจำตัวผู้ส่งออกท่ี กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์

  ้ปร กอ การ     ทย

  ้น าเ ้าปร เทศมาเลเ ีย

ตัวอย่างเอกสารท่ีผู้นำเข้าสินค้าเคร่ืองสำอางอาจจะต้องการ
                                           
                                                  
                                                       
                                              

  ้ปร กอ การจ  ้องจดท เ ียนด้วย นเองก อนการเจรจาส งออก

  ้ปร กอ การ  ัวแทน นส ง ด าเนินการ อเอกสารรั รอง

1. บัญชีราคาสินค้า (       ), รายการบรรจุสินค้า (            )
2. ใบอนุญาตส่งออก หรือเอกสารอ่ืนๆ สำหรับสินค้าควบคุมการส่งออก (              )
3. แบบฟอร์ม  /  (         (     - ,     - ))
4. ใบขนสินค้าขาออก (                  )
5. เอกสารอ่ืนๆ
6. ต ัวอย่างสินค้า
7. การรับรองเครื่องหมายฮาลาลจากคณะกรรมการอิสลามแห่งประเทศไทย (ถ้ามี)
8. ใบรับรองตรวจประเมิน    ผู้ผลิตเครื่องสำอางที่ได ้รับการรับรองในระดับอาเซียน
9. เอกสาร    หรือ                       

  ้ปร กอ การ  ัวแทน นส ง

ส งเอกสารที เกี ยวกั การส งออกแล สินค้าที  กลง ว้กั   ้น าเ ้า

 

 นาคาร ัวแทน

ส งเอกสาร น ั น อนที  

 ห้ นาคารเ ื อ อรั เงิน

 นาคาร ัวแทน

 รวจสอ เอกสารแล ส ง

 ห้ นาคาร  างปร เทศ

เ ื อเร ียกเก  เงิน

 

 

 นาคารแจ้ง ห้  ้น าเ ้า

  าร เงินเ ื อร ั เอกสาร

 

 นาคาร  างปร เทศ

 รวจสอ เอกสารแล 

  าร เงิน ห้ นาคาร

ปร เทศ ทย

 

  ้น าเ ้า  าร เงินแล รั 

เอกสารเ ื อน า ปด าเนิน

 ิ ีการศ ลกากร าเ ้า

 

 นาคาร  าร เงิน

แก   ้ส งออก

 

อัตราภาษ ีเคร่ืองส าอาง ร้อยละ 0 00
ตามข้อตกลงการค ้า     

  ้น าเ ้า  าร เงิน าษี

แล น าเอกสาร ปด าเนิน ิ ีการศ ลกากร าเ ้าเ ื อน าสินค้าออกมาจากด าน

 

  ้น าเ ้าน าสินค้า ปจ าหน าย  องทางการ ายสินค้า น ปร เทศมาเลเ ีย

ศ ลกากร รวจสอ การ  าร  าษีอากร

แล เอกสารเร ีย ร้อย จ งอน  า ิ ห้น า

สินค้าออกจากด าน

 

 

หลังจากลงทะเบียนเป็นผู้ส่งออก

เจรจา  อรองเงื อน  การ ื อ าย   ้     

ข้อ
ตก

ลง
ตา

มเ
งื่อ

นไ
ขร

ะห
ว่า

งกั
น

  

 จดทะเบียนกับ
                    
            

 ข้อกำหนดเคร่ืองสำอาง
อาเซียน (   )

 เข้มงวดกับฉลากสินค้า

สรุปขัน้ตอนการส่งออก 
แผนภาพท่ี 35 ขั้นตอนการส่งออกเครื่องสำอางยังมาเลเซยี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : คณะที่ปรึกษา 
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ผลไม้สด 
Fresh Fruit 

โอกาส SME ไทย ในตลาดประเทศสหพันธรัฐมาเลเซีย 
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โอกาสด้านการตลาด 
(Market Opportunity) 

ขนาดตลาด และแนวโน้มตลาด 
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (2022) ระบุถึงพื ้นที ่ปลูกผลไม้ในประเทศมาเลเซียจำนวน 

208,590 เฮกเตอร์ และมีผลผลิตผลไม้ปริมาณ 1.49 ล้านตัน โดยแบ่งเป็นกล้วยร้อยละ 26.4 สับปะรดร้อยละ 
25.6 ทุเรียนร้อยละ 15.9 แตงโมร้อยละ 13 ฝรั่งร้อยละ 6.3 มะละกอร้อยละ 6.3 และผลไม้อื่น ๆ  เช่น เงาะ 
ขนุน มังคุด และมะเฟือง ร้อยละ 6.5 ผลผลิตส่วนใหญ่มาจากมาเลเซียในฝั่งเพนนินซูลาหรือมาเลเซียฝั่ง
ตะวันตกคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 82.5 ของผลผลิตทั้งหมดของประเทศ โดยเฉพาะในรัฐยะโฮร์ ปะหัง และเปรัก 

อย่างไรก็ดี ผลผลิตผลไม้ในมาเลเซียไม่เพียงพอต่อความต้องการบริโภคภายในประเทศและต้องพึ่งพา
การนำเข้าผลไม้หลายชนิดจากต่างประเทศ อาทิ มะม่วง มังคุด ฝรั่ง และมะพร้าว มาเลเซียมีการนำเข้าผลไม้
จากต่างประเทศในแต่ละปีเป็นมูลค่ามากกว่า 500 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือ คิดเป็นปริมาณ 7-8 แสนตัน 

ในปี 2021 ประเทศมาเลเซียนำเข้าผลไม้สดจากประเทศไทยเป็นอันดับที่ 3 มีส่วนแบ่งการตลาดอยู่ที่
ร้อยละ 12 ซึ่งไทยมีส่วนแบ่งการตลาดน้อยกว่า จีน และแอฟริกาใต้ ดังแสดงในแผนภาพที่ 36 โดยมีค่าเฉลี่ย
การบริโภค ดังนี้ 

- ผลไม้กลุ่มเบอรี่และองุ่น 2.1 กิโลกรัมต่อคนในปี 2022 มีราคาเฉลี่ยต่อหน่วยอยู่ที่ 9.78 ดอลลาร์
สหรัฐ และจะเติบโตข้ึนเป็น 2.6 กิโลกรัมต่อคนในปี 2028 ที่ราคา 11.26 ดอลลาร์สหรัฐต่อหน่วย 

- ผลไม้รสเปรี้ยว 3.1 กิโลกรัมต่อคนในปี 2022 และจะเติบโตข้ึนเป็น 3.7 กิโลกรัมต่อคนในปี 2028 ที่
ราคาประมาณ 2.50 ดอลลาร์สหรัฐต่อหน่วย 

- กล้วย 7.2 กิโลกรัมต่อคนในปี 2022 และจะเติบโตขึ้นเป็น 8.9 กิโลกรัมต่อคนในปี 2028 ที่ราคา
ประมาณ 2.50 ดอลลาร์สหรัฐต่อหน่วย 

- แอปเปิ้ลและลูกแพร์ 8.3 กิโลกรัมต่อคนในปี 2022 มีราคาเฉลี่ยต่อหน่วยอยู่ที่ 2.94 ดอลลาร์สหรัฐ
และจะเติบโตข้ึนเป็น 10.00 กิโลกรัมต่อคนในปี 2028 ที่ราคา 3.40 ดอลลาร์สหรัฐต่อหน่วย 

- ผลไม้อื่น ๆ 7.2 กิโลกรัมต่อคนในปี 2022 มีราคาเฉลี่ยต่อหน่วยอยู่ที่ 4.39 ดอลลาร์สหรัฐและใน ปี 
2028 อาจจะมีราคาเฉลี่ย 4.95 ดอลลาร์สหรัฐต่อหน่วย 
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แผนภาพท่ี 36 ประเทศผู้ส่งผลไมส้ดให้มาเลเซยี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

แผนภาพที่ 37 แสดงสัดส่วนการบริโภคผลไม้สดในมาเลเซีย โดยผลไม้สดที่เป็นที่นิยมในมาเลเซีย คือ 
แอปเปิ้ลและลูกแพร์ กล้วย และผลไม้อื่น ๆ ที่ไม่ใช่ผลไม้รสเปรี้ยว เบอรี่และองุ่น ซึ่งสอดคล้องกับสัดส่วนการ
สร้างรายได้ของผลไม้สดแต่ละชนิด ดังแสดงให้เห็นในแผนภาพที่ 3 โดยผู้บริโภคกว่าร้อยละ 99 นิยมซื้อผลไม้
สดผ่านช่องทางออฟไลน์  

แผนภาพท่ี 37 สัดส่วนการบรโิภคผลไม้สดแต่ละชนิดของชาวมาเลเซยี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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แผนภาพท่ี 38  สัดส่วนการสรา้งรายได้ของผลไม้แต่ละชนิด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

การน าเขา้และส่งออก 
OEC (2021) แสดงให้เห็นถึงการนำเข้าผลไม้เมืองร้อนของมาเลเซียในปี 2021 มีมูลค่า 123 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยประเทศที่มาเลเซียนำเข้ามากที่สดุ ได้แก่ ไทย (41.7 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 23.9) 
รองลงมา ได้แก่ ซาอุดีอาระเบีย (12.9 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 10.5) และจีน 10.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, 
ร้อยละ 8.54)  

ในขณะเดียวกัน มาเลเซียก็มีการส่งออกผลไม้ในปี 2021 มีการส่งออกมูลค่า 20.3 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
โดยประเทศที่มาเลเซียส่งออกมากที่สุด ได้แก่ สิงคโปร์ (11.3 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 55.7) รองลงมา 
ได้แก่ ไทย (3.68 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 18.1) และบรูไน (1.55 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 7.61)  

 
 
 
 
 
 
 



 

 
 52 MARKET INTELLIGENCE 

 

พฤตกิรรมผูบ้รโิภค 
ประชาชนชาวมาเลเซียมีความตระหนักในด้านการดูแลสุขภาพมากขึ ้นทำให้ม ีความสนใจใน 

การบริโภคผลไม้สดเพิ่มข้ึน โดยเฉพาะกลุ่มผู้บริโภควัย 25-35 ปี โดยผู้บริโภคมีพฤติกรรมการบริโภคผลไมห้ลงั
อาหารกลางวันหรืออาหารเย็นแทนการรับประทานขนมหวาน ผลไม้ที่ผู้บริโภคช่ืนชอบ ได้แก่  

- แอปเปิ้ล โดยเฉพาะสายพันธุ์ Fuji และ Gala โดยผู้บริโภคมักจะซื้อแอปเปิ้ลโดยเฉลี่ย 8-10 ผล     

ต่อการซื้อ 1 ครั้ง 

- อะโวคาโด ซึ่งนิยมนำไปเป็นส่วนประกอบของสลัด ชาวมาเลเซียมีแนวโน้มการบริโภคผลไม้ชนดินี้

ประมาณ 2-3 ครั้งต่อสัปดาห์ และมีค่าเฉลี่ยการซื้ออยู่ที่ 5 ผลต่อครั้ง โดยมีค่าเฉลี่ยการจ่ายค่า

ผลไม้อยู่ที่ 20-30 ริงกิตมาเลเซีย 

- เชอรี่ โดยมีค่าเฉลี่ยการซื้อเพื่อบริโภคอยู่ที่ 400-500 กรัมต่อครั้ง เฉลี่ยจ่ายค่าผลไม้ครั้งละ 40  

ริงกิตมาเลเซีย 

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (2022) ระบุถึง ชาวมาเลเซียชอบรับประทานผลไม้สดที่มี               
รสอมหวาน ไม่ชอบผลไม้ที่มีรสเปรี้ยว โดยชาวมาเลเซียจะคุ้นเคยกับผลไม้ไทยเป็นอย่างดี เนื่องจากหลายชนิด
เป็นผลไม้ที่หาได้หรือคล้ายกับผลไม้ที่พบในท้องถ่ิน จึงไม่เป็นอุปสรรคในการแนะนำสินค้า ช่วงเวลาให้ผลผลิต
ของผลไม้ตามฤดูกาลของมาเลเซีย อาทิ ทุเรียน เงาะ ลองกอง ลางสาด และมังคุด จะให้ผลผลิตมาก 
ในช่วงเดือนมิถุนายนถึงกลางเดือนสิงหาคมของทุกปี ขณะที่ผลไม้ของไทยจะให้ผลผลิตก่อนหน้านั้น จึงเป็น
โอกาสดีของไทยที่จะส่งผลไม้ไปยังมาเลเซีย  
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ชอ่งทางการจดัจ าหนา่ย  
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (2022) ระบุถึงช่องทางการจัดจำหน่าย ชาวมาเลเซียส่วนใหญ่ยัง

นิยมซื้อผลไม้ที่ตลาดสดหรือร้านค้า (Traditional Store) ขณะที่ผู้บริโภคในเมืองใหญ่โดยเฉพาะ Kuala 
Lumpur และ Johor Bahru นิยมซื้อผลไม้ในซูเปอร์มาร์เก็ตแม้ราคาจะสงูกว่าในตลาดสดอยู่บ้าง เพราะได้รับ
ความสะดวก ผู้บริโภคสามารถซื้อสินค้าหลายอย่างได้ในคราวเดียวกัน ประกอบกับมีการจัดวางสินคา้ที่เป็น
ระบบกว่า และมักมีกิจกรรมส่งเสริมการขายร่วมด้วยและมีรสนิยมการบริโภคผลไม้บางชนิดแตกต่างจากไทย 

ผู้บริโภคสมัยใหม่มักซื้อผลไม้ที่จำหน่ายในซูเปอร์มาร์เก็ต ไฮเปอร์มาร์เก็ต (เช่น Lotus, Giant) และ
ร้านสะดวกซื้อ (เช่น Aeon และ Jaya Grocer) รวมถึงตลาดสด ทั้งในรูปแบบค้าปลีกและค้าส่ง โดยผู้จัด
จำหน่ายควรมีข้อมูลของผลไม้แสดงอยู่บนแผงขายผลไม้ เนื่องจากผู้บริโภคชาวมาเลเซียมีความต้องการรบัรู้
ข้อมูลของผลไม้ นอกจากนี้ผู้จัดจำหน่ายควรแสดงสินค้าให้ดูมีลักษณะสด ใหม่ พร้อมรับประทานเพื่อดงึดูด
ผู้บริโภค 

 

 

 

 

 

 

 บทวเิคราะหโ์อกาสของผูป้ระกอบการ SME ไทย 
โอกาสจากพื้นที่ชายแดนที่ติดกัน การส่งออกผลไม้ทัง้ผลไม้ที่เปน็ที่นิยมอย่างทเุรียน มะม่วง มังคุด ส้ม 

และผลไม้ตามฤดูกาลอื ่นๆ มีความได้เปรียบทั้งเรื ่องของการคงความสดและต้นทุนค่าขนส่งที ่ถ ูกกว่า 
ผู้ประกอบการไทยไม่ว่าจะเป็นเกษตรกรเจ้าของสวนควรจะปรับปรุงสู่การปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี (Good 
Agricultural Practices: GAP) และล้งหรือคนกลางรับซื้อผลไม้ก็ควรจะปรับปรุงสถานที่ให้ได้มาตรฐาน GMP 
(Good Manufacturing Practice) รวมทั้งการสร้างคุณค่าเพิ่มจากการพัฒนาการปลูกผลไม้ที่ปลอดสารพิษ
และออแกนิกส์ ที่แม้จะมีราคาต่อหน่วยสูงกว่า แต่กลับมีความต้องการเพิ่มข้ึนสูง  
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กลยุทธ์การเข้าสู่ตลาด 
(Market Entry Strategy) 

แนวทางการขยายตลาด 
คู่ค้าและตัวแทนจำหน่าย หรือล้ง ยังเป็นกลไกสำคัญในสายโซอุปทานส่งออกผลไม้  

ช่องทางการจำหน่ายแบบดั้งเดิมอย่างร้านค้าและตลาดสดยังมีความสำคัญ ในขณะที่ช่องทางสมัยใหม่
อย่างซูเปอร์มาร์เก็ตและห้างสรรพสินค้า เหมาะกับผู้บริโภคสมัยใหม่  

การจัดจำหน่ายสินค้าผ่านทางร้านอาหาร ร้านเครื่องดื่มสุขภาพ หรือโรงแรมในรูปแบบของเครื่องดื่ม
และของหวานหลังมื้ออาหารกลางวันและเย็น 

การนำเสนอผลิตภัณฑ์ผ่านงานประกวด กิจกรรมอีเว้นท์ใหญ่ระดับนานาชาติเพื่อขยายฐานลูกค้า 

การนำเสนอผ่านช่องทาง ณ จุดขาย อย่างสื่อแผ่นพับและ Brand Tag ร่วมกับการนำเสนอผ่าน 
สื่อออนไลน์และโซเชียลมีเดีย เช่น YouTube TikTok เพื่อเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภค โดยการนำเสนอเรื่องราว 
(Storyteller) วิถีเกษตรกรชาวสวนผู้ปลูก สรรพุณและสายพันธุ์ของผลไม้ จนถึงกระบวนการคุณภาพต่าง  ๆ  
ก่อนจัดส่งถึงมือลูกค้า 

กจิกรรมงานแสดงสินคา้หรอืการจบัคูธ่รุกจิ 
Agri Malaysia 

งานแสดงผลิตภัณฑ์และเทคโนโลยีการเกษตร
ที่ได้รับความสนใจจากผู้บริโภคทั้งชาวมาเลเซีย
และชาวต่างชาติ โดยมีผู้ประกอบการออกบูท
กว่า 250 ร้านค้า และมีผู้เข้าเยี่ยมชมมากกว่า 
10,000 คน 

 

 นอกจากที่กล่าวมาในข้างต้น มีงานแสดงและจัดจำหน่ายสินค้าในอุตสาหกรรมดังกล่าวที่น่าในใจ 
ได้แก่ งาน IFOOD EXPO จัดขึ้นที่ Pavilion Bukit Jalil จัดขึ้นปีละ 2-3 ครั้ง โดยผู้ประกอบการสามารถ
ติดตามกำหนดการได้ที่ www.ifoodexpo.com 
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ตวัอยา่งรายชือ่ผูน้ าเขา้ 
IMPORTER NAME WEBSITE 

TECHO MARKETING SDN. BHD. https://citytechmarketing.com 
MOITTRY INFINITY SDN. BHD. https://www.moittry.com.my 
TEIK SENN (M) SDN. BHD. https://teiksenn.com 
BEHN MEYER SPECIALTIES (M) PLT (1205383-K) http://www.behnmeyer.com 
TEIK SENN(M) SDN. BHD. PORT KELANG https://teiksenn.com 
NUTRISOURCE (M) SDN. BHD. PORT KELANG https://nutrisource.com.my 
BEHN MEYER MALAYSIA SDN. BHD. (1205383-K) http://www.behnmeyer.com 
TECHO MARKETING SDN. BHD. NO. 26 https://www.taikomarketing.com 
DANBERG (M) SDN. BHD. www.ccmberhad.com 
NUTRISOURCE (M) SDN. BHD. https://nutrisource.com.my 
ADVTRAK IT SOLUTION SDN. BHD. http://www.advantrak.com 
HERCULEAN FOOD INDUSTRIES SDN. BHD. https://www.herculeanfood.com 
YONG LEE CHAN SDN. BHD.LTD. http://www.yongleechan.com 
KOLIATE CO LTD. https://koliate.com 
POK BROTHERS SDN. BHD. https://www.pokbrothers.com 
KIM GUAN HAP KEE SDN. BHD. https://www.kimguanhapkee.com 

ที่มา : Trade Atlas  
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แนวทางการส่งออก 
(Export Solutions) 

การเลอืกชอ่งทางขนส่ง 
การเลือกช่องทางขนส่งสำหรับส่งสินค้าประเภทผลไม้สดสามารถใช้ระบบขนส่งทางถนนผ่านเข้าสู่

ประเทศมาเลเซียผ่านด่านการค้าชายแดนด่านสะเดา เมื่อข้ามไปถึงฝั่งมาเลเซียแล้วจะต้องพักสินค้าที่พักสินค้า
ทัณฑ์บน รอกระบวนการทางศุลการกร และส่งเข้าประเทศมาเลเซียโดยใช้รถขนส่งของมาเลเซียเพื่อนำสินค้า
ไปส่งปลายทาง นอกจากนี้ ผู้ประกอบการสามารถใช้บริการผู้ให้บริการขนส่งในรูปแบบ Door to Door  

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (2022) ได้แนะนำเส้นทางขนส่งอีกช่องทางหนึ่ง ผลไม้จากไทยมี
การนำเข้าทางรถมายังตลาดค้าส่งผักผลไม้สดที่กระจายตัวตามเมืองหลักๆ สำหรับตลาดค้าส่งผักผลไม้สด
สำหรับเขต Klang Valley ครอบคลุมตลาดในรัฐสลังงอร์และกรุงกัวลาลัมเปอร ์คือ ตลาดปาซา โบ-รง (Pasar 
Borong) ซึ่งถือเป็นตลาดค้าส่งที่ใหญ่ที่สุดแห่งหนึ่งของมาเลเซีย มีผู้ค้าทั้งค้าส่งค้าปลีกรวมเกือบ  450 ราย 
รถบรรทุกที่มารับสินค้าไปกระจายต่อยังตลาดอื่นๆ/ซุปเปอร์มาเก็ต/ร้านค้าย่อยๆ มีจำนวนประมาณ 700 คัน
ต่อวัน ผลไม้ไทยที่เข้ามายังตลาดแห่งนี้มีปริมาณประมาณ 1 คันรถบรรทุกต่อ 1 ผู้ค้า โดยส่งตรงมาจากทั้ง
เชียงใหม่ ตลาดไท และหาดใหญ่ การขนส่งสินค้าจากหาดใหญ่มายังตลาดใช้เวลาประมาณ 8 ชั่วโมง ส่วน
เชียงใหม่ใช้เวลาประมาณ 3 วัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ตลาดปาซา โบ-รง (Pasar 
Borong) 
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ระเบยีบและขอ้ก าหนดทางภาษีและสิทธพิิเศษทางภาษี 
แม้ว่าไทยกับมาเลเซียมีการบังคับใช้ข้อตกลง AFTA ระหว่างกัน แต่สินค้าในหมวด HS 08XX ยังมีการ

เก็บภาษีศุลกากรร้อยละ 5 รวมถึงภาษีอื่น ๆ ได้แก่ ภาษีขาย (Sales Tax) จัดเก็บอัตราร้อยละ 10 สำหรับสินค้า
ทั่วไป และภาษีนิติบุคคล (Corporate Tax) จัดเก็บอัตราร้อยละ 15-24  

ระเบยีบและขอ้ก าหนดทีไ่มใ่ชภ่าษี 
สหพันธ์การตลาดเพื่อการเกษตรกรรม (Federal Agricultural Marketing Authority: FAMA) ได้ออก

กฎระเบียบเกี่ยวกับการคัดเกรด (Grading) การบรรจุภัณฑ์ (Packaging) และการติดฉลาก (Labeling) หรือที่
เรียกว่า GPL Regulations โดยกำหนดให้ผู ้ส่งออก ผู ้นำเข้า ผู ้ค้าส่ง และผู้ค้าปลีกผลผลิตทางการเกษตรที่
วางตลาดในมาเลเซียปฏิบัติตามกฎระเบียบดังกล่าวก่อนที่จะนำผลผลิตทางการเกษตรวางในตลาดมาเลเซีย GPL 
ใช้บังคับผลผลิตทางการเกษตร ซึ่งครอบคลุมผลไม้ 56 ชนิด เช่น องุ่น แอปปลิคอต อะโวคาโด มะละกอ เชอร์รี่ 
ทุเรียน แอปเปิล ฝรั่ง กีวี อินทผาลัม ลางสาด ส้ม ลิ้นจี่ ขนุน มังคุด ลูกแพร์ พีช พลัม เงาะ สตอเบอร์รี่ แตงโม 
เป็นต้น ทั้งนี้ ผลผลิตทางการเกษตรจากไทยที่ได้รับเครื่องหมายรับรองมาตรฐาน เช่น เครื่องหมายรับรองการ
ปฏิบ ัติทางการเกษตรที ่ด ี GAP ของกรมวิชาการเกษตร สามารถเข้าช่อง Green Lane ที ่ด ่านชายแดน 
ไทย-มาเลเซีย โดยไม่ถูกตรวจสอบสินค้า 

ในปี 2021 มาเลเซียมีการแจ้งเตือนปัญหาสินค้านำเข้าจากไทยไม่เป็นไปตามข้อกำหนดความปลอดภัย
อาหารของมาเลเซียจำนวน 24 เคส โดยแบ่งประเภทได้ดังนี้ (1) ผักและผลไม้มักพบปัญหาสารเคมีทางการเกษตร
ตกค้างเกินค่ามาตรฐานความปลอดภัย (2) ลำไยมีค่าซัลเฟอร์ไดออกไซด์ตกค้างเกินมาตรฐาน และ (3) สินค้าแปร
รูปบรรจุกระป๋องถูกพบว่ามีปริมาณเนื้อผลไม้น้อยกว่าสัดส่วนที่กำหนดเป็นขั้นต่ำสำหรับสินค้าบรรจุกระป๋อง  
ทำให้หน่วยงานราชการมาเลเซียให้ความสนใจว่าผลผลิตทางการเกษตรนั้นมาจากแหล่งผลิตใด และมีการบรรจุ
ผลิตภัณฑ์ที่ใด โดยดูจากฉลาก เพื่อให้สามารถตรวจสอบย้อนหลังกลับไปยังแหล่งผลิตได้ (Traceability)  

มาเลเซียให้ความสำคัญกับบรรจุภัณฑ์ของสินค้าผลผลิตทางการเกษตรที่จะต้องมาจาก Farm หรือ 
Packing House ส่วนการตรวจสอบคุณภาพผลผลิตของทางการมาเลเซีย จะทำในลักษณะสุ่มตัวอย่างทั้งใน
บริเวณด่านชายแดน Hypermarket Supermarket และตลาดค้าส่ง 

ทั้งนี้ นอกเหนือจากระเบียบด้านสุขอนามัยและความปลอดภัยในอาหารแล้ว สินค้าผลไม้ที่ส่งออกมายัง
มาเลเซียจะต้องปฏิบัติตามระเบียบเกี่ยวกับการคัดเกรด การบรรจุภัณฑ์ และการติดฉลาก ที ่เรียกว่า GPL 
Regulations หรือ Grading, Packaging and Labelling of Agricultural Produce 2008 ของหน่วยงานกลาง
ด้านการส่งเสริมการตลาดสินค้าเกษตรของมาเลเซีย (Federal Agricultural Marketing Authority: FAMA) 

ส่วนฉลากสินค้าที่ติดบนบรรจุภัณฑ์ ต้องขนาดไม่ต่ำกว่า 11 x 7 เซนติเมตร โดยติดไว้ด้านบนหรือ
ด้านข้างบรรจุภัณฑ์ ขนาดตัวอักษรไม่ต่ำกว่า 20 point พิมพ์ด้วยตัวพิมพ์ใหญ่หรือตัวพิมพ์เล็กทั้งหมด ข้อมูลที่
ปรากฏต้องมีช่ือที่อยู่ผู้ผลิต ผู้นำเข้า ผู้ส่งออก ตัวแทนผู้ผลิต หรือผู้จัดจำหน่าย ช่ือสินค้า มาตรฐานเกรด ขนาด 
ประเทศแหล่งสินค้า น้ำหนักสุทธิ หากเป็นสินค้านำเข้าต้องพิมพ์ฉลากเป็นภาษามาเลเซียด้วย เพื่อให้ตรวจสอบ
ย้อนกลับได้กรณีมีปัญหา 
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สรุปขัน้ตอนการส่งออก 
แผนภาพท่ี 39 ขั้นตอนการส่งออกผลไมส้ดยังมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : คณะที่ปรึกษา 

กรมศุลกากรไทย
ตรวจสอบสินค้าก่อนปล่อยสินค้า

ออกจากประเทศ

กรมศุลกากรมาเลเซีย
ตรวจสอบสินค้าและอัตราภาษีก่อนปล่อย

สินค้าเข้าสู่ประเทศ

 จดทะเบียนบริษัทท่ีกรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์
 จดทะเบียนผู้เสียภาษีมูลค่าเพ่ิมท่ีกรมสรรพากร
 จดทะเบียนผู้ส่งออกเพ่ือผ่านพิธีการศุลกากรท่ี กรมศุลกากร
 จดทะเบียนบัตรประจำตัวผู้ส่งออกท่ี กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์

  ้ปร กอ การ     ทย

  ้น าเ ้าปร เทศมาเลเ ยี

1. ตัวอย่างเอกสารท่ีผู้นำเข้าอาจจะต้องการ
2. บัญชีราคาสินค้า (       ), รายการบรรจุสินค้า (            )
3. ใบอนุญาตส่งออก หรือเอกสารอื่นๆ สำหรับสินค้าควบคุมการส่งออก(              )
4. แบบฟอร์ม  /  (         (     - ,     - ))
5. ใบขนสินค้าขาออก(                  )
6. เอกสารอื่นๆ
7. ตัวอย่างสินค้า

  ้ปร กอ การจ  ้องจดท เ ียนด้วย นเองก อนการเจรจาส งออก

  ้ปร กอ การ  ัวแทน นส ง ด าเนินการ อเอกสารรั รอง

1. หนังสือรับรองคุณภาพจาก กองอาหารสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.)
2. หนังสือรับรองผลิตภัณฑ์ฮาลาล ที่สำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศ ไทย (ถ้ามี)
3. ใบจดทะเบียนสถานประกอบอาหารกับ อย .
4. ใบรับรองมาตรฐาน    จากสวนผลไม้
5. ใบรับรองมาตรฐาน    สำหรับล้ง
6. .ใบรับรองมาตรฐานอ่ืนๆ (ถ้าม)ี

  ้ปร กอ การ  ัวแทน นส ง

ส งเอกสารที เกี ยวกั การส งออกแล สินค้าที  กลง ว้กั   ้น าเ ้า

 
 นาคาร ัวแทน

ส งเอกสาร น ั น อนที  

 ห้ นาคารเ ื อ อรั เงิน

 นาคาร ัวแทน

 รวจสอ เอกสารแล ส ง

 ห้ นาคาร  างปร เทศ

เ ื อเร ียกเก  เงิน

 

 

 นาคารแจ้ง ห้  ้น าเ ้า

  าร เงินเ ื อร ั เอกสาร

 

 นาคาร  างปร เทศ

 รวจสอ เอกสารแล 

  าร เงิน ห้ นาคาร

ปร เทศ ทย

 

  ้น าเ ้า  าร เงินแล รั 

เอกสารเ ื อน า ปด าเนิน

 ิ ีการศ ลกากร าเ ้า

 

 นาคาร  าร เงิน

แก   ้ส งออก

 

อัตราภาษผีลไม้สด ร้อยละ 5 00
ตามข้อตกลงการค ้า     

  ้น าเ ้า  าร เงิน าษี

แล น าเอกสาร ปด าเนิน ิ ีการศ ลกากร าเ ้าเ ื อน าสินค้าออกมาจากด าน

 

  ้น าเ ้าน าสินค้า ปจ าหน าย  องทางการ ายสินค้า น ปร เทศมาเลเ ี ย

ศ ลกากร รวจสอ การ  าร  าษีอากร

แล เอกสารเร ีย ร้อย จ งอน  า ิ ห้น า

สินค้าออกจากด าน

 

 

หลังจากลงทะเบียนเป็นผู้ส่งออก

เจรจา  อรองเงื อน  การ ื อ าย   ้     

ข้อ
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ลง
ตา

มเ
งื่อ

นไ
ขร

ะห
ว่า

งกั
น

  

                ขอ
ใบรับรองจาก     

 เข้มงวดเรื่องฉลากสินค้า
 ต้องได ้รับการรับรอง      

จาก      (ไม่บังคับ)
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อาหารแปรรูปฮาลาล 
Halal Processed Food 

โอกาส SME ไทย ในตลาดประเทศสหพันธรัฐมาเลเซีย 
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โอกาสด้านการตลาด 
(Market Opportunity) 

ขนาดตลาด และแนวโน้มตลาด 
มาเลเซียเป็นประเทศที่มีคะแนนด้านฮาลาลสูงที ่สุดสำหรับประเทศที่พัฒนาอุตสาหกรรมอาหาร         

ฮาลาล ในปี 2023 ดังแสดงในแผนภาพที่ 40 โดยอุตสาหกรรมอาหารของประเทศมาเลเซียต้ังแต่ปี 2019 ถึง 
ปี 2028 มีแนวโน้มการเติบโตต่อเนื่องจากสัดส่วนโครงสร้างประชากร โดยมีการประมาณอัตราการเติบโตอยู่ที่
ร้อยละ 6-8 ต่อปีในช่วงปี 2022-2028 ขนาดของตลาดในปี 2022 มีมูลค่า 53.97 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ และ
คาดว่าจะมีมูลค่าถึง 81.17 พันล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2028 ดังแสดงในแผนภาพที่ 41 และแผนภาพที่ 42  

แผนภาพที่ 43 แสดงให้เห็นถึงปริมาณการบริโภคอาหารของชาวมาเลเซียตั้งแต่ปี 2019-2028 จาก
การบริโภค 13.87 พันล้านกิโลกรัม ในปี 2022 เพิ่มข้ึนเป็น 17.94 พันล้านกิโลกรัมในปี 2028 

เมื่อพิจารณาสัดส่วนรายได้อุตสาหกรรมอาหารของมาเลเซีย สามารถแบ่งออกเป็นสัดส่วนดังแสดงใน
แผนภาพที่ 44 ซึ่งมีสัดส่วนของอาหาร เนื้อ และขนมขบเคี้ยวมากกว่าผลิตภัณฑ์ชนิดอื่น ๆ  อัตราการบริโภค
เฉลี่ยหัวอยู่ที่ 1,541.46 ดอลลาร์สหรัฐ เมื่อเปรียบเทียบกับค่า GDP per capita มีสัดส่วนการบริโภคอาหาร
ประมาณร้อยละ 13.86 และมีแนวโน้มเพิ ่มขึ ้นตามการเติบโตของเศรษฐกิจภายในประเทศ ดังแสดงใน
แผนภาพที่ 45 

แผนภาพที่ 46 แสดงให้เห็นการเติบโตของอุตสาหกรรมแปรรูปอาหารโดยใช้ GDP เป็นตัวชี้วัด 
สำหรับช่องทางการจัดจำหน่ายอาหารนั้น ผู้บริโภคชาวมาเลเซียนิยมซื้ออาหารผ่านตลาดให้บริการอาหาร 
นอกจากนี้ มูลค่าการซื้ออาหารจากช่องทางอื่น ๆ มีแนวโน้มเติบโตข้ึนเช่นเดียวกัน ดังแสดงในแผนภาพที่  47 

มูลค่าการนำเข้าอาหารของประเทศมาเลเซียตั ้งแต่ปี 2013-2022 มีมูลค่าเพิ ่มขึ ้นอย่างต่อเนื่อง          
ดังแสดงในแผนภาพที่ 48 และประเทศมาเลเซียนำเข้าอาหารจากประเทศไทย สัดส่วนร้อยละ 8.1 ดังแสดงใน
แผนภาพที่ 49 
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แผนภาพท่ี 40 คะแนนด้านอุตสาหกรรมอาหารฮาลาล 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา: Statista 

แผนภาพท่ี 41 มูลค่าของอุตสาหกรรมอาหารในมาเลเซีย 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ที่มา: Statista 
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แผนภาพท่ี 42 อัตราการเติบโตต่อปขีองอุตสาหกรรมอาหารในมาเลเซีย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ที่มา: Statista 

แผนภาพท่ี 43 ปริมาณการบรโิภคอาหารของประเทศมาเลเซีย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา: Statista 
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แผนภาพท่ี 44 สัดส่วนรายไดข้องอุตสาหกรรมอาหารในประเทศมาเลเซีย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ที่มา: Statista 

แผนภาพท่ี 45 รายจ่ายเฉลี่ยของการบริโภคอาหารในมาเลเซีย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ที่มา: Statista 
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แผนภาพท่ี 46 GDP จากการแปรรูปผลิตภัณฑ์อาหารในมาเลเซีย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา: Statista 

แผนภาพท่ี 47 ช่องทางการบริโภคอาหารของผู้บริโภคชาวมาเลเซยี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา: ดัดแปลงแผนภาพจากสถิติของ Statista 
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แผนภาพท่ี 48 มูลค่าการนำเข้าอาหารของประเทศมาเลเซีย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา: Statista 

แผนภาพท่ี 49 ประเทศผู้ส่งออกอาหารสู่มาเลเซยี 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา: Statista 

 สำหรับสินค้าจากประเทศคู่แข่งสำคัญของไทยอย่างจึนและอินเดียนั้น เน้นกลยุทธ์ในการจำหน่าย  
ผ่านประชากรตามเชื้อชาติตามย่านต่างๆ ในมาเลเซีย สำหรับสินค้านำเข้าหลักจากอาร์เจนตินา อีกหนึ่ง
ประเทศคู่แข่งที่สำคัญนั้น ได้แก่ ซีเรียล ซึ่งในปี 2021 มาเลเซียนำเข้าสินค้าดังกล่าวจากอาร์เจนติน่า 696.04  
ล้านดอลลาร์สหรัฐ  
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พฤติกรรมผู้บริโภค 
พฤติกรรมการบริโภคของผู้บริโภคชาวมาเลเซียมีแนวโน้มเปลี่ยนแปลงเนื่องจากอัตราเงินเฟ้อ โดย     

ร้อยละ 66 ต้องการที่จะลดกิจกรรมสนัทนาการ เช่น การรับประทานอาหารนอกบ้าน เที่ยวบาร์ ชมภาพยนตร์ 
นอกจากนี้ร้อยละ 65 มีพฤติกรรมบริโภคของชำราคาถูกจากร้านสะดวกซื้อ และร้อยละ 56 ซื้อสินค้าที่ร้านค้า
ลดราคา ดังแสดงในแผนภาพ 50 โดยผู้บริโภคเลือกซื้อสินค้าจากช่องทางซูเปอร์มาร์เก็ต (ร้อยละ 66) ร้านขาย
ของชำ (ร้อยละ 38.7) และร้านสะดวกซื้อ (ร้อยละ 16.8) ดังแสดงในแผนภาพที่ 51 

แผนภาพท่ี 50 พฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีเปลี่ยนไปจากสภาวะเงินเฟ้อ 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

แผนภาพท่ี 51 ช่องทางการเลือกซื้ออาหารของผู้บริโภค 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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หลังจากการระบาดของไวรัสโควิด-19 พฤติกรรมการเลือกบริโภคอาหารของผู้บริโภคชาวมาเลเซีย
เปลี่ยนไป โดยเริ่มหันมาสนใจบริโภคอาหารที่สง่เสรมิสขุภาพที่ดีและช่วยป้องกันโรค ปัจจัยสำหรับการตัดสนิใจ
บริโภคอาหารของชาวมาเลเซีย คือ ความปลอดภัยของอาหารและสุขภาพของผู้บริโภค นอกจากนี้ผู้บริโภคยัง
มีระดับการตระหนักรู้ จิตสำนึก และทัศนคติด้านการเลือกบริโภคผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพ โดยผู้บริโภคเชื่อว่า
อาหารออแกนิกส์มีคุณค่าทางโภชนาการสูงกว่าอาหารทั่วไป ซึ่งผู้บริโภคมีความยินดีที่จะจ่ายในราคาที่สูงข้ึน
เพื่อให้ได้อาหารที่มีคุณภาพดี (Alam et al., 2022) 

ช่องทางการจัดจ าหน่าย 
Radiant Whole Food จำหน่ายผลิตภัณฑ์ออร์แกนิคครบวงจรทั้งในและต่างประเทศ 

The Natural Marketplace เป็นร้านค้าปลีกสำหรับสินค้าออแกนิก จัดจำหน่ายธัญพืชออร์แกนิก 
ผลิตภัณฑ์ทำความสะอาดออร์แกนิก ทิชชู ่ออร์แกนิก รวมถึงหนังสือที่
เกี่ยวกับการดูแลสุขภาพ 

ZenXin Organic  เป็นร้านค้าของชำบนเว็ปไซต์ จัดจำหน่ายผักสดออแกนิก 

Justlife จัดจำหน่ายสินค้าผัก ผลไม้ออร์แกนิก รวมถึงสมุนไพร ธัญพืช เครื่องปรงุรส 
นอกจากนี้ยังให้บริการจัดจำหน่ายสินค้าผ่านทางเว็บไซด์ 

Love Earth ร้านค้าออร์แกนิกที่จำหน่ายผลิตภัณฑ์ อาทิ ถั่ว บะหมี่ ซุปเปอร์ฟู้ด และ   
อื ่น ๆ โดยกระบวนการผลิตต้องปราศจากสารเคมีเจือปน นอกจากนี้  
Love Earth ยังจำหน่ายผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับผู้บริโภคมังสวิรัติเท่านั้น 
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บทวเิคราะหโ์อกาสส าหรบัผูป้ระกอบการ SME ไทย  
 ในมุมความพร้อมด้านอุปทาน ประเทศไทยเป็นประเทศผู้ส่งออกอาหารฮาลาลรายใหญ่เป็นอันดับ  
ที่ 11 ของโลก ในปี 2019 ก่อนการแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 ไทยมีมูลค่าส่งออกถึง 35,037 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐฯ คิดเป็นร้อยละ 2.44 ของมูลค่าตลาดอาหารฮาลาลโลก ปัจจุบันประเทศไทยมีบริษทัที่ได้รับ
รองมาตรฐานอาหารฮาลาลประมาณ 5,000 บริษัท มีผลิตภัณฑ์ที่ขอรับการรับรองฮาลาลมากกว่า 160 ,000 
รายการ โดยชนมขบเค้ียวเป็นหนึ่งในหมวดผลิตภัณฑ์ในกลุ่มดังกล่าว 

สำหรับอุปสงค์ ผู้บริโภคชาวมาเลเซียเองมีความคุ้นเคยกับอาหารที่มาจากประเทศไทยอยู่แล้ว มีการ
ซื้อขายผ่านการค้าชายแดน การเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว โดยเฉพาะอย่างยิ่งในพื้นที่ 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ 
เช่นเดียวกันกับในหลายประเทศที่มีรายได้ต่อหัวเพิ่มขึ้น การที่ผู้บริโภคมีกำลังซื้อเพิ่มขึ้น เกิดการบริโภคเกิน
ความจำเป็น นำมาซึ่งปัญหาสุขภาพทั้งโรคอ้วนและโรคที่ไม่ติดต่อต่างๆ หรือ NCD  ทำให้กระบวนการที่
เรียกว่า “ตอยยิบ” ที่แปลว่า “ดี” เริ่มถูกกล่าวถึงในกระบวนการตรวจรับรองฮาลาลมากขึ้น สอดคล้องกับตรา
สัญลักษณ์โภชนาการ “ทางเลือกสุขภาพ” ของไทย ที่แสดงว่าผลิตภัณฑ์อาหารนั้นได้ผ่านเกณฑ์การพิจารณา
แล้วว่า มีปริมาณน้ำตาล ไขมัน และโซเดียมที่เหมาะสม การลดหวาน มัน เค็ม เป็นการลดปัจจัยเสี่ยงต่อการ
เกิดโรคไม่ติดต่อเรื้อรัง  

นอกจากขนบขบเคี้ยวที่เป็นมิตรต่อสุขภาพมากขึ้น ขนบขบเคี้ยวที่เป็น Function Food อาทิ ขนม
ขบเคี้ยวที่มีการใยอาหาร (High Fiber) จากเมล็ดฟักทองที่ดีต่อระบบการย่อยและดูแลเรื่องน้ำหนักส่วนเกิน 
หรือขนมขบเคี ้ยวที ่แปรรูปจากธัญพืขที ่เสริมด้วยโปรตีนและวิตามินต่างๆ ก็เป็นอีกหนึ่งส่วนของตลาด 
(Fragment) ที่มีแนวโน้มการเติบโตที่ดี ประกอบกับเรื่องเล่าจากช่ือเสยีงของอาหารไทย ที่เป็นเมืองแห่งอาหาร
และสมุนไพรที่ถ่ายทอดรสชาติและอรรถประโยชน์สู่ขนมขบเค้ียวยุคใหม่ได้อย่างดี 
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กลยุทธ์การเข้าสู่ตลาด 

(Market Entry Strategy) 
แนวทางการขยายตลาด 

 ผู ้ประกอบการชาวไทยควรสร้างมาตรฐานการผลิตของเครื ่องหมายฮาลาล พัฒนาสินค้า อาหาร 
เครื่องดื่ม และอาหารแปรรูปฮาลาลที่เป็นมิตรกับสุขภาพของผู้บริโภค 

 นอกจากมาตรฐานฮาลาล มาตรฐานของแหล่งผลิตและสินค้าที่ปลอดภัยในระดับสากลอย่าง GMP 
HACCP และ CODEX ยังคงมีความสำคัญในการส่งออกผลิตภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่ม  

 โอกาสจากการรับจ้างผลิตสินค้าแบบ B2B เพื่อส่งให้ผู้ประกอบการชาวมาเลเซียกระจายสินค้าต่อใน
ประเทศ หรือ Re-export ไปยังประเทศปลายทางอื่นๆ ที่มาเลเซียมีข้อตกลงทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะประเทศ
กลุ่มมุสลิม  

 การจัดจำหน่ายผ่านร้านอาหาร เครื่องดื่ม และร้านสะดวกซื้อสำหรับอาหารแปรรูปพร้อมรับประทาน
และนำเสนอผลิตภัณฑ์ผ่านช่องทางโซเชียลมีเดียและอีคอมเมิร์ช เช่น Facebook Instagram Lazada และ 
Shopee  

 การสร้างไวรัลผ่านช่องทาง Youtube TikTok รวมถึงการนำเสนอเมนูที ่มีความแปลกใหม่จาก
ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปที่จำหน่าย เช่น การทำน้ำมะเขือเทศโดยใช้ซอสมะเขือเทศเข้มข้นเป็นส่วนผสมหลัก 
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กจิกรรมงานแสดงสินคา้หรอืการจบัคูธ่รุกจิ 
MIHAS  
งานแสดงสินค้าฮาลาลนานาชาติ นำเสนอผลิตภัณฑ์
และบริการที ่เกี ่ยวข้องกับตราสัญลักษณ์ฮาลาล  
การบริการด้านการเงิน การขนส่ง บรรจุภัณฑ์และ
อุตสาหกรรมอื ่น ๆ รวมถึงการสร้างเครือข่ายใน
อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องกับฮาลาล  จัดข้ึนเป็นประจำ
ท ุกป ี  ป ีละ 4 ว ัน ใน     ป ี  2022 ม ีจำนวน
ผู้ประกอบการ 620 ร้านค้าจาก 32 ประเทศ มีผู้เข้า
เยี่ยมชมผ่านออนไลน์ 32,350 คน เกิดมูลค่า 513  
ล้านดอลลาร์สหรัฐ จาก 106 สัญญา 

Food Security Malaysia  

การรวมตัวกันของผูป้ระกอบการภายใน
อุตสาหกรรม เพื่อสร้างเครือข่ายผูป้ระกอบการ 
นำเสนออาหารเพื่อให้บริการแก่ผูบ้ริโภค 

 

Selangor International Expo F&B  จัดขึ้นที่ 
Kuala Lumpur Convention Centre (KLCC) โดย
ค่าใช้จ่ายแบ่งเป็น 2 ประเภท ได้แก่ (1) พื้นที่เปล่า : 
900 ริงกิตต่อตารางเมตร และ (2) พื้นที่พร้อมบูท 
3*3 ตารางเมตร 8,800 ริงกิตต่อตารางเมตร  
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ตวัอยา่งรายชือ่ผูน้ าเขา้ 
IMPORTER NAME WEBSITE 

FATRIC SDN. BHD. https://fatric.com.my 
LUCKY FROZEN SDN. BHD. https://www.luckyfrozen.com.my 
HUNG CHUAN FOOD TRADING http://hungchun.com.my 
RAMLY FOOD PROCESSING SDN. BHD. https://www.ramly.com.my 
FATRIC SDN. BHD. (030842-P) https://fatric.com.my 
EURO FRESH SDN. BHD. https://www.eurofresh.com.my 
SIN SOON ONN FROZEN FOOD SDN. BHD. https://www.frozenb2b.com 
CHOON HUA FOOD PRODUCTS SDN. BHD. https://choonhua.com 
SUPREME COLD STORAGE SDN. BHD. https://supremegroup.my 
JETSIN SDN. BHD. https://jetsin.com.my 
MACFOOD SERVICES https://www.macfood.co 
WINNER CHEF FOOD PROCESSING S/B https://winner-chef.com 
COCOALAND INDUSTRY SDN. BHD. https://www.cocoaland.com 
HPC FRESHMART SDN. BHD. (609606-M) https://fresh.hmart.com 
CCK FRESH MART SDN. BHD. http://www.cck.com.my 
NESTLE MANUFACTURING (M) SDN. BHD. https://www.nestle.com.my 
C-CARE ENTERPRISE SDN. BHD. https://ccare.com.my 
DEWANI JAYA TRADING SDN. BHD. https://www.dewanidesign.com.my 

ที่มา : Trade Atlas  
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แนวทางการส่งออก 
(Export Solutions) 

การเลอืกชอ่งทางขนส่ง 
การเลือกช่องทางขนส่งสำหรับส่งสินค้าประเภทอาหารแปรรูปสามารถใช้ระบบขนส่งทางถนนผ่านเข้า

สู ่ประเทศมาเลเซียได้ทั ้ง 9 ด่าน เมื ่อข้ามไปถึงฝั ่งมาเลเซียแล้วจะต้องพักส ินค้าที ่พักส ินค้าทัณฑ์บน  
รอกระบวนการทางศุลการกร และส่งเข้าประเทศมาเลเซียโดยใช้รถขนส่งของมาเลเซียเพื่อนำสินค้าไปส่ง
ปลายทาง นอกจากนี้ ผู้ประกอบการสามารถใช้การค้าชายแดนด่านสะเดาและด่านปาดังเบซาร์หรือการใช้
บริการผู้ให้บริการขนส่งในรูปแบบ Door to Door  

ระเบยีบและขอ้ก าหนดทางภาษีและสิทธพิิเศษทางภาษี 
สินค้าในหมวด HS 21 ไม่มีการเก็บภาษีศุลกากรตามการใช้สิทธิประโยชน์จาก AFTA แต่ยังคงมีภาษีอื่น ๆ 

ได้แก่ ภาษีขาย (Sales Tax) จัดเก็บอัตราร้อยละ 10 สำหรับสินค้าทั่วไป และภาษีนิติบุคคล (Corporate Tax) 
จัดเก็บอัตราร้อยละ 15-24  

ระเบยีบและขอ้ก าหนดทีไ่มใ่ชภ่าษี 
พระราชบัญญัติอาหารปี 1983 และกฎระเบียบด้านอาหารปี 1985 ของมาเลเซีย ควบคุมคุณภาพ 

ความปลอดภัย มาตรฐานของอาหาร การนำเข้าส่งออก การโฆษณาและการรับรองห้องปฏิบัติการ โดยมี 
FSQD ของกระทรวงสาธารณสุข (MOH) เป็นผู้รับผิดชอบ โดยใช้กฎข้อบังคับนี้ดำเนินการด้านความปลอดภัย
ของอาหาร อาทิ การสุ่มตรวจ การตรวจสอบสถานประกอบการ การควบคุมการนำเข้า รวมถึงการตรวจสอบ
การปนเปื้อน และอนุมัติฉลาก 

ฉลากของผลิตภัณฑ์อาหารต้องแสดงภาษามาเลเซียหรือภาษาอังกฤษ โดยต้องระบุชื่ออาหารที่
เหมาะสม หรือคำอธิบายส่วนประกอบ ที่บ่งบองถึงลักษณะของอาหารส่วนผสมและกระบวนการผลติครบถ้วน 
ตัวอักษรบนฉลากต้องมีความชัดเจน สามารถมองเห็นได้ง่าย รวมถึงการระบุสารที่อาจก่อให้เกิดการระคาย
เคือง อาการแพ้ เช่น 

1. ซีเรียลที่มีส่วนผสมของกลูเทน ข้าวสาลี ข้าวไรย์ ข้าวบาเลย์ และข้าวโอ๊ต 
2. ผลิตภัณฑ์จากถ่ัว รวมถึงพีนัต และถ่ัวเหลือง 
3. ปลาและผลิตภัณฑ์จากปลา 
4. นมและผลิตภัณฑ์จากนม รวมถึงแลคโตส 
5. ไข่และผลิตภัณฑ์จากไข่ 
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ตัวอักษรบนฉลากมีขนาดไม่เล็กกว่า 10 point นอกเสียจากว่าบรรจุภัณฑ์จะมีขนาดเลก็จนไม่สามารถ
ระบุข้อความบนฉลากได้ โดยอนุโลมให้สามารถลดขนาดลงได้ 2 point และฉลากต้องมีลักษณะติดแน่น ถาวร
กับบรรจุภัณฑ์ หรืออาจจะติดไว้ในบรรจุภัณฑ์ในกรณีบรรจุภัณฑ์มีความใส หรืออาหารในบรรจุภัณฑ์ที่ไม่
พร้อมสำหรับการบริโภคโดยตรง ตัวอักษรทุกคำต้องที่ปรากฏบนฉลากตัวพิมพ์ใหญ่ หรือตัวพิมพ์เล็กทั้งหมด 
หรืออักษรตัวพิมพ์เล็กที่มตีัวพิมพ์ใหม่เริม่ต้น ยกเว้นสัญลักษณ์หน่วยวัดน้ำหนักและหน่วยวัดอื่นที่เป็นที่ยอมรบั
ในระดับสากล 

การระบุวันที่ วันหมดอายุ ควรเป็นเครื่องหมายถาวรบนบรรจุภัณฑ์อย่างชัดเจน ไม่สามารถตีความ
เป็นอย่างอื่นได้ โดยใช้ตัวอักษรแบบ non-serif ตัวอักษรขนาดตัวอักษรไม่เล็กกว่า 6 point โดยวันหมดอายุ 
หมายถึง วันที่อาหารไม้สามารถคงคุณสมบัติด้านคุณภาพได้ตามคาดหวัง โดยแสดงตัวเลขในรูปแบบวัน เดือน 
ปี หรือ เดือนและปี นอกจากนี้ ฉลากต้องระบุวิธีการเก็บรักษา 

สิ่งที่ห้ามระบุลงในฉลากสินค้า คือข้อความที่แสดงความขัดแย้งกับคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ คำที่บ่ง
บอกถึงระดับคุณภาพ ความเหนือกว่าของผลิตภัณฑ์ คำว่า  “pure” นอกจากอาหารจะมีคุณสมบัติตาม
กฎเกกณฑ์นั้น ปราศจากสารปรุงแต่ง นอกเหลือจากที่จำเป็นในการแปรรูป 

การแสดงโภชนาการบนฉลาก ต้องแสดงบนอาหารประเภท ธัญพืช ขนมปัง นมและนมผง เนื้อ
กระป๋อง ปลากระป๋อง ผักและผลไม้กระป๋อง น้ำผลไม้ น้ำสลัด มายองเนส น้ำอัดลม นมถั ่วเหลือง และ
เครื่องดื่มที่ทำมาจากถ่ัวเหลืองโดยมีข้อมูลเฉพาะด้านปริมาณพลังงาน แสดงเป็นหน่วยกิโลแคลอรี (kcal) กิโล
จูน (KJ) ปริมาณ โปรตีน คาร์โบไฮเดรต และไขมัน มีหน่วยเป็นกรัม สำหรับเครื่องดื่มพร้อมดื่มต้องแสดง
ปริมาณน้ำตาลทั้งหมด ส่วนกรดไขมันชนิดต่าง ๆ ต้องถูกระบุไว้บนฉลาก 

ในส่วนของบรรจุภัณฑ์ ห้ามการใบรรจุภัณฑ์ที ่อาจก่อให้เกิดสารพิษเป็นอันตราย หรือเกิดการ
เสื่อมสภาพของอาหาร และภาชนะที่ใช้บรรจุต้องเป็นของใหม่ นอกจากนี้ ผลิตภัณฑ์อาหารที่ส่งเข้ามาเลเซีย
จะต้องได้รับรองจากฮาลาลจาก JAKIM 
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สรุปขัน้ตอนการส่งออก 
แผนภาพท่ี 52 ขั้นตอนการส่งออกอาหารแปรรปูฮาลาลยงัมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : คณะที่ปรึกษา 

กรมศุลกากรไทย
ตรวจสอบสินค้าก่อนปล่อยสินค้า

ออกจากประเทศ

กรมศุลกากรมาเลเซีย
ตรวจสอบสินค้าและอัตราภาษีก่อนปล่อย

สินค้าเข้าสู่ประเทศ

 จดทะเบียนบริษัทท่ีกรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์
 จดทะเบียนผู้เสียภาษีมูลค่าเพ่ิมท่ีกรมสรรพากร
 จดทะเบียนผู้ส่งออกเพ่ือผ่านพิธีการศุลกากรท่ี กรมศุลกากร
 จดทะเบียนบัตรประจำตัวผู้ส่งออกท่ี กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์

  ้ปร กอ การ     ทย

  ้น าเ ้าปร เทศมาเลเ ยี

1. ตัวอย่างเอกสารท่ีผู้นำเข้าอาจจะต้องการ
2. บัญชีราคาสินค้า (       ), รายการบรรจุสินค้า (            )
3. ใบอนุญาตส่งออก หรือเอกสารอื่นๆ สำหรับสินค้าควบคุมการส่งออก(              )
4. แบบฟอร์ม  /  (         (     - ,     - ))
5. ใบขนสินค้าขาออก(                  )
6. เอกสารอื่นๆ
7. ตัวอย่างสินค้า

  ้ปร กอ การจ  ้องจดท เ ียนด้วย นเองก อนการเจรจาส งออก

  ้ปร กอ การ  ัวแทน นส ง ด าเนินการ อเอกสารรั รอง

1. หนังสือรับรองคุณภาพจาก กองอาหารสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.)
2. หนังสือรับรองผลิตภัณฑ์ฮาลาล ที่สำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย
3. ใบจดทะเบียนสถานประกอบอาหารกับ อย .
4. ใบรับรองมาตรฐาน      
5. ใบรับรองมาตรฐาน    
6. .ใบรับรองมาตรฐานอ่ืนๆ (ถ้าม)ี

  ้ปร กอ การ  ัวแทน นส ง

ส งเอกสารที เกี ยวกั การส งออกแล สินค้าที  กลง ว้กั   ้น าเ ้า

 
 นาคาร ัวแทน

ส งเอกสาร น ั น อนที  

 ห้ นาคารเ ื อ อรั เงิน

 นาคาร ัวแทน

 รวจสอ เอกสารแล ส ง

 ห้ นาคาร  างปร เทศ

เ ื อเร ียกเก  เงิน

 

 

 นาคารแจ้ง ห้  ้น าเ ้า

  าร เงินเ ื อร ั เอกสาร

 

 นาคาร  างปร เทศ

 รวจสอ เอกสารแล 

  าร เงิน ห้ นาคาร

ปร เทศ ทย

 

  ้น าเ ้า  าร เงินแล รั 

เอกสารเ ื อน า ปด าเนิน

 ิ ีการศ ลกากร าเ ้า

 

 นาคาร  าร เงิน

แก   ้ส งออก

 

อัตราภาษอีาหารแปรรูปฮาลาล ร้อยละ 0 00
ตามข้อตกลงการค ้า     

  ้น าเ ้า  าร เงิน าษี

แล น าเอกสาร ปด าเนิน ิ ีการศ ลกากร าเ ้าเ ื อน าสินค้าออกมาจากด าน

 

  ้น าเ ้าน าสินค้า ปจ าหน าย  องทางการ ายสินค้า น ปร เทศมาเลเ ี ย

ศ ลกากร รวจสอ การ  าร  าษีอากร

แล เอกสารเร ีย ร้อย จ งอน  า ิ ห้น า

สินค้าออกจากด าน

 

 

หลังจากลงทะเบียนเป็นผู้ส่งออก

เจรจา  อรองเงื อน  การ ื อ าย   ้     

ข้อ
ตก

ลง
ตา

มเ
งื่อ

นไ
ขร

ะห
ว่า

งกั
น

  

 ขอใบรับรองมาตรฐานความ
ปลอดภัยอาหารจาก     

 เข้มงวดเรื่องฉลากสินค้า
 ต้องได ้รับการรับรอง      

จาก      



 

 
 75 MARKET INTELLIGENCE 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ส่ิงทอและเครื่องแตง่กาย 
Apparel And Clothing 

โอกาส SME ไทย ในตลาดประเทศสหพันธรัฐมาเลเซีย 
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โอกาสด้านการตลาด 
(Market Opportunity) 

ขนาดตลาด และแนวโน้มตลาด 
 มาเลเซียมีมูลค่าการนำเข้าเสื้อผ้าและสิ่งทอจากประเทศไทยมูลค่า 1.34 ล้านดอลลาร์สหรัฐ คิดเป็น
สัดส่วนร้อยละ 1.22 (ข้อมูล ณ วันที่ 21 สิงหาคม 2023) นับเป็นคู่ค้าอันดับที่ 8 ในส่วนของขนาดตลาด  
ในปี 2022 อุตสาหกรรมเสื้อผ้าและสิ่งทอมีรายได้รวมจากตลาดเสื้อผ้าผู้ชาย ผู้หญิง และเด็กมูลค่า 4.67 
พันล้านดอลลาร์สหรัฐ และมีแนวโน้มเติบโตถึง 6.97 พันล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2028 ดังแสดงในแผนภาพ  
ที่ 53 เมื่อพิจารณาถึงปริมาณการบริโภค ดังเห็นจากแผนภาพที่ 54 เสื้อผ้าเด็กและเสื้อผ้าผู้หญิงมีปริมาณการ
บริโภคมากกว่าเสื้อผ้าผู้ชาย ในด้านของราคาเฉลี่ยของเสื้อผ้าแต่ละประเภทในแผนภาพที่ 55 จะเห็นได้ว่า 
กลุ่มเสื้อผ้าผู้ชายมีราคาสูงกว่าเสื้อผ้าผู้หญิงและเสื้อผ้าเด็ก 

การเลือกบริโภคเสื้อผา้ของชาวมาเลเซียนิยมเลือกใช้เสื้อผา้ทั่วไปโดยมีสัดสว่นกว่าร้อยละ 90 ดังแสดง
ในแผนภาพที่ 56 และแผนภาพที่ 57 แสดงให้เห็นว่าผู้บริโภคร้อยละ 83 ยังไม่มีแบรนด์เสื้อผ้าในใจ รองลงมา 
ได้แก่ Uniqlo ที่มีสัดส่วนร้อยละ 5  

แผนภาพท่ี 53 รายได้ของอุตสาหกรรมเสื้อผา้แยกตามประเภทของเสื้อผ้า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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แผนภาพท่ี 54 ปริมาณการบรโิภคเสื้อผา้แยกตามประเภทของเสื้อผ้า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

แผนภาพท่ี 55 ปริมาณการบรโิภคเสื้อผา้แยกตามประเภทของเสื้อผ้า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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แผนภาพท่ี 56 สัดส่วนการเลือกบริโภคแบรนด์เสื้อผา้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

แผนภาพท่ี 57 ส่วนแบ่งการตลาดแบรนด์เสื้อผา้ในมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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 ผู้บริโภคชาวมาเลเซียเริ่มเปลี่ยนพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าผ่านร้านค้าออนไลน์ หลังจากเกิดการแพร่
ระบาดของไวรัสโควิด-19 และเมื่อสถานการณ์กลับสู่ภาวะปกติ พฤติกรรมของผู้บริโภคในการซื้อเสื้อผ้าและ 
สิ่งทอเกือบร้อยละ 25 ยังคงซื้อเสื้อผ้าผ่านช่องทางออนไลน์ ดังแสดงในแผนภาพที่ 58 อย่างไรก็ตามผู้บริโภค
เสื้อผ้าผ่านช่องทางออนไลน์มีอัตราการขอคืนสินค้าสูงถึงร้อยละ 10.8 ในปี 2022 แต่คาดว่าจะมีอัตราลดลง
เหลือร้อยละ 8.3 ในปี 2027 ดังแสดงในแผนภาพที่ 59 

แผนภาพท่ี 58 สัดส่วนช่องทางการซื้อเสื้อผ้าในมาเลเซยี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

แผนภาพท่ี 59 อัตราการคืนสินค้าจากการซื้อเสื้อผา้ผา่นช่องทางออนไลน์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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การน าเขา้และส่งออก 
OEC (2021) แสดงให้เห็นถึงการนำเข้าผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าและสิ่งทอของมาเลเซียในปี 2021 มีมูลค่า 

6.62 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยประเทศที่มาเลเซียนำเข้ามากที่สุด ได้แก่ จีน (4.43 พันล้านดอลลาร์สหรฐั, 
ร้อยละ 66.9) รองลงมา ได้แก่ สิงคโปร์ (212 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 3.21) และเวียดนาม (209  
ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 3.16) โดยการนำเข้าจากประเทศ คิดเป็นมูลค่า 122 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (ร้อยละ 1.85) 

ในขณะเดียวกัน มาเลเซียก็มีการส่งออกผลิตภัณฑ์เสิ้อผ้าและสิ่งทอ ในปี 2021 มีการส่งออกมูลค่า 
3.32 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยประเทศที่มาเลเซียส่งออกมากที่สดุ ได้แก่ สหรัฐอเมริกา (368 ล้านดอลลาร์สหรฐั
, ร้อยละ 11.1) รองลงมา ได้แก่ ญี่ปุ่น (300 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 9.03) และตุรกี (296 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, 
ร้อยละ 8.92)  

พฤติกรรมผู้บริโภค 
 ผู ้บริโภคเริ ่มมีความสนใจการบริโภคอย่างยั ่งยืนมากขึ ้น ในปี 2022 มีผู ้บริโภคร้อยละ 3.5 ที ่มี
ความเห็นจะใส่ใจต่อการบริโภคที่ยังยืน และมีแนวโน้มมากข้ึนถึงร้อยละ 5.1 ในปี 2028 ดังแสดงในแผนภาพ 
ที่ 8 จากการเพิ่มขึ้นของการบริโภคที่ยั่งยืน ทำให้ตลาดเสื้อผ้ามือสองเติบโตขึ้นในทิศทางเดียวกันโดยในปี 
2022 มีสัดส่วนร้อยละ 4.5 ของผู้บริโภคสนใจบริโภคเสื้อผ้ามือสอง และเติบโตขึ้นถึงร้อยละ 7.4 ในปี 2027 
ดังแสดงในแผนภาพ 60 

แผนภาพท่ี 59 ความสนใจด้านการบริโภคสนิค้าอยา่งยั่งยนื 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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แผนภาพท่ี 60 ความสนใจในเสื้อผา้มือสอง 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 

 ซึ่งการบริโภคเสื้อผ้ามือสองเป็นหนึ่งในวิธีการบริโภคอย่างยั่งยืนตามแนวทางเศรษฐกิจหมุนเวียน  
การลดมลภาวะทางอากาศ น้ำ เพื ่อพัฒนาไปสู ่สังคมคาร์บอนต่ำ สอดคล้องกับนโยบายพัฒนาประเทศ 
นอกจากนี้ยังช่วยให้ผู้บริโภคประหยัดค่าใช้จ่าย โดย OEC ระบุในปี 2021 มีการนำเข้าเสื้อผ้ามือสองมูลค่า 
160 ล้านดอลลาร์สหรัฐ จากประเทศเกาหลีใต้ (94.8 ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 59.3) และญี่ปุ่น (36.9  
ล้านดอลลาร์สหรัฐ, ร้อยละ 23.1) 

ช่องทางการจัดจ าหน่าย 
 ร้านขายเสือ้ผ้ามอื 2 ของมาเลเซีย เช่น  

- 2nd Street ร้านเสื้อผ้ามือสองเปิดให้บริการในปี 1996 รับเสื้อผ้ามือสองมาจากญี่ปุ่น  
- Refash ร ้านเส ื ้อผ ้ามือสองจากสิงคโปร์ ท ี ่ม ีสาขาทั ้งในประเทศสิงคโปร์และมาเลเซีย                

เปิดให้บริการ 4 สาขาในประเทศมาเลเซีย  
- Helaian.co ร้านขายเสื้อผ้ามือสองบนแพลตฟอร์มออนไลน์ 

บทวเิคราะหโ์อกาสของผูป้ระกอบการ SME ไทย 
ไม่มีทางที่จะแข่งขันเสื้อผ้าราคาถูกจากประเทศจีนได้ ผู้ประกอบการ SME ควรมองหาโอกาสจาก

ตลาดเฉพาะส่วน (Fragment) จากพฤติกรรมการบริโภคของผู ้บริโภคที่เริ่มหันมาสนใจสิ่งแวดล้อม และ  
การขับเคลื่อนสังคมไปสู่สังคมคาร์บอนต่ำ เน้นการสร้างเศรษฐกิจหมุนเวียน และการนำทรัพยากรเก่ามาใช้
ประโยชน์ เป็นโอกาสของผู้ประกอบการ SME ที่จะนำเสนอเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกายทั้งมือหนึ่งและมือสอง 
ในแนว ECO ที่เลือกใช้วัสดุที่ไม่ทำลายสิ่งแวดล้อม ทำความสะอาดง่าย ลดการใช้พลังงานในการรีด ที่สำคัญ 
คือ สามารถนำกลับมาใช้ใหม่ หรือแปรสภาพไปใช้งานอย่างอื่นได้อย่างอรรถประโยชน์  
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กลยุทธ์การเข้าสู่ตลาด 

(Market Entry Strategy) 
แนวทางการขยายตลาด 
- การสร้างแบรนด์ให้เป็นที่รู้จักผ่านนักท่องเที่ยวมาเลเซียที่มาเยือนประเทศไทย ทั้งการซื้อใส่เอง 

และซื้อเป็นของฝาก 
- นำเสนอเรื่องราวตั้งแต่กระบวนการต้นน้ำ เรื่องราวของเส้นใยสิ่งทอที่ผ่านกระบวนการผลิตที่เป็น

มิตรกับสิ่งแวดล้อม กระบวนออกแบบการใช้ที่ลดปริมาณน้ำในการซัก ทำความสะอาดง่ายดว้ย
น้ำยาซักผ้าแบบออแกนิกส์ และไม่จำเป็นที่ต้องใช้พลังงานในการรีด สามารถสวมใส่ได้ในทุก
โอกาสในรูปแบบ mix and match 

- นำเสนอผ่านช่องทางแบบ Omni-channel ทั ้งผ ่านกิจกรรมแฟชั ่นโชว์หรือนำเสนอผ่าน 
Influencer หรือดารานักแสดงที่มีบุคลิกสะท้อนความหมายของแบรนด์ และการประชาสัมพันธ์
ถ่ายทอดเรื่องราวผ่านช่องทาง Digital Platform และสื่อสังคมเครือข่าย 

- ช่องทางการจำหน่าย สามารถดำเนินงานคู่ขนาน ทั้งการจำหน่ายผ่านร้านตัวแทนจำหน่ายแบบ 
Window Shopping หรือ Dropship ร่วมกับการจำหน่ายผ่าน Online Platform  
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กจิกรรมงานแสดงสินคา้หรอืการจบัคูธ่รุกจิ 
The Thrift Festival  

งานรวบรวมข้อเสนอสินค้าและสินค้าราคาประหยัด 
รวมรวมผู้ประกอบการร้านค้าสำหรับเสื้อผ้ามือสอง 
ทำให้เกิดการพบปะ พูดคุย และเป็นโอกาสในการ
สร้างเครือข่ายทางธุรกิจ 

 

 

 

 

International Greentech & Eco Products 
Exhibition & Conference Malaysia (IGEM) 

เป็นงานจัดประชุมและแสดงสินค้าและเทคโนโลยี
รักษ์โลก จัดข้ึนที่ Kuala Lumpur Convention 
Centre ปีละ 1 ครั ้ง มีผู ้ประกอบการเข้าร่วม 
3,700 ร้านค้า และผู้เข้าเยี่ยมชมกว่า 515,000 
คน จาก 79 ประเทศ  

 

ตวัอยา่งรายชือ่ผูน้ าเขา้ 
IMPORTER NAME WEBSITE 

E-STOXX LTD CO. https://www.stoxx.com 
SYKT SRI MURUGAN TRADING AGENCY S/B https://www.srimurugantrading.com 
MAZUTEX SDN. BHD. https://www.mazutex.com 
TAI WAH GARMENTS INDISTRY SDN. BHD. https://www.taiwahgarmentsindustry.com 
DENIM CODE SDN. BHD. https://www.denimcode.net 
KUAN HAI SDN. BHD. http://kuanhoi.com.my 
OF TEXTILE FINISHING AGENTS https://www.textilegence.com 
MPI POLYESTER INDUSTRIES SDN. BHD. http://www.mpindustries.com.my 
SENG HUAT HANG SDN. BHD. https://www.senghuat.com.my 
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IMPORTER NAME WEBSITE 
RBI MAJU TRADING http://www.maju.com.my 
RECRON (MALAYSIA) SDN. BHD. http://www.recronmalaysia.com 
HAVEN LIFESTYLE(M)SDN. BHD. http://havengroup.com.my 
GLOBAL MANDIRI SDN. BHD. http://mandiri.com.my 
UPRISE WINTECH STAR SDN. BHD. https://www.wintech.my 
AVENUE WOVEN SDN. BHD. https://www.aavenue.com.my 

ที่มา : Trade Atlas  
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แนวทางการส่งออก 
(Export Solutions) 

การเลอืกชอ่งทางขนส่ง 
การเลือกช่องทางขนส่งสำหรับส่งสินค้าประเภทเสื้อผ้า เครื่องแต่งกายมือสองสามารถใช้ระบบขน

ส่งผ่านผู้ให้บริการจดัส่งพสัดุสำหรับการจำหน่ายแบบ Window Shopping หรือ Dropship ผ่านเส้นทางถนน
เข้าสู ่ประเทศมาเลเซียได้ทั้ง 9 ด่าน เมื ่อข้ามไปถึงฝั ่งมาเลเซียแล้วจะต้องพักสินค้าที่พักสินค้าทัณฑ์บน  
รอกระบวนการทางศุลการกร และส่งเข้าประเทศมาเลเซียโดยใช้รถขนส่งของมาเลเซียเพื่อนำสินค้าไปส่ง
ปลายทาง นอกจากนี้ ผู้ประกอบการสามารถใช้การค้าชายแดนด่านสะเดาและด่านปาดังเบซาร์หรือการใช้
บริการผู้ให้บริการขนส่งในรูปแบบ Door to Door  

ระเบยีบและขอ้ก าหนดทางภาษีและสิทธพิิเศษทางภาษี 
สินค้าในหมวด HS 6309 ไม่มีการเก็บภาษีศุลกากรตามการใช้สิทธิประโยชน์จาก AFTA แต่ยังคงมี

ภาษีอื่น ๆ ได้แก่ ภาษีขาย (Sales Tax) จัดเก็บอัตราร้อยละ 10 สำหรับสินค้าทั่วไป และภาษีนิติบ ุคคล 
(Corporate Tax) จัดเก็บอัตราร้อยละ 15-24  

ระเบยีบและขอ้ก าหนดทีไ่มใ่ชภ่าษี 
ผู้ครอบครองสินค้ามือสองทุกชนิดจำนวนมาก จะต้องสามารถพิสูจน์ได้ว่าเป็นผู้จำหน่ายสินค้ามือสอง 

โดยแต่ละรัฐให้อำนาจตำรวจที่มียศไม่ต่ำกว่าสารวัตรเป็นผู ้ออกใบอนุญาต โดยใช้ดุลยพินิจในการออก
ใบอนุญาต โดยผู้ที่ขออนุญาตจะต้องจ่ายค่าธรรมเนียมตามกฎหมายกำหนด โดยใบอนุญาตจะระบุบุคคลและ
สถานที่ประกอบการซึ่งผู้ประกอบการควรพกใบอนุญาตไว้ติดตัว เนื่องจากเจ้าหน้าที่ตำรวจสามารถร้องขอเพื่อ
ตรวจสอบใบอนุญาตได้ตลอดเวลา นอกจากนี้ ผู้แทนจำหน่ายที่ได้รับใบอนุญาตจะต้องแสดงใบอนุญาตไว้ส่วน
ที่สามารถเห็นได้ชัดในสถานประกอบการ โดยใบอนุญาตจะพิมพ์ด้วยภาษาราชการของมาเลเซีย ภาษาอังกฤษ 
ภาษาจีนและภาษาทมิฬ โดยระบุไว้ว่า”ตัวแทนจำหน่ายสินค้ามือสองที่ได้รับอนุญาต” ผู้ประกอบการที่ไม่
ปฏิบัติตามจะถูกระวางโทษปรับไม่เกิน 200 ริงกิตมาเลเซีย 

นอกจากนี้ ยังห้ามไม่ให้ผู้ประกอบการที่ได้รับอนุญาตซื้อ ขาย ส่งมอบสินค้าระหว่างเวลา 19.00 น. 
ถึง 07.00 น. หากฝ่าฝืนความผิดครั้งแรกต้องระวางโทษปรับไม่เกิน 1 ,000 ริงกิตมาเลเซียหรือจำคุกไมเ่กิน                   
3 เดือน หรือทั้งจำทั้งปรับ และสำหรับความผิดครั้งถัดไปต้องระวางโทษปรับไม่เกิน 5 ,000 ริงกิตมาเลเซีย 
จำคุกไม่เกิน 2 ปี หรือทั้งจำทั้งปรับ กรณีการซื้อขายสินค้าที่ประกอบด้วยช้ินส่วนยานยนต์ต้องระวางโทษปรับ
ไม่เกิน 20,000 ริงกิตมาเลเซีย จำคุกไม่เกิน 5 ปี หรือทั้งจำทั้งปรับ 
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สรุปขัน้ตอนการส่งออก 
แผนภาพท่ี 61 ขั้นตอนการส่งออกเสื้อผา้และสิ่งทอยังมาเลเซีย 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : คณะที่ปรึกษา 

กรมศุลกากรไทย
ตรวจสอบสินค้าก่อนปล่อยสินค้า

ออกจากประเทศ

กรมศุลกากรมาเลเซีย
ตรวจสอบสินค้าและอัตราภาษีก่อนปล่อย

สินค้าเข้าสู่ประเทศ

 จดทะเบียนบริษัทท่ีกรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์
 จดทะเบียนผู้เสียภาษีมูลค่าเพ่ิมท่ีกรมสรรพากร
 จดทะเบียนผู้ส่งออกเพ่ือผ่านพิธีการศุลกากรท่ี กรมศุลกากร
 จดทะเบียนบัตรประจำตัวผู้ส่งออกท่ี กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์

  ้ปร กอ การ     ทย

  ้น าเ ้าปร เทศมาเลเ ยี

1. ตัวอย่างเอกสารท่ีผู้นำเข้าอาจจะต้องการ
2. บัญชีราคาสินค้า (       ), รายการบรรจุสินค้า (            )
3. ใบอนุญาตส่งออก หรือเอกสารอื่นๆ สำหรับสินค้าควบคุมการส่งออก(              )
4. แบบฟอร์ม  /  (         (     - ,     - ))
5. ใบขนสินค้าขาออก(                  )
6. เอกสารอื่นๆ
7. ตัวอย่างสินค้า

  ้ปร กอ การจ  ้องจดท เ ียนด้วย นเองก อนการเจรจาส งออก

  ้ปร กอ การ  ัวแทน นส ง ด าเนินการ อเอกสารรั รอง

1. ใบรับรองมาตรฐาน     ( ถ้ามี)
2. เครื่องหมายและเอกสารรับรองอ่ืนๆ เช่น           / ฉลาก   -         

  ้ปร กอ การ  ัวแทน นส ง

ส งเอกสารที เกี ยวกั การส งออกแล สินค้าที  กลง ว้กั   ้น าเ ้า

 
 นาคาร ัวแทน

ส งเอกสาร น ั น อนที  

 ห้ นาคารเ ื อ อรั เงิน

 นาคาร ัวแทน

 รวจสอ เอกสารแล ส ง

 ห้ นาคาร  างปร เทศ

เ ื อเร ียกเก  เงิน

 

 

 นาคารแจ้ง ห้  ้น าเ ้า

  าร เงินเ ื อร ั เอกสาร

 

 นาคาร  างปร เทศ

 รวจสอ เอกสารแล 

  าร เงิน ห้ นาคาร

ปร เทศ ทย

 

  ้น าเ ้า  าร เงินแล รั 

เอกสารเ ื อน า ปด าเนิน

 ิ ีการศ ลกากร าเ ้า

 

 นาคาร  าร เงิน

แก   ้ส งออก

 

อัตราภาษ ิสินค ้าเส้ือผ ้าและส่ิงทอร้อยละ 0 00
ตามข้อตกลงการค ้า     

  ้น าเ ้า  าร เงิน าษี

แล น าเอกสาร ปด าเนิน ิ ีการศ ลกากร าเ ้าเ ื อน าสินค้าออกมาจากด าน

 

  ้น าเ ้าน าสินค้า ปจ าหน าย  องทางการ ายสินค้า น ปร เทศมาเลเ ีย

ศ ลกากร รวจสอ การ  าร  าษีอากร

แล เอกสารเร ีย ร้อย จ งอน  า ิ ห้น า

สินค้าออกจากด าน

 

 

หลังจากลงทะเบียนเป็นผู้ส่งออก

เจรจา  อรองเงื อน  การ ื อ าย   ้     

ข้อ
ตก

ลง
ตา

มเ
งื่อ

นไ
ขร

ะห
ว่า

งกั
น

  

 เสื้อผ้ามือหน่ึงไม่มีระเบียบ
ข้อบังคับมากนัก มีแค่เร่ือง
ฉลากสินค้า

 ขอใบอนุญาตเป็นตัวแทน
จำหน่ายสินค้ามือสองท่ีได้รับ
อนุญาต

 เสื่อผ้ามือสองห้ามจำหน่าย
ระหว่างเวลา 19.00 น. ถึง
07.00 น.
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การจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา 
การจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญายังประเทศปลายทางที่ส่งออกสินค้าและบริการควรครอบคลุม

อย่างน้อยในเรื่องสิทธิบัตร (Patent) และเครื่องหมายการค้า (Trademark) สำหรับประเทศมาเลเซียนั้น 
หน่วยงานที่ร ับผิดชอบในเรื่องดังกล่าว ได้แก่ The Official Intellectual Property Corporation of 
Malaysia (MyIPO) และ WIPO (World Intellectual Property Organization) เป็นองค์กรกลางของโลก
เพื่อสนับสนุนกิจกรรมและการดำเนินงานด้านทรัพย์สินทางปัญญา อาทิ  การค้นหาฐานข้อมูลเครื่องหมาย
การค้าของแบรนด์ทั่วโลก หรือการให้คำปรึกษาข้อพิพาทกฎหมายด้านทรัพย์สินทางปัญญา รวมทั้งการวจิัย
และพัฒนาองค์ความรู้ด้านทรัพย์สินทางปัญญา ยังไม่มีสำนักงานสาขาประจำประเทศมาเลเซีย 

การขอรับขึ้นทะเบียนสิทธิบัตร (Patent) 
การยื่นคำร้องขอจดสิทธิบัตรสามารถทำในรูปแบบออนไลน์ได้ โดยมีขั้นตอนการจัดเตรียม ดังนี้ 

1. เอกสารที่ตอ้งจัดเตรียมในรปูแบบดจิิทลัฟอร์ม อาทิ เอกสารจัดความสำคัญ ฟอร์มหมายเลข 17 

ฟอร์มหมายเลข 5 ฟอร์มหมายเลข 5A และอื่นๆ 

2. คำอธิบายและการอ้างสิทธ์ิ ต้องถูกอัพโหลดขณะยื่นคำร้อง 

3. แยกข้อกำหนดเป็นแต่ละไฟล์ คำอ้างสทิธ์ิ บทคัดย่อ คำอธิบาย ภาพวาด 

4. ไฟล์ที่แนบมาควรอนู่ในสกลุไฟล์ DOC PDF หรือ TIF 

5. หากเป็นตัวแทนในการยื่นคำรอ้ง ต้องเตรียมฟอรม์หมายเลข 17 อัพโหลดในระบบ IP Online Portal 

6. รับ Digital ID จาก https://iponline2u.myipo.gov.my/ 

7. สมัคร Digital ID ในอุปกรณ์คอมพิวเตอรส์่วนตัวหรอืบันทกึไว้ในหน่วยความจำสำรอง  

8. Digital ID ต้องยื่นมาพร้อมใบคำร้องขอจดสทิธิบัตร 

9. จ่ายค่าธรรมเนียม  

10. พิมพ์สำเนาสทิธิบัตรฟอรม์หมายเลข 1 ก่อนชำระค่าธรรมเนยีม 

11. พิมพ์ใบรับรองหลงัจบการยื่นคำร้อง 

 ผู้ยื่นคำร้องมีเวลาขั้นต่ำ 18 เดือนในขั้นตอนการพิจารณาตามแนวทาง the Patent Cooperation 
Treaty (PCT) ซึ่งเป็นความตกลงระหว่างประเทศสำหรับการขอรับความคุ้มครองการประดิษฐ์ในประเทศ  
ที่เป็นสมาชิก การไตร่ตรองความคุ ้มครองในต่างประเทศ แต่งตั้งตัวแทนสิทธิบัตรท้องถิ ่นในต่างประเทศ  
การแปลภาษา และการชำระค่าธรรมเนียม หากเอกสารคำร้องอยู่ในรูปแบบที่กำหนด สำนักงานไม่สามารถ
ปฏิเสธการตรวจสอบในสมัคร รายงานการตรวจสอบควรเป็นลายลักษณ์อักษร และผู้ยื่นคำร้องสามารถขอ
แก้ไขคำขอระหว่างตรวจสอบ เพื่อดำเนินการตามลำดับตามข้อกำหนดของสำนักงาน 
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 การตรวจสอบของสำนักงานสิทธิบัตรสามารถลดลงหรือจำกัดด้วยรายงานการค้นหาระหว่างประเทศ 
ความคิดเห็นที่เป็นลายลักษณ์อักษร และรายงานการตรวจสอบเบื้องต้นระหว่างประเทศที่แนบมาพรอ้มกับ             
คำร้อง 

 เนื่องจากใบสมัครระหว่างประเทศแต่ละรายการได้รับการเผยแพร่พร้อมรายงานการค้นหาระหว่าง
ประเทศ บุคคลที่สามอยู่ในฐานะที่ดีกว่าในการกำหนดความคิดเห็นที่เกี่ยวข้องกับการอ้างสิทธ์ิของสิทธิบัตร 

แผนภาพท่ี 62 ขั้นตอนการขอจดสิทธิบัตรในมาเลเซยี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : The Official Portal of Intellectual Property Corporation of Malaysia (MyIPO) 
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แผนภาพท่ี 63 ขั้นตอนการขอตรวจสอบสิทธบิัตรในมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : The Official Portal of Intellectual Property Corporation of Malaysia (MyIPO) 

แบบฟอร์มการยื่นคำร้อง 

 สามารถดาวน์โหลดได้จาก 
https://drive.google.com/drive/folders/109wRGI3krpUITHm2mqmS6WJbA1cxB1Bq 

 

 

 

 

https://drive.google.com/drive/folders/109wRGI3krpUITHm2mqmS6WJbA1cxB1Bq
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ค่าธรรมเนยีมการขอจดสิทธิบัตร 

1. การขอรบัสทิธิบัตร 290 ริงกิตมาเลเซีย 
2. การขอคืนสทิธิลำดับความสำคัญ 150 ริงกิตมาเลเซีย 
3. การขอมอบอำนาจเป็นลายลกัษณ์อักษร 200 ริงกิตมาเลเซยี 
4. คำประกาศถอนการสมัคร 
5. การเข้าสู่ระดบัชาติสำหรับการยื่นคำรอ้งระหว่างประเทศ 290 ริงกิตมาเลเซีย 
6. การขอตีพิมพล์่วงหน้า 150 ริงกิตมาเลเซีย 
7. การขอตรวจสอบสาธารณะล่วงหน้า 100 ริงกิตมาเลเซีย 
8. หนังสือรบัรองของนายทะเบียนในการขอตัวอย่างจลุินทรีย์ 100 ริงกิตมาเลเซีย 
9. การขอตรวจสอบ 1,100 ริงกิตมาเลเซีย 
10. การขอแก้ไขเนื้อหา 640 ริงกิตมาเลเซีย 
11. การขอเลื่อนการยื่นคำร้องขอสอบเนือ้หาดัดแปลง 150 ริงกติมาเลเซีย 
12. การขอสำเนาจากนายทะเบียนหรือตรวจสอบทะเบียน 100 ริงกิตมาเลเซีย 
13. การขอแก้ไขทะเบียน 100 ริงกิตมาเลเซีย 
14. การขอคืนสทิธิสิทธิบัตรหมดอายุ 150 ริงกิตมาเลเซีย 
15. การขออนุญาตใช้ประโยชน์จากสิง่ประดิษฐ์ที่มสีิทธิบัตร 100 ริงกิตมาเลเซีย 
16. การขอแปลงคำรอ้งสิทธิบัตรเป็นคำร้องขอรับใบรบัรองนวัตกรรม 290 ริงกิตมาเลเซีย 
17. การขออนุมัตกิารตรวจเร่งรัด 250 ริงกิตมาเลเซีย 
18. การขอเร่งตรวจสอบ 2,800 ริงกิตมาเลเซีย 
19. การสมัครเพื่อบรรทุกการมอบหายหรอืสง่มอบ 15. ริงกิตมาเลเซีย 
20. การขอบันทึกธุรกรรม 100 ริงกิตมาเลเซีย 
21. การขอแก้ไขรายละเอียดทางธุรกรรม 100 ริงกิตมาเลเซีย 
22. คำร้องขอลบธุรกรรม ไม่มีค่าธรรมเนียม 
23. การขอเพิม่บุคคลที่อาจไดร้ับใบอนุญาต 100 ริงกิตมาเลเซีย 
24. การขอยกเลิกการเข้าทะเบียนบุคคลที่อาจได้รับอนญุาต 100 ริงกิตมาเลเซีย 
25. การขอบันทึกรายการเกี่ยวกับใบอนุญาตในทะเบียน 150 ริงกิตมาเลเซีย 
26. บันทึกการหมดอายุ สิ้นอายุ หรือการขอให้ใบอนุญาตเป็นโมฆะ 150 ริงกิตมาเลเซีย 
27. การขอรบัใบอนญุาตตามมาตรา 49(1) 49(1A)(a) 49A 500 ริงกิตมาเลเซีย 
28. การขอรบัใบอนญุาตตามมาตรา 49(1A)( ) 500 ริงกิตมาเลเซีย 
29. การขอแก้ไขคำวินิจฉัยการออกใบอนญุาต 500 ริงกิตมาเลเซีย 
30. การขอเพกิถอนใบอนญุาต 500 ริงกิตมาเลเซีย 
31. การขอใบรับรองนวัตกรรม 140 ริงกิตมาเลเซีย 
32. การขอขยายระยะเวลาใบรับรองนวัตกรรม 150 ริงกิตมาเลเซีย 
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33. การขอแก้ไขคำขอรับสิทธิบัตร 150 ริงกิตมาเลเซีย 
34. การขอแก้ไขสิทธิบัตร 150 ริงกิตมาเลเซีย 
35. การขอตรวจสอบสทิธิบัตร 640 ริงกิตมาเลเซีย 
36. การแต่งตั้ง เปลี่ยนตัวแทนสิทธิบัตร 100 ริงกิตมาเลเซีย 
37. การขอจดทะเบียนตัวแทนสิทธิบัตร 2,670 ริงกิตมาเลเซีย 
38. การขอจดทะเบียนเป็นผูม้ีสทิธิสอบตัวแทนสิทธิบัตร 150 ริงกิตมาเลเซีย 
39. การขอสอบตัวแทนขอสทิธิบัตร 150 ริงกิตมาเลเซีย 
40. การสมัครเข้าหลกัสูตรตัวแทนจดสิทธิบัตร 3,000 ริงกิตมาเลเซีย 
41. การสมัครเข้าร่วมหลักสูตรตัวแทนสิทธิบัตรเพือ่เข้ารบัการสอบ 150 ริงกิตมาเลเซีย 
42. การขอแก้ไขหรือเปลี่ยนแปลงรายการตัวแทนสทิธิบัตรในทะเบียนตัวแทน 150 ริงกิตมาเลเซีย 
43. การขอต่ออายุการจดทะเบียนตัวแทนสทิธิ 750 ริงกิตมาเลเซีย 
44. การขอเลื่อนการต่อายุการจดทะเบียนตัวแทน 400 ริงกิตมาเลเซีย 
45. การขอถอนการเป็นตัวแทนสิทธิบัตร 150 ริงกิตมาเลเซีย 
46. การขอยุติการเป็นตัวแทน 150 ริงกิตมาเลเซีย 
47. คำขอเพิกถอนการแตง่ตั้งตัวแทน 150 ริงกิตมาเลเซีย 
48. ที่อยู่สำหรบั บุคคลที่ไม่ใช่ตัวแทน 150 ริงกิตมาเลเซีย 

  ตัวแทนสิทธิบัตร 500 ริงกิตมาเลเซีย 
49. การขอขยายเวลา 350 ริงกิตมาเลเซีย 
50. คำช้ีแจงที่แสดงให้เห็นสทิธิของผูส้มัครในสทิธิบัตรหรือใบรบัรองนวัตกรรม 100 ริงกิตมาเลเซีย 
51. การสงัเกตของบุคคลที่สาม 150 ริงกิตมาเลเซีย 
52. การขอโอกาสได้ยิน 300 ริงกิตมาเลเซีย 
53. บริการสำเนาคำร้อง คำสั่ง คำพิพากษาของศาล ไม่มีค่าธรรมเนียม 
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ค่าธรรมเนยีมอื่น ๆ 

1. การร้องสิทธิเพิ่มเติมที่เกินกว่า 10 ข้อแรกสำหรับการยื่นขอสิทธิบัตรหรือยื่นคำขอระดับประเทศ 
ที่เข้าสู่ระยะแห่งชาติ 
- การเรียกร้องที่ 11-20  20 ริงกิตมาเลเซียต่อการเรียกรอ้งแต่ละครั้ง 
- การเรียกร้องที่ 21-30  30 ริงกิตมาเลเซียต่อการเรียกรอ้งแต่ละครั้ง 
- การเรียกร้องที่ 31-40  40 ริงกิตมาเลเซียต่อการเรียกรอ้งแต่ละครั้ง 
- การเรียกร้องที่ 41 ข้ึนไป  50 ริงกิตมาเลเซียต่อการเรียกรอ้งแต่ละครั้ง 

2. การรบัรองสำเนา 20 ริงกิตมาเลเซียต่อหน้า 
3. ไม่รับรองสำเนา 10 ริงกิตมาเลเซียต่อหน้า 
4. การตรวจสอบข้อมูลหรือเอกสารที่เกี่ยวข้องกับการยื่นคำขอรับสิทธิผ่านคอมพิวเตอร์สาธารณะ 30  

ริงกิตมาเลเซียต่อช่ัวโมง 
5. การขอคัดลอกคำขอรับสิทธิบัตรหรือเอกสารที่ได้รับอนญุาต 

- สำเนา 10 หน้าแรก 550 ริงกิตมาเลเซีย 
- หน้าเพิ่มเติม 7 ริงกิตมาเลเซียต่อหน้า 

6.  การขอคัดลอกคำขอรบัสิทธิบัตรหรือเอกสารที่ได้รบัอนุญาตที่ไม่ได้รับรอง 
- สำเนา 10 หน้าแรก 200 ริงกิตมาเลเซีย 
- หน้าเพิ่มเติม 5 ริงกิตมาเลเซียต่อหน้า 

7. ค่าธรรมเนียมรายปีสำหรบัสทิธิบัตร 
- 2 ปี หลังจดสทิธิบัตร   290  ริงกิตมาเลเซีย 
- 3 ปี หลังจดสทิธิบัตร   360  ริงกิตมาเลเซีย 
- 4 ปี หลังจดสทิธิบัตร   440  ริงกิตมาเลเซีย 
- 5 ปี หลังจดสทิธิบัตร   530  ริงกิตมาเลเซีย 
- 6 ปี หลังจดสทิธิบัตร   630  ริงกิตมาเลเซีย 
- 7 ปี หลังจดสทิธิบัตร   730  ริงกิตมาเลเซีย 
- 8 ปี หลังจดสทิธิบัตร   830  ริงกิตมาเลเซีย 
- 9 ปี หลังจดสทิธิบัตร   910  ริงกิตมาเลเซีย 
- 10 ปี หลังจดสิทธิบัตร  990  ริงกิตมาเลเซีย 
- 11 ปี หลังจดสิทธิบัตร  1,020  ริงกิตมาเลเซีย 
- 12 ปี หลังจดสิทธิบัตร  1,140  ริงกิตมาเลเซีย 
- 13 ปี หลังจดสิทธิบัตร  1,280 ริงกิตมาเลเซีย 
- 14 ปี หลังจดสิทธิบัตร  1,450  ริงกิตมาเลเซีย 
- 15 ปี หลังจดสิทธิบัตร  1,550  ริงกิตมาเลเซีย 
- 16 ปี หลังจดสิทธิบัตร  1,900  ริงกิตมาเลเซีย 
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- 17 ปี หลังจดสิทธิบัตร  2,100  ริงกิตมาเลเซีย 
- 18 ปี หลังจดสิทธิบัตร  2,400  ริงกิตมาเลเซีย 
- 19 ปี หลังจดสิทธิบัตร  2,700  ริงกิตมาเลเซีย 
- 20 ปี หลังจดสิทธิบัตร  2,900  ริงกิตมาเลเซีย 

8. ค่าธรรมเนียมเพิ่มเติมสำหรับการคืนสิทธิของสิทธิบัตรหมดอายุ  ร้อยละ 100 ของค่าธรรมเนียม
สำหรับปีที่เกี่ยวข้อง 

9. การคืนใบอนญุาต 100 ริงกิตมาเลเซีย 
10. การคืนสิทธิบัตร 100 ริงกิตมาเลเซีย 
11. ค่าธรรมเนียมรายปีสำหรบัข้ึนทะเบียนนวัตกรรม 

- 3 ปี หลังจดทะเบียน   170  ริงกิตมาเลเซีย 
- 4 ปี หลังจดทะเบียน   240  ริงกิตมาเลเซีย 
- 5 ปี หลังจดทะเบียน  290  ริงกิตมาเลเซีย 
- 6 ปี หลังจดทะเบียน   350  ริงกิตมาเลเซีย 
- 7 ปี หลังจดทะเบียน   350  ริงกิตมาเลเซีย 
- 8 ปี หลังจดทะเบียน   420  ริงกิตมาเลเซีย 
- 9 ปี หลังจดทะเบียน   420  ริงกิตมาเลเซีย 
- 10 ปี หลังจดทะเบียน  480  ริงกิตมาเลเซีย 
- 11 ปี หลังจดทะเบียน  670  ริงกิตมาเลเซีย 
- 12 ปี หลังจดทะเบียน  940  ริงกิตมาเลเซีย 
- 13 ปี หลังจดทะเบียน  1,090  ริงกิตมาเลเซีย 
- 14 ปี หลังจดทะเบียน  1,270  ริงกิตมาเลเซีย 
- 15 ปี หลังจดทะเบียน  1,550  ริงกิตมาเลเซีย 
- 16 ปี หลังจดทะเบียน  1,650  ริงกิตมาเลเซีย 
- 17 ปี หลังจดทะเบียน  1,820  ริงกิตมาเลเซีย 
- 18 ปี หลังจดทะเบียน  1,930  ริงกิตมาเลเซีย 
- 19 ปี หลังจดทะเบียน  2,090  ริงกิตมาเลเซีย 
- 20 ปี หลังจดทะเบียน  2,200 ริ งกิตมาเลเซีย 

12. การสอบตัวแทน วิชาละ 150 ริงกิตมาเลเซีย 
13. การยื่นอุทธรณ์ผลการสอบตัวแทนสิทธิบัตร 300 ริงกิตมาเลเซีย 
14. หลักสูตรตัวแทนสิทธิบัตรเพื่อเข้าสอบ วิชาละ 600 ริงกิตมาเลเซีย 
15. การคืนสถานะของการสมัครระหว่างประเทศ 800 ริงกิตมาเลเซียต่อเดือนที่ล่าช้า 
16. การขยายเวลา 100 ริงกิตมาเลเซียต่อเดือน 
17. การจ่าค่าธรรมเนียมรายปีล่าช้า ร้อยละ 100 ของค่าธรรมเนยีมสำหรับปีทีเ่กี่ยวข้อง 
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18. เอกสารสอบตัวแทนสิทธิบัตรปีทีผ่่านมา 50 ริงกิตมาเลเซียต่อปี 
19. การจัดเอกสาร 

- 1-10 แผ่น  5 ริงกิตมาเลเซีย 
- 11-20 แผ่น  10 ริงกิตมาเลเซีย 
- 21-50 แผ่น  40 ริงกิตมาเลเซีย 
- 51 แผ่นข้ึนไป 60 ริงกิตมาเลเซีย 

20. การจัดการอปุกรณ์คอมพิวเตอร์สำหรบัเกบ็ข้อมลู 50 ริงกิตมาเลเซียต่ออุปกรณ์ 
21. การทำสำเนาหนังสือรบัรองสทิธิบัตรหรือนวัตกรรม ฉบับละ 180 ริงกิตมาเลเซีย 
22. การออกหนังสือรับรองสิทธิบัตรหรือหนังสือนวัตกรรมฉบับใหม่เมื่อมีการแก้ไข 180 ริงกิตมาเลเซีย 
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ค่าธรรมเนยีมการส่งเอกสาร 

1. ค่าธรรมเนียมภายใต้มาตรา 14 และ 19 ของข้อบังคับภายใต้สนธิสัญญาความร่วมมือสิทธิบัตร  
550           ริงกิตมาเลเซีย 

2. การแปลเพื่อวัตถุประสงค์ในการค้นหาระหว่างประเทศล่าช้า ร้อยละ 25 ของค่าธรรมเนียมการยื่น
ระหว่างประเทศที่กำหนดภายใต้สนธิสัญญาความร่วมมือด้านสิทธิบัตร 

3. การแปลเพื่อวัตถุประสงค์ในการเผยแพร่ระหว่างประเทศล่าช้า ร้อยละ 25 ของค่าธรรมเนียมการยื่น
ระหว่างประเทศที่กำหนดภายใต้สนธิสัญญาความร่วมมือด้านสิทธิบัตร 

4. การชำระล่าช้าภายใต้มาตรา 16 ของข้อบังคับภายใต้สนธิสัญญาความร่วมมือด้านสิทธิบัตร 
- ร้อยละ 50 ของค่าธรรมเนียมที่ยังไม่ได้ชำระ 
- ค่าธรรมเนียมการส่งแล้วแต่ว่าจำนวนใดจะสูงกว่าโดยมีเงื่อนไขว่าค่าธรรมเนียมการชำระล่าช้า

ต้องไม่เกินร้อยละ 50 ของค่าธรรมเนียมการยื่นระหว่างประเทศที่กำหนดภายใต้สนธิสัญญา
ความร่วมมือด้านสิทธิบัตร 

5. การขอคืนสิทธิลำดับความสำคัญภายใต้มาตรา 26 ทวิ 3 ของข้อบังคับภายใต้สนธิสัญญาความร่วมมือ
ด้านสิทธิบัตร 150 ริงกิตมาเลเซีย 

ค่าธรรมเนียมสนธิสัญญาความร่วมมือด้านสิทธิบัตรสำหรับเดือนกันยายน 2023 และตุลาคม 2023 

1. ค่าธรรมเนียมการส่งเอกสาร 550 ริงกิตมาเลเซีย 
2. ค่าธรรมเนียมระหว่างประเทศ 

 กันยายน 2023 ตุลาคม 2023 
ค่าธรรมเนียมการส่งคำร้องระหว่างประเทศ 30 แผ่นแรก 7,465 7,442 

ส่วนลด   

ค่าธรรมเนียมการยื่นระหว่างประเทศจะลดลงตามจำนวนต่อไปนี้ หาก
ยื่นคำขอระหว่างประเทศตมทีร่ะบุไว้ในคำแนะนำในการบรหิารใน
รูปแบบอิเล็กทรอนกิส์  

6,343 6,323 

ค่าธรรมเนียมการยื่นระหว่างประเทศจะลดลงตามจำนวนต่อไปนี้ หาก
ยื่นคำขอระหว่างประเทศตมทีร่ะบุไว้ในคำแนะนำในการบรหิารใน
รูปแบบอิเล็กทรอนกิส์ คำร้องขอ คำอธิบาย การเรียกร้อง และ
บทคัดย่อ 

5,782 5,763 

เอกสารส่วนเกิน 30 แผ่น (ต่อแผ่น) 84 84 

ค่าธรรมเนียมการยื่นระหว่างประเทศลดลงร้อยละ 90 หากใบสมัคร
ระหว่างประเทศย่ืนโดยผู้สมัครทีเ่ป็นบุคคลธรรมดา 

747 744 
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 กันยายน 2023 ตุลาคม 2023 
ค่าธรรมเนียมการยื่นระหว่างประเทศจะลดลงตามจำนวนต่อไปนี้ หาก
คำขอระหว่างประเทศน้ัน ดังทีร่ะบุไว้ในคำแนะนำในการบรหิาร ยื่น: 
ในรูปแบบอิเล็กทรอนกิส ์

634 632 

ค่าธรรมเนียมการยื่นระหว่างประเทศจะลดลงเป็นจำนวนต่อไปนี้ หาก
การยื่นคำร้องระหว่างประเทศตามทีร่ะบุไว้ในคำแนะนำในการบรหิาร: 
ในรูปแบบอิเล็กทรอนกิส์ คำร้องขอ คำอธิบาย การอ้างสิทธ์ิ และ
บทคัดย่อ 

578 576 

เอกสารส่วนเกิน 30 แผ่น (ต่อแผ่น) 8 8 

3. ค่าค้นหา 

 ออสเตรเลีย เกาหลี EPO JPO 

 ก ย  
2023 

ต ค  
2023 

ก ย  
2023 

ต ค  
2023 

ก ย  
2023 

ต ค  
2023 

ก ย  
2023 

ต ค  
2023 

ค่าธรรมเนียม
การค้นหาจาก
มาตรา 16 /
มาตรา 40.2 

7,313 7,290 4,720 4,705 9,620 9,590 5,893 5,875 

 ค่าธรรมเนียมการค้นหาดำเนินการโดยสำนักงานสิทธิบัตรเกาหลี ลดหย่อนร้อยละ 75 โดยผู้ยื่นคำขอ
สองคนขึ้นไป ที่มีสัญชาติและมีถิ่นที่อยู่หรือภูมิลำเนาทางธุรกิจ ดังนี้ กัมพูชา โคลอมเบีย ,อินโดนีเซีย,ลาว,
มาเลเซีย,เม็กซิโก,มองโกเลีย,เปรู,ฟิลิปปินส์,ศรีลังกา,ไทย,เวียดนาม 

4. เอกสารลำดับความสำคัญ 
-  เอกสาร 10 หน้าแรก 550 ริงกิตมาเลเซีย 
- เอกสารส่วนที่เกิน 7 ริงกิตมาเลเซียต่อหน้า 

5. การจัดเอกสาร 
- 1-10 แผ่น 5 ริงกิตมาเลเซีย 
- 11-20 แผ่น 10 ริงกิตมาเลเซีย 
- 21-50 แผ่น 40 ริงกิตมาเลเซีย 
- 51 แผ่นข้ึนไป 60 ริงกิตมาเลเซีย 
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ค่าธรรมเนยีมที่เก่ียวกับหน่วยงานระดับชาต ิ

1. การสมัครเพื่อรบัสถานะของหน่วยงานรับฝากแห่งชาติ 100 ริงกิตมาเลเซีย 
2. คำขอแก้ไขข้อมูลของผูส้มัครเพือ่รบัสถานะเป็นหน่วยงานรบัฝากแห่งชาติ 100 ริงกิตมาเลเซีย 
3. คำขอแก้ไขข้อมูลของสำนักงานรบัฝากแหง่ชาติ 100 ริงกิตมาเลเซีย 
4. คำขอเพิกถอนสถานภาพการคลังแห่งชาติ 100 ริงกิตมาเลเซีย 
5. การร้องเรียนต่อหน่วยงานรบัฝากแห่งชาติ 200 ริงกิตมาเลเซีย 

การยื่นคำร้องขอจดเครื่องหมายการคา้ในประเทศมาเลเซยี 

 เอกสารที่ตอ้งเตรียม 

- เอกสารคำร้อง 2 ชุด สำเนา 1 ชุดจะถูกส่งกลับไปยังผู้ยื่นคำร้องเพื่อใช้อ้างอิงในอนาคต 
- เครื่องหมายการค้าต้องมีขนาดไม่เกิน 10 ซม. x 10 ซม. 
- ชำระค่าธรรมเนียม 950 ริงกิตมาเลเซีย หากรายการสินค้าหรือบริการถูกนำมาใช้จากก่อน

ได้รับการอนุมัติ 
- ความรับผิดชอบของผู้ยื่นคำร้อง อ้างว่ารายการสินค้าและบริการที ่ได้ร ับการรับรองจาก

รายการที่ได้รับอนุมัติล่วงหน้า 
- รายการสินค้าและบริการจะถูกลบหากตรวจสอบพบว่าไม่ได้เป็นไปตามที่กล่าวอ้าง 
- การชำระเงิน 1,100 ริงกิตมาเลเซียหากรายการสนิค้าหรือบริการไม่ถูกนำมาใช้จากรายการที่

ได้รับอนุมัติ 
- หากมีเครื ่องหมายการค้าอยู ่ในชุด มีค่าธรรมเนียมเพิ ่มเติม 50 ริงกิตมาเลเซียสำหรับ

เครื่องหมายการค้าถัดไป 
- ผู้ยื่นคำร้องสามารถยื่นได้หมายชนิดในการยื่นหลายครั้ง 
- การชำระค่าธรรมเนียมด้วยเงินสด เช็ค ธนาณัติ ดราฟท์ บัตรเครดิต และ “Perbadanan 

Harta Intelek Malaysia”. 

แบบฟอร์มการยื่นคำร้อง 

สามารถดาวน์โหลดได้จาก https://www.myipo.gov.my/en/apply-for-trade-marks/?lang=en 

  



 

 
 98 MARKET INTELLIGENCE 

 

แผนภาพท่ี 64 ขั้นตอนการขอจดเครื่องหมายการคา้ในมาเลเซีย 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา : The Official Portal of Intellectual Property Corporation of Malaysia (MyIPO) 
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แผนภาพท่ี 65 ลำดับการขอเครื่องหมายการคา้ในประเทศมาเลเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : The Official Portal of Intellectual Property Corporation of Malaysia (MyIPO) 
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ค่าธรรมเนยีมการขอจดเครื่องหมายการคา้ 

1. การสมัครและขอคำแนะนำเบื้องต้น 250 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
2. คำขอจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า 

- เครื่องหมายการค้าทั่วไป 950 ริงกิตมาเลเซีย 
- รูปร่างสินค้า หรือ บรรจุภัณฑ์ 950 ริงกิตมาเลเซีย 
- เครื่องหมายการค้าอื่น ๆ เสียง กลิ่น hologram, positioning กระบวนการเคลื่อนไหว สี  

1,100 ริงกิตมาเลเซีย 
- กลุ่มเครื่องหมาย 1,100 ริงกิตมาเลเซีย 
- การรับรองเครื่องหมาย 1,100 ริงกิตมาเลเซีย 
- ชุดเครื่องหมายการค้าสำหรับเครื่องหมายการค้าที่ 2 และถัดไป (สูงสุด 6 รายการ) 50 ริงกิต

มาเลเซียต่อเครื่องหมาย 
3. การยื่นเครื่องหมายการค้าร่วมหรือการรับรอง 300 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
4. การขอให้เร่งตรวจสอบคำขอจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า 1,000 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
5. การยื่นคำขอเพื่อแบ่งหรือจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า 300 ริงกิตมาเลเซียต่อคำร้อง 
6. การยื่นคำขอร่วมจดทะเบียนหรือเครื่องหมายการค้าจดทะเบียน 100 ริงกิตมาเลเซียต่อคำร้อง 
7. คำร้อง 

- การแก้ไขคำขอจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าในการเป็นตัวแทนเครื่องหมายการค้า 140 ริงกิต
มาเลเซียต่อคำร้อง 

- การเปลี่ยนแปลงเครื่องหมายการค้าจดทะเบียนในการเป็นตัวแทนเครื่องหมายกาค้า 140 ริงกิต
มาเลเซียต่อคำร้อง 

8. คำร้อง  
- การจำกัดสินค้าหรือบริการ  100 ริงกิตมาเลเซียต่อคำร้อง 
- การแก้ไขสินค้าหรือบริการ  100 ริงกิตมาเลเซียต่อคำร้อง 
- การตรวจแก้สินค้าหรือบริการ 100 ริงกิตมาเลเซียต่อคำร้อง 

9. การขอแก้ไขกฎเกณฑเ์ครื่องหมายการค้าหรือเครื่องหมายรบัรองเครือ่งหมายการค้า  
140 ริงกิตมาเลเซียต่อคำร้อง 

10. คำร้อง 
- การแก้ไขช่ือหรือที่อยู่ของผู้ยื่นคำร้อง    20 ริงกิตมาเลเซียต่อคำร้อง 
- การแก้ไขช่ือหรือที่อยู่ของเจ้าของที่ได้จดทะเบียน  20 ริงกิตมาเลเซียต่อคำร้อง 
- การแก้ไขช่ือหรือที่อยู่ หรือการอนุญาต   20 ริงกิตมาเลเซียต่อคำร้อง 

11. การขอแก้ไขเอกสาร 20 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
12. คำขอให้พิจารณาคดี 150 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
13. การยื่นคำร้อง 
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- เหตุผลในการตัดสินใจ  250 ริงกิตมาเลเซีย 
- เหตุผลในการปฏิเสธช่ัวคราว  1,000 ริงกิตมาเลเซีย 
- เหตุของการตัดสินใจเพิกถอนโดยนายทะเบียน 250 20 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 

14. การคัดค้าน 
- การจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า เครื่องหมายร่วม หรือเครื่องหมายรับรอง 950 ริงกิตมาเลเซีย

ต่อประเภท 
15. การแก้ไขคำขอจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าที่เผยแพร่แล้ว โดยการแก้ไขนั้นมีผลกระทบต่อการ

แสดงเครื่องหมายการค้าหรือข้อจำกัดที่สง่ผลต่อสินค้าหรอืบรกิารทีอ่ยู่ในคำขอจดทะเบียน 600 ริงกิต
มาเลเซียต่อประเภท 

16. การขอแก้ไขระเบียบการใช้เครื่องหมายร่วมจดทะเบียนหรือเครื่องหมายรับรอง 600 ริงกิตมาเลเซีย
ต่อประเภท 

17. การเปลี่ยนแปลงการจัดประเภทโดยนายทะเบียน 600 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
18. การแก้ไขการจดทะเบียนระหว่างประเทศที่ได้รับการคุ้มครองโดยมาเลเซีย 600 ริงกิตมาเลเซียต่อ

ประเภท 
19. การยื่นคำโต้แย้ง 350 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
20. การต่ออายุ   1,000 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 

การขอต่ออายุล่าช้า  1,200 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 

การร้องขอให้มีการบูรณะ 1,500 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 

21. การขอยกเลิกเครื่องหมายการค้าจดทะเบียนหรือการจดทะเบียนที่เกี่ยวข้องกับสินค้าหรือบริการ
บางอย่างโดยสมัครใจ 20 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 

22. คำร้อง 
- การแก้ไขทะเบียนตามคำสั่งศาล 300 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
- การเพิกถอนการจดทะเบียนตามคำสั่งศาล 300 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
- การจดทะเบียนเป็นโมฆะโดยศาล 300 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
- หนังสือรับรองความถูกต้อง 300 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
- คำสั่งอื่น ๆ 100 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 

23. การแจ้งคำร้องหรืออุทธรณ์ต่อศาล 20 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
24. การยื่นเรื่องร้องเรียนไปยังผู้ช่วยผู้ควบคุมคำอธิบายการค้าผ่านระบบจัดเก็บเอกสารอิเล็กทรอนิกส์  

10 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
25. การขอตรวจรับรองนายทะเบียนต้องได้รับการสนับสนุนจากคำชี้แจงทางกฎหมายซึ่งแสดงหลักฐาน

การใช้เครื่องหมายการค้าที ่ไม่เหมือนกันกับเครื่องหมายการค้าจดทะเบียนบนสินค้าหรือบริการ             
500 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 

26. คำขอจดทะเบียนหรือแจ้งรายการโอนหรือส่งให้นายทะเบียนทราบ 300 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
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27. การขอจดทะเบียนหรือแจ้งรายการใบอนุญาตหรือใบอนุญาตช่วงแก่นายทะเบียน 100 ริงกิตมาเลเซีย
ต่อประเภท 

28. การขอจดทะเบียนหรือแจ้งรายการดอกเบี้ยหรือค่าธรรมเนียมหลักประกันให้นายทะเบียนทราบ            

300 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 

29. การขอแก้ไขหรือเพิกถอนใบอนุญาต ใบอนุญาตช่วง ดอกเบี ้ยหลักประกัน หรือค่าธรรมเนียม                

50 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 

30. การยื่นคำขอแบบฟอร์มหรือเอกสารรับรองสำเนาถูกต้องโดยนายทะเบียน 10 ริงกิตมาเลเซียต่อหน้า 

31. การยื่นคำร้องขอรับรองและปิดผนึกโดยนายทะเบียนพิมพ์สำเนาเป็นลายลักษณ์อักษรหรือคัดลอกมา
จากหรือจากทะเบียน 10 ริงกิตมาเลเซียต่อหน้า 

32. การยื่นคำร้องขอใบรับรองที่อ้างว่าอยู่ในมือของนายทะเบียน 140 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
33. การขอหนังสือรับรองการจดทะเบียน 50 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 

34. การขอขยายเวลา 50 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
ดำเนินคดี 200 ริงกิตมาเลเซียต่อเดือน 

เพื่อการอื่นที่มิใช่การดำเนินคดี 100 ริงกิตมาเลเซียต่อเดือน 

35. การขอรักษาเอกสารเป็นความลับ 10 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 

36. คำร้องขอเพิกถอนการรักษาเอกสารความลับ 10 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
37. ขอคืนค่าธรรมเนียมในการยื่นคำขอจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า 20 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
38. การประยุกต์ใช้การปรับเปลี่ยนรายการในทะเบียนไปสู่การจำแนกประเภทใหม่ 20 ริงกิตมาเลเซียต่อ

ประเภท 
39. การยื่นเอกสารด้วยตนเอง 2 ริงกิตมาเลเซียต่อหน้า 
40. การถอนใบสมัคร 20 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
41. คำร้องขอเลื่อนการพิจารณาคำขอหรือการพิจารณาคดีคัดค้าน 300 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
42. การขอจำกัดการนำเข้าสินค้าละเมิดลิขสิทธ์ิ 330 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 

43. การขอคืนสิทธิการสมัคร สิทธิ 300 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
44. การขอวางหลักประกันค่าใช้จ่ายสำหรับโต้แย้งหรือมาตรการชายแดน 20 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
45. การสมัครสอบตัวแทนเครื่องหมายการค้า 500 ริงกิตมาเลเซีย 
46. คำขอจดทะเบียนเป็นตัวแทนเครื่องหมายการค้า 1,350 ริงกิตมาเลเซีย 
47. การขอต่ออายุการจดทะเบียนเป็นตัวแทนเครื่องหมายการค้า 300 ริงกิตมาเลเซีย 
48. การขอยกเลิกการจดทะเบียนตัวแทนเครื่องหมายการค้า 20 ริงกิตมาเลเซีย 
49. การขอเลื่อนการต่ออายุการจดทะเบียนตัวแทนเครื่องหมายการค้า 500 ริงกิตมาเลเซีย 
50. การขอเปลี่ยนช่ือหรือที่อยู่บริการของตัวแทนเครื่องหมายการค้าจดทะเบียน 20 ริงกิตมาเลเซีย 
51. คำร้อง 
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- เพื่อเพิ่มที่อยู่สำหรับการให้บริการของบุคคล 20 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
- การแต่งตั้งตัวแทน 20 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
- การยุติอำนาจของตัวแทนเครื่องหมายการค้าจดทะเบียน 20 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 

52. การแจ้งความจำนงยุติกระทำการแทนผู้ขอ เจ้าของทะเบียน หรือบุคคลใด ๆ  10 ริงกิตมาเลเซียต่อ          
คำขอ 

53. การแจ้งการเสียชีวิตของตัวแทนเครื่องหมายการค้าจดทะเบียนต่อนายทะเบียน ไม่มีค่าธรรมเนียม 
54. การอุทธรณ์ผลการตรวจสอบตัวแทนเครื่องหมายการค้าอีกครั้ง 100 ริงกิตมาเลเซียต่อหน้า 
55. การขอให้ดำเนินการตรวจสอบสาธารณะ 20 ริงกิตมาเลเซียต่อช่ัวโมง 
56. ใบสมัครขอข้อมูล 100 ริงกิตมาเลเซียสำหรับ 10 หน้า 

ข้อมูลที่ได้รับอนุญาตเมื่อมีการร้องขอ 5 ริงกิตมาเลเซียต่อหน้าถัดไป 

57. แบบฟอร์มทั่วไปสำหรับ 
- การต่ออายุ  450 ริงกิตมาเลเซียสำหรับการยื่นแบบอิเล็กทรอนิกส์  และ 400 ริงกิตมาเลเซีย

สำหรับการยื่นแบบกระดาษ 
- ค่าธรรมเนียมการต่ออายุและค่าธรรมเนียมเพิ่มเติม 650 ริงกิตมาเลเซียสำหรับการยื่นแบบ

อิเล็กทรอนิกส์600 ริงกิตมาเลเซียสำหรับการยื่นแบบกระดาษ 
- ค่าธรรมเนียมการต่ออายุและการร ักษาสภาพ950 ร ิงก ิตมาเลเซียสำหรับการยื ่นแบบ

อิเล็กทรอนิกส์ 900 ริงกิตมาเลเซียสำหรับการยื่นแบบกระดาษ 
- การแปลงคำร้องที่รอดำเนินการ 600 ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
- การแก้ไขมอบหมายตามพระราชบัญญัติที่ยกเลิก 100 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
- การแก้ไขผู้ใช้ที่ลงทะเบียนในการอนุญาต 50 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 

58. กฎข้อบังคับเกี่ยวกับเครื่องหมายการค้า (การสละสิทธิ์หรือการปรับเปลี่ยนค่าธรรมเนียม) ปี 2020 
การขอสละสิทธ์ิหรือเปลี่ยนแปลงค่าธรรมเนียม 

59. แบบฟอร์มทั่วไปสำหรับค่าธรรมเนียมเพิ่มเติม 
- TMQ9A  150  ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
- TMQ9B(i)  950  ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
- TMQ9B(ii)  1,100  ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
- TMQ9C  25  ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
- TMQ9D  120  ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
- TMQ9E  80  ริงกิตมาเลเซีย 
- TMQ9F  30  ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
- TMQ9G  40  ริงกิตมาเลเซีย 
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60. แบบฟอร์มทั่วไปสำหรับค่าธรรมเนียมเพิ่มเติม 
- TMEQ1  200  ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
- TMEQ2  500  ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 
- TMEQ3  300  ริงกิตมาเลเซียต่อประเภท 

ค่าธรรมเนียมการขอจดเครื่องหมายการค้า 

1. ค่าธรรมเนียมการจัดการสำหรับการยื่นคำขอระหว่างประเทศ 200 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
2. คำขอให้ดำเนินการตามคำขอของฝ่าย 300 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
3. คำขอให้ดำเนินการตามคำขอรวมกิจการ 100 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
4. คำร้องขอเปลี่ยนการจดทะเบียนระหว่างประเทศให้เป็นคำขอระดับชาติ 950 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
5. คำขอจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าจดทะเบียนพร้อมทะเบียนราษฎร์ 100 ริงกิตมาเลเซียต่อคำขอ 
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