
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ผลิตภัณฑ์เซรามกิ 
Ceramic Products 

ผู้เขียนหลัก : อัญชลี ห่วงทอง 

ผู้เขียนร่วม : พิมพ์ใจ มะลิทอง 

โอกาส SME ไทยในตลาดประเทศราชอาณาจักรเดนมาร์ก 
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โอกาสด้านการตลาด 
(Market Opportunity) 

อุตสาหกรรมเซรามิก เป็นอุตสาหกรรมพื้นฐานที่มีความสำคัญต่อเศรษฐกิจไทยตั้งแต่อดีตจนถึง

ปัจจุบัน โดยเป็นอุตสาหกรรมที่เก่าแก่ที่สุดของไทย มีหลักฐานค้นพบแหล่งผลิตเซรามิกในสมัยสุโขทัย ที่ผ่านมา

อุตสาหกรรมเซรามิกใช้วัตถุดิบภายในประเทศเป็นหลัก ซึ่งช่วยลดต้นทุนการผลิต มีการจ้างงานจำนวนมาก 

ในกระบวนการผลิต และโรงงานส่วนใหญ่ตั ้งในพื ้นที ่ต ่างจังหวัด จ ึงเป็นการกระจายรายได้สู ่ชุมชน  

โดยผลิตภัณฑ์ที่สามารถพบเห็นได้ในชีวิตประจำวัน อาทิ เครื่องสุขภัณฑ์ กระเบื้องปูพื้นหรือบุผนังเครื่องใช้  

บนโต๊ะอาหาร ลูกถ้วยไฟฟ้า เป็นต้น  

แนวโน้มอุตสาหกรรม 
ประเทศคู่ค้าที่มีศักยภาพการนำเข้าสูง ความต้องการสินค้านำเข้าเป็นสินค้าประเภทเดียวกันกับที่ไทย

ส่งออกหลายรายการ แต่ไทยมีการส่งออกไปยังประเทศคู่ค้าเหล่านั้นในระดับปานกลาง กลุ่มประเทศเหล่าน้ี

สามารถพัฒนาให้เป็นคู่ค้าที่มีการค้าอยู่ในระดับสูงได้ โดยไทยควรมุ่งทำการตลาดเชิงรุก หากมีอุปสรรคทาง

การค้าควรเร่งเจรจาแก้ไขปัญหาและอุปสรรค เพื่อขยายส่วนแบ่งตลาดหรือหากเจรจาการค้า เพื่อให้ไทยมีแต้ม

ต่อหรือได้รับประโยชน์มากข้ึน ซึ่งเป็นกลุ่มที่ไทยควรให้ความสำคัญเป็นลำดับแรก โดยส่วนใหญ่เป็นประเทศใน

ยุโรปเหนือหรือสแกนดิเนเวีย (นอร์เวย์ เดนมาร์ก สวีเดน ฟินแลนด์) โดยประเทศที่กล่าวมาล้วนเป็นประเทศที่

ประชาชนมีรายได้ต่อหัวสูง 

ซึ่งในปัจจุบันยังมีการพัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิกจากแบบดั้งเดิม (Traditional Ceramics) เป็น

อุตสาหกรรมเซรามิกแบบสมัยใหม่ (New Ceramics/Advanced Ceramics) อาทิ การใช้เทคโนโลยีข้ันสูงใน

การผลิตสำหรับคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์เครื่องยนต์ เป็นต้น 

กลุ่มอุตสาหกรรมเซรามิก 2 ประเภท 

1. เซรามิกแบบดั้งเดิม (Traditional ceramics)  

เป็นการผลิตสินค้าจากวัสดุธรรมชาติ เช่น ดินดำ ดินขาว ดินแดง หินฟันม้า ทราย หินปูน หินผุควอตซ์ 
และแร่อื่น ๆ มีคุณสมบัติด้านการทนความร้อน ไม่เป็นสนิม เป็นฉนวนไฟฟ้า แต่จะเปราะและตกแตกง่าย  
โดยตัวอย่างผลิตภัณฑ์เซรามิกแบบดั้งเดิม ได้แก่ ถ้วย จานชาม สุขภัณฑ์ ลูกถ้วยไฟฟ้า กระเบื้องปูพื้นและ 
บุผนัง อิฐก่อสร้าง โอ่ง กระจกและแก้ว ปูนซีเมนต์ ยิปซั่ม ปูนปลาสเตอร์ เป็นต้น 
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2. เซรามิกสมัยใหม่ (Fine ceramics/ new ceramics/ advanced ceramics)  
คือเซรามิกท่ีต้องใช้วัตถุดิบท่ ีผ่านกระบวนการมาแล้วเพ่ือให้มีความบริสุทธิ ์สูงได้รับการควบคุม

องค์ประกอบทางเคมีและโครงสร้างจุลภาค (microstructure) อย่างแม่นยำ โดยเซรามิกสมัยใหม่อาจแบ่งได้
เป็น 3 กลุ ่มใหญ่ ๆ ได้แก่ เซรามิกสำหรับงานโครงสร้างอิเล็กโทรเซรามิก และเซรามิกสำหรับงานทาง  
ด้านการแพทย์ 

2.1 เซรามิกสำหรับงานโครงสร้าง (Structural ceramics) เป็นกลุ่มเซรามิกที่ใช้งานในเครื่องกล 

ที่มีสภาวะความดันและทนต่ออุณหภูมิสูง ทนต่อการสึกหรอและการกัดกร่อนได้ดีทนต่อการเปลี่ยนแปลง

อุณหภูมิอย่างฉับพลันได้ดี เป็นฉนวนความร้อน เช่น ซิลิคอนคาร์ไบด์ (silicon carbide, SiC) สำหรับใช้ทำวัสดุ

ห ัวพ่นไฟ (Burner) ชิ ้นส ่วนเครื ่องยนต์ เช่น ปลอกนำวาล์ว (valve guide) และซีลที ่ทนแรงดันสูง 

(Mechanical seal) สำหรับใช้ทำชิ้นส่วนเครื่องยนต์กลไก เช่น ลูกปืน (bearing ball) วาล์ว (valve) เบรค

สำหรับรถยนต์ (Exotic car) 

2.2 อิเล็กโทรเซรามิก (Electroceramics) อิเล็กโทรเซรามิกมีมากมายหลายชนิด และมีสมบัติ 

ด้านต่าง ๆ ได้แก่ ไฟฟ้า แม่เหล็ก แสง และความร้อน เป็นต้น 

2.3 เซรามิกสำหรับงานทางด้านการแพทย์เป็นการผลิตอุปกรณ์ เช่น กระดูกเทียม ฟันปลอม ข้อต่อ

เทียม จากวัสดุไฮดรอกซีอาพาไทต์ซึ่งทำมาจากกระดูกวัวกระดูกควายที่ผ่านการเผาเพื่อไล่สารอินทรีย์ภายใน

และนำมาข้ึนรูปเป็นช้ินกระดูกและนำไปเผาอีกครั้งหนึ่ง 

อุตสาหกรรมเซรามิกไทย 

อุตสาหกรรมเซรามิกของไทยเน้นการผลิตผลิตภัณฑ์เซรามิกแบบดั้งเดิม เช่น เครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร 

กระเบื้องเซรามิก เครื่องสุขภัณฑ์และของประดับของตกแต่งซึง่จากสถิติ ในปี 2020 มีโรงงานที่ได้รับอนุญาตให้

ประกอบกิจการโรงงานผลิตภัณฑ์เครื ่องกระเบื ้องเคลือบ เครื ่องปั ้นดินเ ผาหรือเครื ่องดินเผาเซรามิก 

จำนวน 321 โรงงานมีการจ้างงานประมาณ 39,618 คนต่อปีมีปริมาณการผลิตกระเบื้อง จำนวน 127.25 ล้าน

ตารางเมตร และมีปริมาณการผลิตเครื่องสุขภัณฑ์ 6.93 ล้านช้ิน 

รายชื่อบริษัทผู้ผลิตผลิตภัณฑ์์เซรามิกรายสำคัญของไทย (เรียงจากทุนจดทะเบียน) 

- บริษัท เอสซีจี เซรามิกส์ จำกัด (มหาชน) 

- บริษัท เซรามิคอุตสาหกรรมไทย จำกัด 

- บริษัท ไทย-เยอรมัน เซรามิค อินดัสทรี่ จำกัด (มหาชน) 

- บริษัท เดอะ สยาม เซรามิค กรุ๊ป อินดัสทรี่ส์ จำกัด 

- บริษัท ไดนาสตี้ เซรามิค จำกัด (มหาชน) 

- บริษัท สหโมเสคอุตสาหกรรม จำกัด (มหาชน) 

- บริษัท โสสุโก้ เซรามิค จำกัด 
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ตัวอย่างของการใช้ประโยชน์จากอิเล็กโทรเซรามิกส์  ได้แก่ การสร้างเครื ่องมือทางการแพทย์ 

เพื่อตรวจวัดการทำงานของหัวใจ เครื่องมือตรวจวัดความดันโลหิต และเครื่องมืออัลตร้าซาวด์ การประยุกต์ใช้

เพื่อผลิตคลื่นโซนาร์ในการประมง และการประยุกต์ใช้ในเทคโนโลยีการสื่อสารและเทคโนโลยีอวกาศ เป็นต้น 

การนำเข้าสินค้า 

ในปี 2021 ไทยมีการนำเข้าสินค้าเซรามิกมูลค่า 103.94 ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยแหล่งนำเข้าหลักของ

ไทย ได้แก่ จีน อินเดีย ญี ่ปุ ่น เวียดนาม และสหรัฐฯ มีมูลค่าการนำเข้า 71.2 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 12  

ล้านดอลลาร์สหรัฐ 9.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 6.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และ 1.45 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ตามลำดับ 

โดยมีผลิตภัณฑ์เซรามิกนำเข้าหลักของไทยในปี 2021 ได้แก่ เครื่องสุขภัณฑ์ ลูกถ้วยไฟฟ้า และกระเบื้องปูพื้น

ปิดผนัง มีมูลค่าการนำเข้า 50.4 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 16.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และ 15.69 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

ตามลำดับ ดังแผนภาพ 1 

แผนภาพท่ี 1 ข้อมูลการนำเขา้ของไทยในกลุ่มสินค้าเซรามิก ลำดับตามมลูคา่ปี 2021 

ที่มา: ข้อมูลจาก Global Trade Atlas (2021) 

การส่งออกสินค้า 

ในปี 2021 การส่งออกสินค้าเซรามิกของไทยมีมูลค่าประมาณ 266.45 ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยตลาด

ส่งออกหลักของไทย ได้แก่ สหรัฐฯ ญี่ปุ่น จีน เดนมาร์ก และกัมพูชา มีมูลค่าส่งออก 110.43 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

58.25 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 45.9 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 22.9 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และ 15.94 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

ตามลำดับโดยมีผลิตภัณฑ์เซรามิกส่งออกหลักของไทยในปี 2021 ได้แก่ เครื่องสุขภัณฑ์ ถ้วยชาม และลูกถ้วย

ไฟฟ้า (ฉนวนไฟฟ้า) มีมูลค่าการส่งออก 217 ล้านดอลลารส์หรัฐ 76 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และ 28 ล้านดอลลารส์หรฐั 

ตามลำดับ 
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ปัญหาในอุตสาหกรรมเซรามิกในไทย  

แม้ว่าไทยจะสามารถส่งออกผลิตภัณฑ์เซรามิกไปยังประเทศต่าง ๆ  ซึ่งสร้างรายได้ให้กับผูป้ระกอบและ

แรงงานในประเทศตลอดมา จากการเปลี่ยนแปลงของโลก พบว่ามีปัจจัยหลายด้านที่มีผลกระทบต่อภาคการ

ผลิตอุตสาหกรรมเซรามิกไทย โดยเฉพาะอย่างยิ่งผลกระทบวิกฤตการณ์เศรษฐกิจ ส่งผลต่อขีดความสามารถ 

ในการแข่งขันของอุตสาหกรรมนี้เป็นอย่างมาก ทั้งในด้านกระบวนการผลิตที่ยังมีประสิทธิภาพต่ำ และมี  

ความสูญเสียในข้ันตอนการผลิตที่สูง ข้อจำกัดในการควบคุมโครงสร้างการผลติ ทำให้มีปัญหาในการแข่งขันกับ

สินค้าจากประเทศคู่แข่ง โดยเฉพาะสินค้าจากจีน ซึ่งมีข้อได้เปรียบทั้งในด้านวัตถุดิบ ราคา และมีกำลังการผลติ

เซรามิกที่ใหญ่ที่สุดในโลก สามารถผลิตสินค้าได้หลายมาตรฐาน หลายรูปแบบ หลายระดับราคา ตลอดจน  

การแข่งขันกับประเทศในสหภาพยุโรป เช่น สเปน อิตาลี และเยอรมนี ในตลาดพรีเมี่ยมซึ่งมีความได้เปรียบ  

ในด้านเทคโนโลยีการผลิตระดับสูงและการออกแบบผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับแนวหน้าของโลก ดังแผนภาพที่ 2 

แผนภาพท่ี 2 ข้อมูลการส่งออกของไทยในกลุ่มสินคา้เซรามิก ลำดับตามมลูคา่ปี 2021 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: ข้อมูลจาก Global Trade Atlas (2021) 
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ตารางท่ี 1 แสดงข้อมูลสินค้าผลิตภัณฑ์เซรามิก 

พิกัด รายละเอียดสินค้า ตัวอย่างสินค้า /พิกัดศุลกากร 

2844.10 ยูเรเนียมธรรมชาติและสารประกอบ
ของยูเรเนียม ธรรมชาติ รวมทั้งโลหะ
เจือ ดิสเพอร์ชัน (รวมถึงเซอร์เมต) 
ผลิตภัณฑ์เซรามิกและของผสม ซึง่มี
ยูเรเนียมธรรมชาติหรือสารประกอบ
ของยูเรเนียมธรรมชาติ 

ผลิตภัณฑ์เซรามิกและของผสม ซึง่มี
ยูเรเนียมทีม่ี U 235 เพิ่มข้ึน พลูโต
เนียม หรอืสารประกอบของผลิตภัณฑ์
เหล่าน้ี (2844.20)  

9405.99.50 อื่น ๆ ทำด้วยเซรามกิหรือโลหะ ทำด้วยเซรามิก (8536.70.10) 

 

มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

• มอก. 485-2542 มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ดินขาวสำหรับอุตสาหกรรมดินเผา กระทรวง

อุตสาหกรรม, 2542 

• มอก. 564-2546 มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ภาชนะเซรามิกที่ใช้กับอาหาร  : พอร์ชเลน  

กระทรวงอุตสาหกรรม, 2546 

• มอก. 601-5546 มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ภาชนะเซรามิกท่ีใช้กับอาหาร : เออร์เทนแวร์  

กระทรวงอุตสาหกรรม, 2546 

• มอก. 602-2546 มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ภาชนะเซรามิกที่ใช้กับอาหาร  : สโตนแวร์  

กระทรวงอุตสาหกรรม, 2546 

 

การจำแนกพิกัดในกลุ่มผลิตภัณฑ์เซรามิก 

ตารางท่ี 2 การจำแนกพิกัดในกลุ่มผลิตภัณฑเ์ซรามิก 
 

 

พิกัด รายละเอียดสินค้า 
6907.40.91 กระเบื้องปูพื้นเปิดผนังไม่ได้เคลือบ 
6907.23.94 กระเบื้องปูพื้นเปิดผนังเคลือบแล้ว 
6910.10.00 เครื่องสุขภัณฑ์ชนิดเนื้อละเอียด 
6910.90.00 เครื่องสุขภัณฑ์ ชนิดอื่น ๆ  
6911.10.00 ถ้วยชาม 
8546.20.90 ลูกถ้วยไฟฟ้า (ฉนวนไฟฟ้า) 
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ผลจากแนวโน้มของอุตสาหกรรมของโลกที่จะพัฒนาไปสู่อุตสาหกรรมอนาคตมากข้ึน คาดว่าจะได้รับ

การพัฒนาอย่างต่อเนื่อง เพื่อรองรับความต้องการนำไปใช้ในผลิตภัณฑ์ของอุตสาหกรรมอนาคตในรูปช้ินส่วน

หรือในด้านอื่น ๆ มากขึ้นตามไปด้วย จึงเป็นโอกาสหรือช่องทางสำหรับผูผ้ลิตที่มีศักยภาพที่จะปรับตัวจากการ

ผลิตเซรามิกแบบดั้งเดิมมาสู่การผลิตเซรามิกสมัยใหม่ หรือเป็นโอกาสสำหรับผู้ผลิตรายใหม่ที่จะเข้าสู่ภาคการ

ผลิตเซรามิกสมัยใหม่ เพื่อรองรับการผลิตสินค้าในอุตสาหกรรมอนาคต ทั้งนี้ในการปรับตัวของผู้ผลิตรายเดิม

หรือการเข้าสู ่ภาคการผลิตของผู ้ผลิตรายใหม่ จำเป็นต้องมีการศึกษาความเป็นไปได้และปัจจัยแวดล้อม  

เพื่อยกระดับการผลิตเซรามิกสมัยใหม่ให้สามารถรองรับการผลิตของอุตสาหกรรมอนาคตได้ 
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คู่แข่งที่ส าคัญในตลาดส่งออก 
 การค้าเซรามิกของโลกมีมูลค่า (ส่งออกและนำเข้า) ทั้งหมด 19,499.13 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มขึ้น 

219.84 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือเพิ่มข้ึนร้อยละ1.14 จากช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อนหน้า โดยแบ่งเป็น  

การนำเข้า มีมูลค่า 6,618.86 ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยผู้นำเข้าเซรามิกที่สำคัญของโลก 5 อันดับแรก 

ได้แก่ 1) สหรัฐฯ คิดเป็นร้อยละ 19.07 2) เยอรมนี คิดเป็นร้อยละ 7.45 3) ฝรั่งเศส คิดเป็นร้อยละ 5.87  

4) สหราชอาณาจักร คิดเป็นร้อยละ 5.56 และ 5) อิตาลี คิดเป็นร้อยละ 4.05 ส่วนไทยมีการนำเข้าเป็นลำดับ  

ที่ 26 คิดเป็นร้อยละ 0.86 

การส่งออก มีมูลค่า 12,880.27 ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยผู้ส่งออกเซรามิกที่สำคัญของโลก 5 อันดับ

แรก ได้แก่ 1) จีน คิดเป็นร้อยละ 63.14 2) สเปน คิดเป็นร้อยละ 5.34 3) เยอรมนี คิดเป็นร้อยละ 3.98  

4) ตุรกี คิดเป็นร้อยละ 2.92 5) อิตาลี คิดเป็นร้อยละ 2.76 ส่วนไทยมีการนำเข้าเป็นลำดับที่ 10 คิดเป็น  

ร้อยละ 1.29 ดังแผนภาพที่ 3 

 

แผนภาพท่ี 3 สัดส่วนการนำเขา้-ส่งออก 
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กลยุทธ์การเข้าสู่ตลาด 
(Market Entry Strategy) 

แนวทางการขยายตลาด 
สำนักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ กรุงโคเปนเฮเกน รายงานสถานการณ์ตลาดสินค้า 

เครื่องใช้เซรามิก ซึ่งใช้ตกแต่งบนโต๊ะอาหาร เครื่องครัว และของใช้ในบ้าน ในกลุ่มประเทศนอร์ดิกส์ อันได้แก่ 
เดนมาร์ก สวีเดน ฟินแลนด์ และไอซ์แลนด์ ซึ่งพบว่าสถานการณ์ของผู้ซื้อกลุ่มนี้มีความต้องการนำเข้าสินค้า
เพิ่มข้ึนและในปีที่ผ่านมาผูน้ำเข้ากลุม่นี้ ยังมีการนำเข้าสินค้าประเภทเหลา่น้ีจากไทยเปน็ อันดับ 2 หรือเป็นรอง
เพียงแค่การนำเข้าจากจีนเท่านั้น 

ทั้งนี ้ทางด้านรสนิยมของผู้บริโภคในกลุ่มประเทศนอร์ดิกส์นั ้น จะนิยมสินค้าเซรามิกตกแต่งที่มี 
ลวดลายออกแบบเรียบง่ายและดูนำสมัย ทั ้งยังถูก จัดให้อยู ่ในกลุ่มสินค้าแฟชั ่นที ่มีความเคลื่อนไหวอยู่ 
ตลอดเวลา และในหนึ่งปีสินค้ายังมีการออกคอลเลคชั่นออกมาให้ช็อปถึง 2 ฤดูกาล คือ Spring / Summer 
Collection และ Autumn / Winter Collection เพื ่อให้การตกแต่งบ้านดูทันสมัยอยู ่ตลอดเวลา  
ซึ่ง ณ ขณะนี้ โอกาสทางธุรกิจของผู้ส่งออกไทย ถือว่าเปิดกว้างมากที่จะแซงเป็นอันดับ 1 ในการทำตลาด
ส่งออกสินค้าดังกล่าว สาเหตุเพราะจีนกำลัง ประสบปัญหาการตอบโต้ทุ่มตลาดจากสหภาพยุโรป รวมถึง  
ตลาดนอร์ดิกส์ยังเป็นตลาดเล็ก ช่องทางการจำหน่ายจึงมีไม่มาก เช่น ร้านค้าขายส่งและห้างสรรพสินค้า  
ไม่เพียงเท่านี้ การมี Profile ส่งออกไปนอร์ดิกส์ ยังสามารถใช้เป็นบันไดเพื่อก้าวไปสู่กลุ่มผู้นำเข้าประเทศอื่น ๆ  
ในยุโรปได้ เนื่องจากตลาดนอร์ดิกส์ขึ้นชื่อว่ามีรสนิยมดีในการเลือกใช้สินค้า ( อ้างอิงจาก สำนักงานส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ ณ กรุงโคเปนเฮเกน) 
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ช่องทางการเข้าสู่ตลาด 
การนำเข้าสินค้าหัตถกรรมในเดนมาร์กนั้นสามารถทำได้หลายช่องทาง โดยช่องทางการนำเข้าที่สำคัญ 

คือ การนำเข้าผ่านผู้นำเข้าคลัง (Importing wholesalers) และผู้นำเข้าร้านค้าปลีกรายใหญ่ (Bigger retailing 
groups) การนำเข้าผา่นเอเย่นต์ไมค่่อยมใีนตลาดนี้ ซึ่งสถานที่จำหน่ายสนิค้ากลุม่นี้มหีลากหลาย และสามารถหา
ชมได้ตามร้านค้า ซูเปอร์มาร์เก็ต ห้างสรรพสินค้า และร้านค้าของที่ระลึก โดยความคุ้มค่าของเงินเป็นปจัจัย
สำคัญสำหรับผู้บริโภคเมื่อเลือกซื้อผลิตภัณฑ์กลุ่มนี้ เป็นต้น 

ตารางท่ี 3 จุดเด่นและจดุด้อยช่องทางการซื้อขายสินคา้กลุม่ผลิตภัณฑเ์ซรามิก 

ช่องทาง จุดเดน่ จุดด้อย 

บริษัท Peter Justesen 
(ซึง่เป็นบริษัทผูจ้ำหน่าย
สินค้าปลอดภาษีให้
สถานทูตและองค์การ
ระหว่างประเทศที่ใหญ่
ที่สุด) 

ผลิตภัณฑเ์ซรามิกจากเดนมารก์ มีช่ือเสยีง
อย่างมากในเรื่องของคุณภาพและ 
ความทนทาน และความละเอยีดในด้าน
การผลิตและตรวจสอบเรือ่งคุณภาพอยา่ง
เคร่งครดั ซึง่ผลติภัณฑเ์ซรามกิจาก
เดนมารก์นั้น ถือเปน็มาตรฐานสงูสดุ 
ในการใช้ในร้านอาหารและโรงแรม
ระดับสงูทั่วโลก 

เซรามกิจากเดนมารก์ มกัมรีาคาสงู
กว่าผลติภัณฑเ์ซรามกิจากประเทศ
อื่นๆ ซึง่อาจทำให้ไม่คุม้ค่าสำหรบั
ธุรกจิหรอืผู้บรโิภคทีม่ีงบประมาณ
จำกัด 

โรงงานผลิตเซรามกิในเดนมารก์ มกัม ี
การลงทนุในการวิจัยและพฒันาให้มี
นวัตกรรมใหม่ ๆ เช่น การใช้เทคโนโลย ี
ในการควบคุมกระบวนการผลิต เพือ่เพิม่
ประสทิธิภาพและคุณภาพของผลิตภัณฑ ์

การขนสง่สินค้าเซรามิกจากเดนมาร์ก
ไปยงัตลาดที่ไกลกว่า อาจทำให้
เกดิผลกระทบตอ่สินค้า ดงันั้นอาจทำ
ให้มีค่าใช้จ่ายในการขนส่งที่สงูกว่า
ปกต ิ

เดนมาร์กได้ให้ความสำคัญกับการอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อม เพราะโรงงานผลิตเซรามิกบาง 
แห่งได้ใช้แหล่งพลังงานทดแทนและ
กระบวนการผลิตที่มีการลดการปลอ่ย 
ก๊าซเรือนกระจก 

ตลาดเซรามกินัน้มกีารแข่งขันระดับ
โลก ซึง่ในตลาดเซรามิกตอ้งมกีาร
พัฒนาผลิตภัณฑ์ทีม่ีคุณค่าเพิม่หรอื
นวัตกรรมเพือ่ทีจ่ะตา้นการแข่งขัน
จากผูผ้ลติอื่น 

เดนมาร์ก เป็นผูส้่งออกเซรามิกที่มีช่ือเสียง 
เพราะสินค้าเซรามิกจากเดนมาร์ก มีตลาด
ส่งออกที่กว้างขวางทั่วโลก เช่น อาหารและ
เครื่องระดับสูง ร้านอาหาร และโรงแรมใน
ต่างประเทศ 
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กิจกรรมงานแสดงสินค้าหรือการจับคู่ธุรกิจ   
งานแสดงสินค้านานาชาติที่น่าสนใจในไทยและเดนมาร์ก ตัวอย่างเช่น 

 

Formland:  Nordic Des ign Community  

มีกำหนดการจัดงานในช่วงระหว่างเดือน มกราคม – 

ก ุ มภาพ ั น ธ์  ณ  ศ ู น ย ์ ก า ร แส ด ง ส ิ นค ้ า  MCH 

(Messecente r  Heming  Kong rescenter )  

เมือง Herning  
ที่มา : http://www.formland.com/ 

 

งานแสดงสินค้า North Modern 2015 ในช่วงเดอืน

มกราคม 2558 ณ ศูนย์การแสดงสินค้า Bella Center 

กรุงโคเปนเฮเกน  

 
 

ที่มา : http://www.northmodern.com/ 

      

งานแสดงสินค้าของขวัญ ของใช้ และของตกแต่งบ้าน 

Bangkok  I n te rna t i ona l  G i f t  &  Bangkok 

International Houseware Fa i r  (B IG+BIH)  

ในประเทศไทย 
 

 

ที่มา :  ttps://www.thaigoodwill.com 
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ตัวอย่างรายชื่อผู้น าเข้า 

ที่มา : Trade Atlas (2023) 

 
หน่วยงานติดต่อท่ีสำคญั 
 • CPH Made ศูนย์รวมเครือ่งหัตถรรมทีผ่ลิตในกรุงโคเปนเฮเกน http://cphmade.org  
 • Danish Arts Foundation องค์กรสนับสนุนศิลปะทัง้ในและต่างประเทศ  

http://www.kunst.dk/english/danish-arts-foundation และ http://www.craftscollection.dk/  
 • Danish Arts and Crafts Association http://www.danskekunsthaandvaerkere.dk 

 
 

IMPORTER NAME WEBSITE 
I.C LAUVRING A/S. https://www.lauvring.dk 
DYMAK A/S. https://dymak.dk 
TINE K HOME A/S. https://www.tinekhome.com 
SOSTRENE GRENES IMPORT A/S. https://sostrenegrene.com 
RYSLINGE KRUKKE MARKED https://krukke-marked.dk 
FERM LIVING ApS. https://fermliving.com 
SOCIETY OF LIFESTYLE ApS. https://www.societyoflifestyle.com 
MULD PLUS GULD https://www.muldplusguld.dk 
DOAN POTTERS LTD. http://doanpotters.com 
2HAVE A/S. https://2have.dk 
KUHR'S A/S. http://www.kuhrs.dk 
FARMSHOP ENGGAARDEN https://farmshopenggaarden.dk 
CHRISTIAN BRUUN CPH https://christianbruun.com 
SCAN-POT ApS. https://scanpot.dk 

http://www.kunst.dk/english/danish-arts-foundation%20และ
http://www.craftscollection.dk/
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แนวทางการส่งออก  
(Export Solutions)  

ในการเข้าสู ่ตลาดเดนมาร์กมีปัจจัยสำคัญที่ผู ้ประกอบการต้องคำนึงถึงเพื ่อให้สามารถเข้าสู ่ตลาด
ต่างประเทศได้อย่างถูกต้องคือ การเลือกช่องทางขนส่ง และการศึกษาเกี่ยวกับระเบียบ ข้อกฎหมายที่เกี่ยวขอ้ง 
กับอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์เซรามิก ดังนี ้

การเลือกช่องทางขนส่ง 
การส่งสินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์เซรามิก สำหรับผู้ประกอบการ SME ไทย ควรเลือกการส่งทางเรือโดย 

ตู้ส ินค้าธรรมดา เพื ่อลดต้นทุนในการขนส่งซึ ่งเหมาะกับการส่งสินค้าจำนวนมากและกันสินค้าได้รับ  
ความกระทบกระเทือน เป็นต้น อย่างไรก็ตามความรับผิดชอบเรื่องค่าขนส่งสินค้าขึ้นอยู่กับข้อตกลงระหว่าง 
ผู้ส่งออกและผู้นำเข้าว่าจะเลือกรูปแบบการขนส่งรูปแบบใด และสัญญาซื้อขายสินค้าระหว่างกัน ในขณะที่  
การเลือกท่าเรือปลายทางนั้น ผู้ส่งออกควรเลือกท่าเรือปลายทางตามที่ผู้นำเข้าต้องการ  

การขอใบอนุญาตและใบรับรองมาตรฐานต่าง ๆ  

ขั้นตอนส่งออกที่สำคัญคือการเตรียมเอกสารให้พร้อมสำหรับการส่งออกสินค้า โดยเอกสารที่ต้อง
เตรียมจะเป็นเอกสารขั้นพื้นฐานในการส่งออกไปจนถึงเอกสารเฉพาะสำหรับอุตสาหกรรมโดยส่วนใหญ่เป็น
เอกสารที่ต้องเตรียมเพื่อให้สามารถขายสินค้าหรือส่งสินค้าไปยังประเทศปลายทางได้นอกจาก นี้อาจเป็น
เอกสารที่ผู้นำเข้าต้องการขอเพิ่มเติม เพื ่อเป็นการรับรองคุณภาพสินค้าโดยใช้หน่วยงานทางการรับรอง  
โดยข้อระเบียบและเอกสารที่ผู้ประกอบการควรศึกษามีดังนี้ 

1. มาตรการและกฎหมายเกี่ยวกับสินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์เซรามิกของประเทศไทย 

เอกสารประกอบการนำเข้าสินค้าภาชนะเซรามิกจากประเทศไทยไปยังประเทศเดนมาร์ก ได้แก่ 

• ใบขนสินค้าศุลกากร (Customs Declaration Form) เป็นเอกสารที่ใช้ในการแจง้รายละเอียดของสนิค้า
ที่จะนำเข้าไปยังศุลกากร เอกสารนี้ต้องระบุข้อมูลต่างๆ เช่น ช่ือสินค้า ปริมาณ มูลค่า เป็นต้น 

• ใบรับรองแหล่งกำเนิดสินค้า (Certificate of Origin) เป็นเอกสารที่แสดงว่าสินค้านั้นผลิตข้ึนในประเทศใด 
ใบรับรองแหล่งกำเนิดสินค้ามีความสำคัญในการขอสิทธิประโยชน์ทางภาษีอากร 

• มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (มอก.) 1378-2551 ภาชนะเซรามิกสำหรับบรรจุอาหาร 
• มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (มอก.) 1453-2557 ภาชนะบรรจุอาหารจากวัสดุธรรมชาติ 
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2. มาตรการทางการค้าทางภาษีและท่ีมิใช่ภาษี 

มาตรการและกฎหมายเกี่ยวกับภาษีนำเข้า   

อัตราภาษีนำเข้าและภาษีมูลค่าเพิ่มสำหรับภาชนะเซรามิก ข้ึนอยู่กับประเภทของภาชนะเซรามิก เช่น 

ภาชนะเซรามิกที่ใช้ในครัวเรือน : อัตราภาษีนำเข้าอยู่ที่ร้อยละ 2.5 และภาษีมูลค่าเพิ่มอยู่ที่ร้อยละ 25 

ภาชนะเซรามิกสำหรับตกแต่ง : อัตราภาษีนำเข้าอยู่ที่ร้อยละ 5 และภาษีมูลค่าเพิ่มอยู่ที่ร้อยละ 25 

ผู้ประกอบการสามารถตรวจสอบอัตราภาษีนำเข้าและภาษีมูลค่าเพิ่มสำหรับภาชนะเซรามิกได้จาก
เว็บไซต์ของ Danish Customs and Tax Administration (SKAT) 

มาตรการนำเข้าของประเทศเดนมาร์ก 

ผู้ประกอบการ SME ไทยที่ต้องการนำเข้าสินค้าไปขายยังประเทศเดนมาร์กจะต้อง ลงทะเบียนเข้า
ระบบ NEMLOG แม้ว่าผู้ประกอบการจะใช้ตัวแทนศุลกากร (ผู้จัดส่ง/ผู้ขนส่ง) เพื่อจัดทำใบขนสินค้านำเข้า  
แต่หากผู้ประกอบการลงทะเบียนด้วยตนเองก็จะมีสิทธิ ์เข้าถึงข้อมูลและสอบถามข้อมูลในระบบ เพื่อให้
ผู้ประกอบการสามารถติดตามและพิมพ์ใบขนสินค้านำเข้าของผู้ประกอบการเองได้  

โดยสามารถศึกษาเพิ่มเติมผ่านเว็บไซด์ของกรมศุลกากรประเทศเดนมาร์ก
https://toldst.dk/erhverv/handelsaftaler/praeferencedokumentation-for-importoerer 

ภาชนะเซรามิกและภาชนะโลหะเคลือบที่ใช้บรรจุอาหาร  

ท่ีมีสารตะกั่วและสารแคดเมียมเกินปริมาณท่ีกำหนด |  6911 

พิกัด

ศุลกากร

และรหัส

สถิติ 

ประกาศฯ/ระเบียบฯ เหตุผล 
หน่วยงานท่ี

รับผิดชอบ 

ผู้มี

อำนาจ

อนุญาต 

ตามชนิด

ประเภท

สินค้า 

 
 

- ประกาศกระทรวงพาณิชย์ เรื่อง 
กำหนด ให้ภาชนะเซรามิกและภาชนะ
โลหะเคลือบที่ใช้บรรจุอาหารเป็นสินค้า 
ที่ต้องห้ามหรือเป็นสินค้าที่ต้องมี
หนังสือรับรองในการนำเข้ามาใน
ราชอาณาจักร พ.ศ. 2551 ลงวันที่ 8 
สิงหาคม 2551   

เพื่อประโยชน์ในการป้องกัน

อันตรายแก่สาธารณชนจากสาร

ตะก่ัวและสารแคดเมียมที่ละลาย

ออกมาจากภาชนะเซรามิกและ

ภาชนะโลหะเคลือบที่ใช้บรรจุ

อาหาร 

กรมการค้า

ต่างประเทศ 

(กองบริหาร

การค้าสินค้า

ทั่วไป) 

- 

 
 

http://www.dft.go.th/th-th/Detail-Law/ArticleId/4669/-2551-8-2551
http://www.dft.go.th/th-th/Detail-Law/ArticleId/4669/-2551-8-2551
http://www.dft.go.th/th-th/Detail-Law/ArticleId/4669/-2551-8-2551
http://www.dft.go.th/th-th/Detail-Law/ArticleId/4669/-2551-8-2551
http://www.dft.go.th/th-th/Detail-Law/ArticleId/4669/-2551-8-2551
http://www.dft.go.th/th-th/Detail-Law/ArticleId/4669/-2551-8-2551
http://www.dft.go.th/th-th/Detail-Law/ArticleId/4669/-2551-8-2551
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ขอบเขตในการควบคุม 

ภาชนะเซรามิกและภาชนะโลหะเคลือบที่ใช้บรรจุอาหารที่อยู่ในข่ายควบคุมการนำเข้า มีดังนี้ 
1. ภาชนะแบบแบน ซึ่งมีความลึกไมเ่กิน 25 มิลลเิมตร เมื่อวัดในแนวดิ่งจากจุดลึกทีสุ่ดภายในภาชนะถึง

แนวระดับราบของขอบริมบนสุดของภาชนะ 
2. ภาชนะแบบลึก ซึง่มีความลกึเมือ่วัดตามข้อ 1 แล้วเกิน 25 มิลลิเมตร แบ่งออกเป็น  2 ขนาด คือ 

(1) ภาชนะแบบลึกขนาดเล็กที่มีความจุนอ้ยกว่า 1.1 ลิตร 
(2) ภาชนะแบบลึกขนาดใหญ่ที่มีความจุตั้งแต่ 1.1 ลิตรข้ึนไป 

3. ภาชนะบรรจุอาหารสำหรบัทารก 
4. ภาชนะหุงต้ม ซึ่งผลิตข้ึนใหท้นต่อความร้อนที่ใช้ในการประกอบอาหาร 

ระเบียบและหลักเกณฑ์การนำเข้า 
 ภาชนะเซรามิกและภาชนะโลหะเคลือบที่ใช้บรรจุอาหารที่มีปริมาณสารตะกั่วหรือสารแคดเมียม
ละลายออกมาเกินกว่าปริมาณที่กำหนด เป็นสินค้าต้องห้ามในการนำเข้ามาในราชอาณาจักร   

ที่มา: กองบริหารการค้าสินค้าทั่วไป กรมการค้าตา่งประเทศ (2021) 

รายละเอียดเกี่ยวกับกฎหมายและกฎระเบียบเกี่ยวกับการส่งสินค้าภาชนะเซรามิกจากประเทศไทยไป
ยังประเทศเดนมาร์ก สามารถดูได้ที ่เว็บไซต์ของ Danish Customs and Tax Administration (SKAT)  
https://skat.dk/en-us/about-us/about-us และเว็บไซต์ของกรมศุลกากร กระทรวงการคลัง ประเทศไทย
https://www.customs.go.th/ 

 ภาชนะเก็บอาหารเซรามิกที่ส่งออกไปยังเดนมารก์จะต้องเป็นไปตามมาตรฐานที่กำหนดโดยหน่วยงาน
ภาครัฐและภาคเอกชนในเดนมาร์ก ดังนี้ 

 

 

 

 

ลักษณะภาชนะ ปริมาณสารตะกั่ว ปริมาณสารแคดเมียม 
1. แบบแบน เกินกว่า 7.0 มิลลิกรัมต่อลิตร เกินกว่า 0.7 มิลลิกรัมต่อลิตร 

2. แบบลึก ขนาดเล็ก เกินกว่า 5.0 มิลลิกรัมต่อลิตร เกินกว่า 5.0 มิลลิกรัมต่อลิตร 

3. แบบลึก ขนาดใหญ่ เกินกว่า 2.5 มิลลิกรัมต่อลิตร เกินกว่า 0.25 มิลลิกรัมต่อลิตร 

4. ภาชนะบรรจุอาหาร สำหรับทารก เกินกว่า 2.5 มิลลิกรัมต่อลิตร เกินกว่า 0.25 มิลลิกรัมต่อลิตร 

5. ภาชนะหุงต้ม เกินกว่า 5.0 มิลลิกรัมต่อลิตร เกินกว่า 0.5 มิลลิกรัมต่อลิตร 

https://skat.dk/en-us/about-us/about-us
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มาตรฐานด้านความปลอดภัย 

• Food Contact Materials Regulation (EC) No 1935/2004 กำหนดข้อกำหนดด้านความปลอดภัย
สำหรับวัสดุสัมผัสอาหาร ซึ่งรวมถึงภาชนะเก็บอาหารเซรามิก 

• EC Regulation No 1935/2004 Annex II กำหนดข้อจำกัดสำหรับสารปนเปื้อนที่อาจปนเปือ้นอาหาร
จากวัสดุสัมผัสอาหาร ซึ่งรวมถึงสารตะกั่วและสารแคดเมียม 

มาตรฐานด้านคุณภาพ 

• DIN EN 12879-1:2017-06 กำหนดข้อกำหนดสำหรับภาชนะเซรามิกที่ใช้บรรจุอาหารสำหรับเด็ก 
• DIN EN 12879-2:2017-06 กำหนดข้อกำหนดสำหรับภาชนะเซรามิกที่ใช้บรรจุอาหารสำหรับผู้ใหญ่ 

มาตรฐานด้านสิ่งแวดล้อม 

• EU Ecolabel Regulation (EC) No 66/2014 กำหนดข้อกำหนดสำหรับผลิตภัณฑ์ที่ผ่านการรับรอง 
EU Ecolabel  

นอกจากนี้ ผู้ประกอบการยังสามารถขอข้อมูลมาตรฐานจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง เช่น 

สถานเอกอัครราชทูตไทย ณ กรุงโคเปนเฮเกน สำนักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ กรุงโคเปนเฮเกน 

เป็นต้น 

ผู้ประกอบการควรศึกษามาตรฐานที่เกี่ยวข้องอย่างรอบคอบ เพื่อให้สินค้าของตนมีคุณภาพและปลอดภัยตอ่

ผู้บริโภค และสามารถผ่านการตรวจสอบจากหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนในเดนมาร์กได้ 

เอกสารประกอบ 

• กฎข้อบังคับเกีย่วกบัวัสดุสมัผสัอาหาร (EC) เลขที่ 1935/2004 

• ข้อบงัคับ EC หมายเลข 1935/2004 ภาคผนวก II 

• DIN EN 12879-1:2017-06 

• DIN EN 12879-2:2017-06 

• กฎระเบียบฉลากสิง่แวดลอ้มของสหภาพยุโรป (EC) เลขที่ 66/2014 

ตัวอย่างเอกสารรบัรองมาตรฐานสำหรบัภาชนะเกบ็อาหารเซรามิกที่สง่ออกไปยงัเดนมารก์ ได้แก่ 

• ใบรบัรองสุขภาพ (Health Certificate) จากหน่วยงานภาครฐัของประเทศผูผ้ลิต 

• ใบร ับรองการปฏ ิบ ัต ิตามข ้อกำหนดด ้านความปลอดภ ัย ( Safety Conformity Certificate)  

จากหน่วยงานภาครัฐหรือภาคเอกชนของประเทศผู้ผลิต 

• ใบรบัรองการทดสอบ (Test Certificate) จากหอ้งปฏิบัติการทดสอบที่ได้มาตรฐาน 
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สรุปขัน้ตอนการส่งออก 
แผนภาพท่ี 4 ขั้นตอนการส่งออกสินคา้กลุ่มผลิตภัณฑ์เซรามิกไปเดนมาร์ก 

 
ที่มา : คณะที่ปรึกษา 
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