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อะไหล่และช้ินส่วนยานยนต ์
Auto Spare Parts 

โอกาส SME ไทย ในตลาดประเทศสหพันธ์สาธารณรัฐบราซิล 



 

 
 1 MARKET INTELLIGENCE 

 

โอกาสด้านการตลาด 
(Market Opportunity) 

ขนาดตลาด และแนวโนม้ตลาด 

       ตลาดรถยนต์ 
บราซิลเป็นอีกหนึ่งประเทศที่มีปัญหาการจราจรคับคั ่งติดอันดับโลก โดยเมืองเซาเปาโล และเมืองริโอ 

ดิ จาเนโร มีอันดับความหนาแน่นชองการจราจรลำดับที่ 6 และ 52 ของโลกตามลำดับ สะท้อนถึงปริมาณ
รถยนต์ที่สัญจรบนท้องถนน  

Statista ได้ระบุในปี 2022 บราซิลเป็นผู้ผลิตรถยนต์อันดับที่ 8 ของโลก มีสัดส่วนการผลิตร้อยละ 3 
ของการผลิตทั่วโลก และเป็นตลาดรถยนต์อันดับที ่ 5 ของโลกเมื ่อพิจารณาจากจำนวนการจดทะเบียน  
ขนาดของตลาดอุตสาหกรรมรถยนต์ของบราซิลมีแนวโน้มเติบโตมากข้ึนแม้กระทั่งช่วงวิกฤตการณ์ COVID-19 
โดยบราซิลมีจำนวนรถยนต์หมุนเวียนเพิ่มข้ึนในทุกปี ในปี 2022 อัตราการหมุนเวียนของรถยนต์ในบราซิลซึ่ง
รวมทั้งตลาดรถยนต์มือหนึ่งและมือสองมีถึง 46.88 ล้านคัน ดังแสดงในแผนภาพที่ 1 โดยเป็นยอดจำหน่าย
รถยนต์ใหม่จำนวน 2.1 ล้านคัน 

รายได้ของอุตสาหกรรมยานยนต์ในบราซิลในปี 2021 มีมูลค่าอยู่ที่ 53.6 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ซึ่งมี
มูลค่าเพิ่มขึ้นเมื่อเทียบกับปี 2020 อันเนื่องมาจากภาวะเศรษฐกิจที่เริ่มฟื้นตัวหลังวิกฤตการณ์ COVID-19              
ดังแสดงในแผนภาพที่ 2 โดยประเภทรถยนต์ที่นิยมมากที่สุดในปี 2023 ได้แก่ รถยนต์ส่วนบุคคลขนาดเล็กถึง
กลาง (ประมาณร้อยละ 45) ดังแสดงในแผนภาพที่ 3 โดยข้อน่าสังเกตถึงการเติบโตของรถยนต์ไฮบริดและ
รถยนต์ไฟฟ้า eV ในปี 2022 มียอดจำหน่ายประมาณ 50,000 คัน เพิ่มขึ้นจากปี 2021 ที่มียอดจำหน่าย 
35,000 คัน 

แผนภาพท่ี 1  อัตราการหมุนเวียนของรถยนต์ในบราซิลปี 2009-2022 
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แผนภาพท่ี 2  ยอดจำหน่ายในอุตสาหกรรมรถยนต์ของบราซิลปี 2000-2021 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แผนภาพท่ี 3 ประเภทรถยนต์ท่ีได้รับความในนิยมปี 2023 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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การผลิตรถยนต์ของบราซิลไม่ได้เป็นเพียงแค่เพื่อบริโภคในประเทศเท่านั้น แต่ยังเป็นการผลิตเพื่อ
ส่งออก ในปี 2020 มีมูลค่าการส่งออก 19.04 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มข้ึนจากปี 2021 ที่มีมูลค่าการส่งออก 
15.37 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยประเทศส่งออกที่สำคัญ ได้แก่ อาร์เจนตินา (ร้อยละ 27.8) รองลงมา ได้แก่ 
สหรัฐอเมริกา (ร้อยละ 13.9) เม็กซิโก (ร้อยละ 10.3) และสหภาพยุโรป (ร้อยละ 6.8) ตามลำดับ ดังแสดงใน
แผนภาพที่ 4 

ในขณะที่การนำเข้ารถยนต์จากต่างประเทศนั้น ในปี 2020 มีมูลค่า 27.69 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ  
เพิ่มขึ้นจากปี 2021 ที่มีมูลค่าการนำเข้า 24.04 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยประเทศนำเข้าที่สำคัญ ได้แก่ 
สหภาพยุโรป (ร้อยละ 24.3) อาร์เจนตินา (ร้อยละ 20.6) จีน (ร้อยละ 14.1) สหรัฐอเมริกา (ร้อยละ 11) 
ตามลำดับ ดังแสดงในแผนภาพที่ 5 

แผนภาพท่ี 4  การส่งออกรถยนต์ของบราซิล ปี 2010-2020 

 

 

 

 

 

 

 

 

แผนภาพท่ี 5  การนำเข้ารถยนต์ของบราซิล ปี 2010-2020 
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แบรนด์รถยนต์นั ่งส่วนบุคคลที่มีการจดทะเบียนมากที่สุดในปี 2022 ได้แก่ GM (2.64 แสนคัน) 
รองลงมา ได้แก่ Fiat (2.44 แสนคัน) และ Volkswagen (2.39 แสนคัน) ตามลำดับ ดังแสดงในแผนภาพที่  6 
ทั้งนี้มีข้อสังเกตเพิ่มเติม ดังนี้ 

- แบรนด์รถยนต์ไฟฟ้า eV ที่มีจำนวนการจดทะเบียนมากที่สุดในปี 2022 ได้แก่ Volvo (2,354 
คัน)  

- แบรนด์รถยนต์เพื่อการพาณิชย์เบา ที่มีจำนวนการจดทะเบียนมากที่สุดในปี 2022 ได้แก่ Fiat 
(1.85 แสนคัน) 

- แบรนด์รถบรรทุกหนัก ที ่มีจำนวนการจดทะเบียนมากที่สุดในปี 2022 ได้แก่ MAN ในเครือ 
Volkswagen (34,508 คัน) 

- แบรนด์รถโดยสาร ที ่มีจำนวนการจดทะเบียนมากที่สุดในปี 2022 ได้แก่ Mercedes-Benz 
(11,354 คัน) 

เมื ่อพิจารณาตามจำนวนตัวแทนจำหน่าย พบว่า แบรนด์ FCA ที่เป็นตัวแทนจำหน่ายรถยนต์                          
3 แบรนด์ ได้แก่ Fiat, Jeep, Crysler มีจำนวนตัวแทนจำหน่ายมากที ่ส ุด (718 แห่ง)  รองลงมา ได้แก่ 
Volkswagen (408 แห่ง) และ Chevrolet (363 แห่ง)  

แผนภาพท่ี 6 แบรนด์รถยนต์ท่ีมีการจดทะเบียนในบราซิล ปี 2022 
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ตลาดรถจักรยานยนต์ 
แม้บราซิลจะเผชิญกับภาวะเงินเฟ้อแต่รถจักรยานยนต์ก ็ย ังเป็นสินค้ายอดนิยมที ่มีการใช้กัน  

อย่างแพร่หลาย Statista รายงานการจำหน่ายรถจักรยานยนต์ในปี 2022 มีมูลค่า 5.97 พันล้านดอลลารส์หรฐั 
และคาดว่าจะมีมูลค่า 7.61 พันล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2027 ดังแสดงในแผนภาพที่ 7 โดยเป็นรถจักรยานยนต์
ที่ใช้ในเมือง (ร้อยละ 41.35) และรถจักรยานยนต์แบบสกูตเตอร์ (ร้อยละ 34.4) เมื่อจำแนกตามแบรนด์ พบว่า 
ผู้บริโภคนิยมแบรนด์ Honda (1.03 ล้านคัน,ร้อยละ 75.79) และ Yamaha (0.22 ล้านคัน, ร้อยละ 16.33)  

ทั้งนี้มีข้อมูลที่น่าสนใจประการหนึ่ง ได้แก่ อายุหมุนเวียนเฉลี่ยของรถจักรยานยนต์ในปี 2020 อยู่ที่             
8 ปี 4 เดือน เป็นโอกาสของตลาดรถจักรยานยนต์มือสอง และตลาดการซ่อมบำรุงรักษาหลังรับประกัน 

แผนภาพท่ี 7 ปริมาณการจำหน่ายรถจักรยานยนต์ในบราซิล ปี 2014-2027 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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ตลาดอะไหล่และชิ้นส่วนยานยนต์ 
ขนาดของตลาดอะไหล่และชิ้นส่วนยานยนต์ค่อนข้างมีความสัมพันธ์กับขนาดตลาดของรถยนต์ใน            

แต่ละปี ในปี 2021 มีมูลค่าตลาดรวม 22.39 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มข้ึนจากปี 2020 ที่มีมูลค่าตลาด 19.2 
พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ดังแสดงในแผนภาพที่ 8 

เมื่อจำแนกตามส่วนของตลาดในปี 2020 พบว่า ร้อยละ 57.3 เป็นอะไหล่และชิ้นส่วนยานยนต์ที่
ป้อนเข้าสู่อุตสาหกรรมยานยนต์ รองลงมา ได้แก่ ตลาดซ่อมบำรุงรักษาหลังการขาย (ร้อยละ 19.5) ส่งออก 
(ร้อยละ 19.1) และสำหรับผู้ผลิตอื่นๆ (ร้อยละ 4.2) ดังแสดงในแผนภาพที่ 9 

แผนภาพท่ี 8 ปริมาณการจำหน่ายอะไหล่และชิ้นส่วนยานยนต์ในบราซิล ปี 2000-2021 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แผนภาพท่ี 9 สัดส่วนอะไหล่และชิ้นส่วนยานยนต์ในบราซิล จำแนกตามส่วนตลาด ปี 2010-2020 
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การผลิตอะไหล่และชิ้นส่วนยานยนต์ของบราซิลไม่ได้เป็นแค่เพียงเพื่อการบริโภคภายในประเทศ
เช่นเดียวกับอุตสาหกรรมรถยนต์และรถจักรยานยนต์ ในปี 2021 มีมูลค่าการส่งออก 1.95 พันล้านดอลลาร์
สหรัฐ ตลาดส่งออกอันดับที่ 1 ได้แก่ อาร์เจนตินา (ร้อยละ 49.8) รองลงมาได้แก่ สหรัฐอเมริกา (ร้อยละ 13.6) 
และเม็กซิโก (ร้อยละ 7.17)   

ในขณะที่การนำเข้าอะไหล่และชิ้นส่วนยานยนต์จากต่างประเทศนั้นมีมูลค่า 7.58 พันล้านดอลลาร์
สหรัฐ ประเทศที่บราซิลนำเข้าอันดับที่ 1 ได้แก่ เยอรมันและญี่ปุ่นในสัดส่วนร้อยละ 12.6 รองลงมา ได้แก่ จีน 
(ร้อยละ 12.3) และเม็กซิโก (ร้อยละ 8.1) ตามลำดับ โดยมีการนำเข้าจากประเทศไทยคิดเป็นมูลค่า 324 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ (ร้อยละ 4.27) ดังแสดงในแผนภาพที่ 10 

แผนภาพท่ี 10 มูลค่าการนำเข้าส่งออกอะไหล่และชิ้นส่วนยานยนต์ จำแนกตามประเทศ ปี 2021 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ที่มา: OEC 
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พฤติกรรมผู้บริโภค 
McKinsey Center for Future Mobility (2021) ได้นำเสนอถึงการเติบโตของตลาดซ่อมบำรุงรักษา

หลังการขาย จะถูกขับเคลื่อนตามปริมาณและอายุของรถ ซึ่งปัจจุบันมีสัดส่วนร้อยละ 30 และจะเพิ่มขึ้นถึง            
ร้อยละ 50 ในอนาคต โดยพฤติกรรมผู้บริโภคมีแนวโน้มปรับตัวหลัง COVID-19 จะนิยมแสกนเอกสารและ
ดำเนินการจองและสั่งซื้อผ่านดิจิทัลด้วยตนเอง เพื่อเป็นการลดค่าใช้จ่ายการเดินทาง บริการตารางเวลาได้ง่าย 
และมีประสบการณ์ในการบริโภคที่ดีข้ึน  

ตลาดซ่อมบำรุงยานยนต์ทั้งรถยนต์และรถจักรยานยนต์จะแบ่งส่วนตลาดออกเป็น (1) ดำเนินการ  
โดยศูนย์บริการของแต่ละแบรนด์ ที่ใช้อะไหล่แท้ของแต่ละแบรนด์ (2) ดำเนินการโดยผู้ให้บริการซ่อมบำรุง  
ที่เป็นร้านสมัยใหม่ อาจเป็นลักษณะของแฟรนไชส์หรือเชนสโตร์ ซึ ่งมีทั ้งอะไหล่แท้และอะไหล่เทียบ  
(3) ผู้ให้บริการแบบดั้งเดิม ที่ให้บริการซ่อมบำรุงและจำหน่ายอะไหล่ทั้งอะไหล่แท้และอะไหล่เทียบ ซึ่งอะไหล่
เทียบจะได้รับความนิยมเนื่องจากราคาถูกกว่า และ (4) ร้านประดับยนต์ ที่จัดจำหน่ายและให้บริการติดต้ัง
อุปกรณ์ตกแต่งต่าง ๆ  โดยจำนวนกิจการค้าปลีกและซ่อมบำรุงรถยนต์ที่จดทะเบียนในช่วงปี 2017-2020 มี
จำนวนค่อนข้างคงที่ประมาณ 1.8 ล้านราย ดังแสดงในแผนภาพที่ 11 

แผนภาพท่ี 11  จำนวนกิจการในธุรกิจคา้ปลีกและซ่อมบำรุงรถยนต์ ปี 2010-2020 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Statista 
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สำหรับการซื้ออะไหล่และช้ินส่วนยานยนต์มือสองนั้น  ไม่เป็นที่นิยมมากนักเนื่องจากความเสี่ยงที่จะ
ผิดกฎหมายในการรับซื้อของที่ได้จากการโจรกรรม เนื่องจากสถิติการโจรกรรมรถยนต์ในบราซิลค่อนข้างสูง 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเมืองเซา เปาโล ยกเว้นซื้อจากแหล่งหรือร้านค้าที่สามารถแสดงที่มาของอะไหล่ และ
ช้ินส่วนยานยนต์มือสองนั้นได ้

ตัวอย่างร้านจำหน่ายอะไหล่ยานยนต์แบบดั้งเดิม-ขนาดเลก็  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตัวอย่างร้านจำหน่ายอะไหล่ยานยนตส์มัยใหม่  

 

 

 

 

 

 

ที่มา : https://en.nicelocal.br.com/belem/shops/amaral_auto_pecas/ 

ที่มา : https://autopecasalvorada.com.br/ 
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ตัวอย่างศูนย์บริการซ่อมรถยนต์เฉพาะแบรนด์ Toyota และ Honda  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=wzXMVtworbw 

ที่มา : https://macmotors.com.br/ 

ที่มา: FB: H-Office Oficina Especializada HONDA 
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ตัวอย่างศูนย์จำหนา่ยอะไหล่และบริการซ่อมรถจักรยานยนต์  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มารูปภาพ : https://llmotopecasme.negocio.site/ 
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บทวเิคราะหโ์อกาสส าหรบัผูป้ระกอบการ SME ไทย  
ในส่วนของอุปทานความเข้มแข็งของอุตสาหกรรมอะไหล่และชิ้นส่วนยานยนต์ของไทยนั้น ประเทศ

ไทยเป็นหนึ่งในฐานการผลิตยานยนต์ที ่สำคัญของโลก ไม่ว่าจะเป็นยานยนต์ประเภทสันดาปที่ใช้พลังงาน
ฟอสซิลหรือรถยนต์ไฟฟ้า eV ทั้งกลุ่มผู้ประกอบการที่รับจ้างผลิตเพื่อประกอบรถยนต์ (OEM) และกลุ่ม
ผู้ประกอบการที่ผลิตเพื่อเป็นอะไหล่ทดแทน (REM) มีจำนวนรวมกันมากกว่า 2,200 ราย1 มีความแข็งแกร่ง
รวมกันจัดต้ังเป็นสมาคมผู้ผลิตช้ินส่วนยานยนต์ไทย (TAPMA, https://www.thaiautoparts.or.th/) 

เมื่อวิเคราะห์ในส่วนของอุปสงค์ จากปริมาณรถยนต์และรถจกัรยานยนต์ที่หมุนเวียนในตลาด อายุของ
ยานยนต์โดยเฉลี่ย จำนวนกิจการที่ให้บริการซ่อมบำรุงหลังการรับประกัน โดยเฉพาะอย่างยิ่งยานยนต์ที่หมด
ช่วงรับประกันจากผู้ผลิตและจำหน่ายต้องผ่านการตรวจสอบตามกฎหมาย Inspection and Maintenance 
Program for In-Use Vehicles (Programa de Inspeção e Manutenção de Veículos em Uso or 
PMVE) ซึ่งใช้มาตรฐานเดียวกับกระทรวงคมนาคมของสหราชอาณาจักร ทำให้มีความต้องการอะไหล่และ
ชิ้นส่วนยานยนต์ในการซ่อมบำรุงเป็นอย่างมาก แม้ว่าจะมีการผลิตในประเทศ แต่ก็ยังมีความต้องการและ
ปริมาณการนำเข้าจากต่างประเทศ ทั้งอะไหล่แท้ที่ตีแบรนด์และอะไหล่เทียบ จากอุปสงค์ดังกล่าว เป็นโอกาส
ของผู้ประกอบการ SME ไทยในภาคผลิตและภาคการค้าของไทย ซึ่งมีความพร้อมในศักยภาพ ทั้งเชิงปริมาณ
และคุณภาพการผลิตที่มีมาตรฐานระดับสากล ทั้งอะไหล่แท้และอะไหล่เทียบ รวมถึงอุปกรณ์ตกแตง่ประดับ
ยนต์ต่างๆ ทั้งรถยนต์และรถจักรยานยนต์ ที่สามารถเทียบเคียงกับแบรนด์ยานยนต์ที ่จำหน่ายในบราซิล 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งอะไหล่และชิ้นส่วนที่ใช้ในแบรนด์รถยนต์และจักรยานยนต์สัญชาติญี ่ปุ ่นอย่างโตโยต้า 
ฮอนด้า และยามาฮ่า รวมทั้งใช้เป็นฐานสำหรับ Re-export ไปยังประเทศคู่ค้าอย่างอาร์เจนตินา และประเทศ
ในกลุ่มละตินอเมริกาได้อีกช่องทางหนึ่ง  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
1 สถาบันยานยนต์ อ้างอิงจากวิจัยกรุงศรี (2023) 



 

 
 13 MARKET INTELLIGENCE 

 

กลยุทธ์การเข้าสู่ตลาด  
(Market Entry Strategy)  

แนวทางการขยายตลาด 
• ผู้ประกอบการ SME ควรยกระดับมาตรฐานการผลิตและบริหารจัดสู่มาตรฐานสากลเสียก่อน อย่าง

น้อยก็ควรจะต้องผ่านการรับรองมาตรฐาน มอก. ของไทย 

• ภาษาเป็นเรื่องสำคัญ การเจรจาการค้ากับคู่ค้าบราซิลส่วนใหญ่ใช้ภาษาโปรตุเกส 

• การแลกเปลี่ยนเทคโนโลยีในเชิงวิชาการเป็นอีกหนึ่งวิธีในการเข้าสู่ตลาด ซึ่งเป็นไปตามนโยบายของ
รัฐบาลบราซิลตามโครงการ “Innovate-Autoparts” (Inovar-Autopeças) สำหรับอะไหล่และ
ช้ินส่วนยานยนต์ที่เป็นสิ่งประดิษฐ์และนวัตกรรมเพื่อปรับปรุงสภาพเครื่องยนต์ หรือสร้างคุณค่าใหม่
แก่ผู ้ขับขี ่ อาทิ หัวฉีด คาบูเรเตอร์ หรือหลอดไฟที่มีระยะเวลาการใช้งานที ่ยาวนานขึ ้น โดย
ผู้ประกอบการ SME ที่เป็นสมาชิกสมาคมฯ อยู่แล้วนั้น สามารถที่จะเข้าร่วมกิจกรรมดังกล่าวที่สมาคมฯ 
มีการจัดหรือประสานงานอยู่แล้ว 

• มีผู้ประกอบการรถยนต์และรถจักรยานยนต์หลายแบรนด์ที ่มีฐานการผลิตทั ้งในประเทศไทยและ
บราซิล เป็นโอกาสในการใช้ความชำนาญในการเป็น Supplier ให้แบรนด์ดังกล่าวขยายตลาด 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งในรุ่นที่เลิกจำหน่ายหรือหมดระยะเวลารับประกันไปแล้ว รวมทั้งอุปกรณ์ประดับ
ยนต์ที่ออกแบบโดยจำเพาะรุ่นและแบรนด์  

• สำหรับอะไหล่และช้ินส่วนยานยนต์สำหรับรุ่นที่หมดสัญญาการผลิตอะไหล่แท้แก่เจ้าของแบรนด์แล้ว
นั้น เป็นโอกาสสำหรับการส่งออกอะไหล่เทียบที่ไม่ได้ประทับตราแบรนด์ รวมทั้งอุปกรณ์ตกแต่ง
ประดับยนต์ ผ่านตัวแทนนำเข้าหรือตัวแทนจำหน่ายและกระจายสินค้า ( Importer / Trader / 
Distributor) ที ่สามารถนำสินค้าเข้าไปจำหน่ายยังร้านจำหน่ายและซ่อมบำรุงทั ้งรถยนต์และ
รถจักรยานยนต์ อู่ซ่อมรถ และศูนย์บริการที่เป็นแฟรนไชส์หรือเชนสโตร์สมัยใหม่ 

• การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าอะไหล่และช้ินส่วนยานยนต์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งงานที่เป็นระดับนานาชาติ 
ทั้งที่จัดในประเทศไทยและบราซิล ยังเป็นกิจกรรมที่มีความสำคัญ สร้างโอกาสในการพบคู่ค้า ตัวแทน
นำเข้า และพันธมิตรทางธุรกิจ  

• วางแผนร่วมกับคู่ค้าและผู้นำเข้า กระจายสินค้าผ่านร้านจำหน่ายอะไหล่ ชิ ้นส่วนยานยนต์ และ
อุปกรณ์ประดับยนต์ ทั้งแบบดั้งเดิมและสมัยใหม่ 

• ร ่วมเป็นพันธมิตรธุรกิจ จำหน่ายผ่านศูนย์บริการซ่อมยานยนต์เฉพาะแบรนด์สัญชาติญี ่ปุ่น 
อย่าง Toyota และ Honda  

• การลงโฆษณาใน Weblog ที่เกี่ยวข้องกับยานยนต์ เหมาะสำหรับสร้างการรับรู้และความนิยมใน  
แบรนด์ อาทิ oficinabrasil.com.br และ e-Magazine ใน issuu.com 
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• ช่องทางการจำหน่ายแบบออนไลน์ เป็นหนึ่งในช่องทางการค้นหาและสั่งซื้อสำหรบัอะไหลแ่ละช้ินส่วน
ยานยนต์เฉพาะรุ่น เฉพาะแบรนด์ รวมทั้งเป็นช่องทางการจำหน่ายอุปกรณ์ตกแต่งประดับยนต์ที่ไม่มี
จำหน่ายทั่วไปในบราซิล โดย e-Commerce Platform ที่ได้รับความนิยม อาทิ mecanizou.com  
ที่ก่อตั้งขึ้นเมื่อปี 2020 มีจำนวนซัพพลายเออร์เข้าร่วมกว่า 200 ราย มีชิ้นส่วนและอะไหล่ยานยนต์
กว่า 1,000 รายการ และสินค้าใน Virtual Stock กว่า 600,000 ช้ิน  (techcrunch.com, 2023) 

• กรณีศึกษา lusauto.com : เป็นแพลทฟอร์มออนไลน์ที่จำหน่ายอะไหล่และชิ้นส่วนยานยนต์ เป็น
บริษัทร่วมทุนระหว่าง Zhejiang Lusbo Technology Co.ltd (China) & Lusauto.com Limited 
(HK) โดยมีเครือข่ายผู้ผลิตอะไหล่และช้ินส่วนยานยนต์ในเอเชีย และอะไหล่เทียบภายใต้แบรนด์ NGP 
ที่ช้ินส่วนมากกว่าร้อยละ 95 มุ่งเน้นอะไหล่รถยนต์สัญชาติญี่ปุ่นและเกาหลี พร้อมบริการจัดจำหน่าย
ให้แก่ตัวแทนจำหน่ายและร้านค้าส่งในบราซิล ซึ่งประเทศไทยก็มี  e-Commerce platform ดังกล่าว
หลายราย สามารถที่จะขยายบริการที่เจาะตลาดชัดเจนในประเทศบราซิล 

 

 

 
 
 
 
 

Auto Revista 

https://issuu.com/editoranucleo7  

Oficina Brasil 

https://issuu.com/oficina_brasil 
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ที่มารูปภาพ : www.lusauto.com 
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กิจกรรมงานแสดงสินค้าหรือการจับคู่ธุรกิจ  
Automec São Paulo   

งานจัดแสดงสินค้าเกี่ยวกับชิ้นส่วนและอุปกรณ์
ยานยนต์ อุปกรณ์ตกแต่ง และบริการที่เกี่ยวขอ้ง 
ในละตินอเมริกา เป็นโอกาสในการที่จะพบและ
สร้างสัมพันธ์กับตัวแทนกระจายสินค้าและร้านค้า
ปล ี ก ร าย ให ญ ่  จ ั ด ข ึ ้ นที่  São Paulo Expo 
Exhibition & Convention Centremain มี
ผู ้ประกอบการเข้าร่วมมากกว่า 1,500 แบรนด์ 
และมีผู้เข้าเยี่ยมชมกว่า 90,000 ราย 

Autonor  

งานจัดแสดงสินค้าเกี่ยวกับยานยนต์ เครื่องยนต์ 
อุปกรณ์และชิ้นส่วนยานยนต์ และอุตสาหกรรม
เกี่ยวเนื่อง จัดขึ้นที่ Pernambuco Convention 
Center, Olinda, Brazil มีผู้ประกอบการเข้าร่วม
มากกว่า 730 ราย และมีผ ู ้ เข ้าเยี ่ยมชมกว่า 
45,000 ราย ในปี 2019 

 
Autopar 
งานจัดแสดงสินค้าเกี่ยวกับยานยนต์ เครื่องยนต์ 
อุปกรณ์และชิ้นส่วนยานยนต์ และอุตสาหกรรม
เกี ่ยวเนื ่อง จัดขึ ้นที ่ Expotrade Convention 
Center, Brazil มีผู้ประกอบการเข้าร่วมมากกว่า 
500 แบรนด์ และมีผู ้เข้าเยี ่ยมชมกว่า 50,000 
ราย จาก 15 ประเทศ 

 

 

 

 

ที่มา : www.brake-cylinder.com 

ที่มา : autonor.com.br 

ที่มา : feiraautopar.com.br 
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ตวัอยา่งรายชือ่ผูน้ าเขา้ 
IMPORTER NAME WEBSITE 

DAS FABRICACAO DE AUTO PECAS BRASIL https://autopecasbrasil.com.br 
VALEO SISTEMAS AUTOMOTIVOS LTDA https://www.valeo.com 
RAZAC INTERNATIONAL TRADE LTDA https://www.razac.com.br 
AAM DO BRASIL LTDA https://www.aam.com 
VANNUCCI IMPRTACAO EXPORTACAO E https://grupovannucci.com.br 
GKN DO BRASIL LTDA https://www.gkn.com 
GRAMMER DO BRASIL LTDA https://brasil.grammer.com 
HELENA CATARINA LEANDRO DOS SANTOS https://www.catarinadossantos.com 
FMM PERNAMBUCO COMPONENTES AUTOMOTI https://www.automotivemanufacturin

gsolutions.com 
F2J BRASIL FAROIS E SISTEMAS AUTOM https://f2jindustry.com 
Danfoss Power Solutions Ind. e Com. https://www.indepowersolutions.com 
ADIENT DO BRASIL BANCOS AUTOMOTIVOS LTDA https://www.adient.com 
METAGAL INDÚSTRIA E COMÉRCIO LTDA https://www.metagal.com.br 
PUREM AUTOMOTIVE TECHNOLOGY https://www.purem.com 
ROCHESTER DISTRIBUIDORA DE AUTO https://www.rochester.com.br 
LEONI AUTOMOTIVE DO BRASIL LTDA https://www.leoni.com 
MARELLI SISTEMAS AUTOMOTIVOS https://www.marelli.com 
BORGWARNER INDÚSTRIA E COMÉRCIO https://www.borgwarner.com 
COMEXPORT TRADING COMERCIO EXTERIOR LTDA http://comexport.com.br 
THYSSENKRUPP BRASIL LTDA https://www.thyssenkrupp-brazil.com 
DAS FABRICACAO DE AUTO PECAS BRASIL https://autopecasbrasil.com.br 
VALEO SISTEMAS AUTOMOTIVOS LTDA https://www.valeo.com 
RAZAC INTERNATIONAL TRADE LTDA https://www.razac.com.br 
AAM DO BRASIL LTDA https://www.aam.com 
VANNUCCI IMPRTACAO EXPORTACAO E https://grupovannucci.com.br 
GKN DO BRASIL LTDA https://www.gkn.com 

ที่มา : TradeAtlas 
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แนวทางการส่งออก 
(Export Solutions) 

ระเบยีบและขอ้ก าหนดดา้นภาษีและสทิธพิิเศษทางภาษี  
การเก็บภาษีศุลกากรอยู่ในอัตราร้อยละ 18-25 และยังมีภาษีอื่นๆ ได้แก่  

- ภาษีนิติบุคคล (Corporate Tax) จะคิดในอัตราร้อยละ 34 ของยอดรวมของธุรกิจ 
- ภาษีอุตสาหกรรม (Tax On Industrialized products; IPI) จะคิดในอัตราร้อยละ 10-18 

ของราคาสินค้า ยกเว้นมีฐานการผลิตในเขตเศรษฐกิจพิเศษ 
- ภาษีมูลค่าเพิ ่ม (Value Added Tax: VAT) ร้อยละ 17 (ร้อยละ 18 ในเซา เปาโล และ             

ร้อยละ 19 ในริโอ เดอ จาเนโร) 
- ภาษีการซื้อขายระหว่างรัฐ ร้อยละ 7-12 

ระเบยีบและขอ้ก าหนดทีไ่มใ่ชภ่าษี 

 อะไหล่และชิ ้นส ่วนยานยนต์ต้องผ ่านการร ับรองจาก INMETRO (The National Institute of 
Metrology, Quality and Technology, https://www.gov.br/inmetro/pt-br) ซึ ่งเป็นหน่วยงานกำกับ
และประเมินมาตรฐานสนิค้าให้เปน็ไปตามข้อกำหนดทัง้ผลิตภัณฑ์ที่ผลติในประเทศและนำเข้า โดยช้ินส่วนยาน
ยนต์ที่ต้องผ่านการรับรอง ได้แก่ ARLA 32 (น้ำยาบำบัดไอเสีย AdBlue) คานขวาง แตร สลักพ่วง โคมและ
หลอดไฟ แหวนล็อก ส่วนประกอบจักรยานยนต์ สลักลูกสูบ แหวนลูกสูบและลูกสูบ โช้คอัพ แกนพวงมาลัย 
เหล็กยึดและลูกหมากหัวคันชัก ยางและล้อ  

      ข้ันตอนในการรบัรอง INMETRO มี 5 ข้ันตอน2 ได้แก่ 
(1) สมัครขอรับใบรบัรองเบื้องต้นจาก INMETRO  
(2) ดำเนินการทบทวนเอกสาร 
(3) ประเมินสถานที่ตั้ง สถานทีผ่ลิต และศักยภาพในการผลิต  
(4) INMETRO ออกใบรบัรองและข้ึนทะเบียนผลิตภัณฑ์  
(5) ต่ออายุใบรบัรองซึง่มีอายุรอบละ 4 ป ี

ผู้ประกอบการสามารถเลอืกใช้ผู้ใหบ้ริการที่มคีวามชำนาญอย่าง TÜV SÜD’S ในการขอใบรับรองจาก 
INMETRO 

 

 
2 สืบค้นจาก www.tuvsud.com 
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สรุปขัน้ตอนการส่งออก 
แผนภาพท่ี 12 ขั้นตอนการส่งออกอะไหล่และชิ้นส่วนยานยนต์ยังบราซิล 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : คณะที่ปรึกษา 

กรมศุลกากรไทย
                                        

กรมศุลกากรบราซิล
                                                     

•                                                      
•                                              
•                                                         
•                                                                      

             SME    

                      

1.                                       
2.                 (Invoice),                   (Packing list)
3.                                                            (Export license)
4.          C/O (FTA form ( Form-D, Form-E))
5.                 (Export declaration)
6.            
7.               

                                                      

                                                 

                             ค้าอาจจะต้องการ
•                                           
•                                                   
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                                   L/C 

   
  

  
  

  
    

  
  

  
   

  
  

  

▪                   INMETRO 



 

 
 20 MARKET INTELLIGENCE 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


